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Actividad 1- SUPER NOTA.




ASPECTOS Y ENTORNOS GENERALES DE LA MERCADOTECNIA.
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Hay cinco conceptos alternativos

bajo los cuales las
organizaciones desempefian
sus actividades de

mercadotecnia: los conceptos de
produccién, producto, venta,
mercadotecnia y mercadotecnia
atte social.

Misién de la mercadotecnia.
Satisfacer nuestras necesidades.

Causar impactos en el mundo del
marketing. —)

Tener diferentes mercados para
distribucion de productos.

Objetivos:

Tener una relacion estrecha con las
metas de la compaiiia.

Declaracion de lo que debe lograrse.

Disefiar estrategias para mejor futuro.

Etica metas y empresa del consumidor.

conjunto de normas de
— comportamiento generalmente
aceptadas por una sociedad.
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Para cumplir sus
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MACROENTORNO
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Macro-entorno.

FUERZAS PRESENTES EN EL MACROENTORNO

Lo constituyen
grandes fuerzas de la
sociedad:

Demografia
Econdmicas

naturales

Una organizacion se desempefia en un ambiente externo que
en general no puede controlar.
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