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Para alargar la
permanencia del

Es el resultado de fuerzas competitivas y
tecnoldgicas

gumm—
Precios del nuevo

producto

Son deducciones del precio de lista de un
vendedor cuya finalidad es animar a los clientes.

Determinan los
precios seleccionados
aun enfoque general. ™=

Estrategias

de precios

Es la forma de disponer y presentar los productos,
Venta tradicional configuran la estrategia de comercio detallista.

Estrategia de
distribucion. Se engloba un conjunto de modalidades y ventas
directas, a las que también se les denomina
mercadotecnia directa.

Estrategia de
promocién de
ventas.
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