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Estrategias de 

mercadotecnia 

Estrategia de 

producto 

Estrategia de 

promoción de 

ventas. 

Estrategia de 

distribución. 

Estrategias 

de precios 

Para alargar la 

permanencia del 

producto 

La obsolencia 

planeada 

Precios del nuevo 

producto 

 
Estrategias centradas en el  

producto. 

Descuentos por 

volumen 

Determinación de precio 

con base al costos. 

Venta tradicional 

Venta sin tienda 

Es la forma de disponer y presentar los productos, 

configuran la estrategia de comercio detallista. 

 

Relaciones públicas  Integran un conjunto de actividades 

llevadas acabo por las organizaciones 

Estrategias centradas en el 

mercado 

Es el resultado de fuerzas competitivas y 

tecnológicas 

Determinan los 

precios seleccionados 

aun enfoque general. Asignación de 

precio de absorción 

de  fletes 

Son deducciones del precio de lista de un 

vendedor cuya finalidad es animar a los clientes. 

El vendedor puede estar dispuesto a pagar 

parte del costo de los fletes. 

Método más 

sencillo de fijación 

Estrategias de 

entada en el 

mercado 

Al poner el precio inicial relativamente alto  

para un producto nuevo se le denomina 

asignación de precios 

 Se engloba un conjunto de modalidades y ventas 

directas, a las que también se les denomina 

mercadotecnia directa. 

Patrocinio y 

mecenazgo 

 Son actividades de relaciones públicas que consisten en el financiamiento. 

(El mecenazgo va ligado a lo cultural y el patrocinio a las prácticas 

publicitarias) 
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