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Sirve para impulsar a
los profesionales a to-
mar decisiones moral-
mente correctas, es
decir, no solo a tener
en cuenta el beneficio
econdémico a la hora
de desarrollar una es-
trategia, sino también
la perspectiva moral
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Tipos de mercado:

Mercado y consumidor _ .
- a) Desde el punto de vista geogra-

Conjunte de todos los fico
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Macroentorno Lo constituyen
grandes fuerzas de

Entorno externo del maketing

La compafiia considera numerosos facto-
res externos para construir y refinar su
mezcla de marketing

i Factores sociales
ii. Factores demograficos
Factores econdmicos
Factores tecnoldgicos y de recursos

Factores politicos y legales
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