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Introducción 
En esta unidad nos habla del modelo de equilibrio, donde

observamos el comportamiento del la producción, del
consumo, como se forman los precios en el mercado para

cada  tipo de empresa o negocios.
Existe también la oferta de demanda donde todo lo que se
tenga que vender se vende, un claro ejemplo seria todo lo
de temporada, ya que en el mercado las personas es en
lo que  más se enfocan en comprar,  cuando existe una

oferta o bien alguna rebaja.
Observaremos también como se produce un exceso de
demanda, es decir que cada interesado en comprar el

mismo producto, a lo que se le disminuirá la cantidad de
producción en el mercado.

A lo que no llegara a estar equilibrado ya hasta que sea
lanzado un nuevo producto en el mercado, hablaremos

también del exceso de oferta que abarca cuando el precio
sube, que especificamos cuando un producto es exclusivo

ya no todos pueden lograr comprar para vender, así
dejando el mercado nuevamente en equilibrio para no

ofrecer tanto  como se demanda.
Por eso existe el estudio del mercado, cuando

observamos que es lo que las personas les interesa  más
comprar, para su comodidad o bien ya sea por que se

ponga de moda, con eso se basan  en la producción para
no generar perdidas.



Uno de los puntos centrales de cada negocio es mantener las
ventas de cada producto que sale en el mercado, así sea de
temporada pasada o de la que está por salir, mismo que se

puede manejar publicidad en diferentes medios para lograr la
atención del público en general.

Para lograr mantener el nivel de ingresos en costos fijos se
debe pagar mensual, bimestral o anualmente del numero de

ventas alcanzadas independientemente  de ventas obtenidas,
ya que también existe el  caso del  costo variable donde 

 podemos decir cuando el producto que consumimos sube por
sorpresa y no se tenía de improviso.

Un punto importante de cada empresa o negocio son los
gastos (costos fijos) que se menciono anterior mente donde se

ven los pagos de: (luz y agua,  renta de local, pago de
empleados, telefonía, etc.) ventas o no siempre se tiene que

mantener.
Y en los (costos variables) lo manejamos en los gastos  de
materia prima y de mercancía, por eso el producto de venta

tiene que ser mayor al precio de compra, a esto se le conoce
como margen de contribución.

 
Ya que debe ser suficiente para cubrir tanto los costos fijos

como la ganancia  o utilidad esperada nos referíamos al
resultado del porcentaje obtenido del costo del producto

alzando o en el mercado en el que se invierte o bien en el que
se produce.

 
Si en este caso existiera un margen de contribución negativo
se debe sacar inmediatamente del mercado el producto por

venta mínima que se alcanzo en el mercado, que al no hacerlo
se consideraría una perdida, y ya no una ganancia que es lo

que se busca cuando se lanza algo nuevo



Conclusión 
Podemos concluir  que el modelo de

equilibrio es importante en una empresa o
negocio, donde sabremos cuanto tenemos

que  producir en el mercado, ya sea el
número de ventas o bien cuanto generamos

de  ganancias.
Ya que nos ayuda para saber si tenemos 

 buenos ganancias o  perdidas, o buscar otras
estrategias para llamar la atención del

consumidor.
Y no olvidemos que también contamos con

los costos fijos y costos variables, al no tenerlo
en cuenta nos afectaría mucho ya que en
lugar de ganar estaríamos perdiendo o así

mismo poniendo de nuestra bolsa, que es lo
que no estamos buscando, si no incrementar

las ganancias.
Y quitar en el mercado el producto que no
genere ganancias, ya que el consumidor

busca productos que esté al alcance de la
economía del cliente, por eso existe una
estrategia de rebaja del articulo menos

vendido para recuperar el costo del mimo.
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