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Unidad 1

A 4

Naturaleza, conceptos y clasificacion de los costos.

Centros de costo

El objetivo fundamental de todo negocio es la
obtencidon de utilidades; para ello, la empresa
tiene que vender los bienes y servicios que
produce vy distribuye. Las actividades de

produccién y de distribucién consumen una serie
de insumos que requieren de inversion.

!

Centros de costo de servicio (CCS)
Areas integradas con recursos humanos,
materiales y financieros cuya funcidn
consiste en suministrar apoyo a los centros
de costo administrativos, productivos, de
ventas, y propios, para que éstos puedan

desarrollar sus actividades de manera
eficiente.
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la estructura, el ultimo digito nos indica la
clasificacion de los centros de costo; es decir,
nos muestra si son: UNIVERSIDAD DEL
SURESTE 11 1. Centros de costo
administrativos (CCA) 2. Centros de costo de
servicio (CCS) 3. Centros de costo productivos
(CCP) 4. Centros de costo de ventas (CCV)

y

Centros de costo administrativos

Centros de costo productivos (CCP)

Areas integradas con recursos humanos,
materiales y financieros cuya funciéon
consiste en llevar a cabo la transformacién
fisica y/o quimica de las materias primas; es
decir, contribuyen directamente a la
produccién de articulos terminados.

Son Areas integradas con recursos humanos,
materiales y financieros cuya funcién se relaciona
con la direccion y manejo de las operaciones
generales de la empresa. Por ejemplo: Direccidon
General, Subdireccién de Planeacion,
Subdireccién de Finanzas y Administracion,
Subgerencia de Estados Financieros.

Centros de costo de ventas (CCV)

1

Areas integradas con recursos humanos,
materiales y financieros cuya funcién consiste
en promover y comercializar los productos
terminados. Por ejemplo: Subdireccion de
Ventas, Gerencia de Ventas Nacionales,
Gerencia de Ventas de Exportacion.




Usuarios de informacion financiera

l

Objetivos de la contabilidad de costos.

1

Los usuarios de la informacién financiera pueden
clasificarse en dos grupos: Usuarios internos: Son
aquellas personas que laboran en la empresa y que
tienen acceso a la informacion financiera en forma

variada; es decir, informacidn segin sus
necesidades particulares.
‘V
Costo y gasto
El sacrificio realizado se mide en unidades

monetarias, mediante la reduccion de activos o el
aumento de pasivos en el momento en que se
obtiene el beneficio. En el momento de Ia
adquisicion se incurre en el costo, el cual puede
beneficiar al periodo en que se origina 0 a uno o
varios periodos posteriores a aquel en que se
efectud.

mecanismos de
coordinacion y apoyo entre todas las areas (compras,
produccidn, recursos humanos, finanzas, distribucion,
ventas para el logro de los objetivos de la empresa.
Determinar costos unitarios para establecer
estrategias que se conviertan en ventajas
competitivas sostenibles y para efectos de evaluar los
inventarios de produccién en proceso y de articulos
terminados.

Contribuir a fortalecer los
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Clasificacion de costos

A

Se generan en el proceso de transformar las
materias primas en productos elaborados. Son
tres elementos los que integran el costo de
produccién: materia prima directa, mano de
obra directa y cargos indirectos.

Concepto de costo

v

Para nuestro cometido, consideramos costo
como el valor monetario de los recursos que
se entregan o prometen entregar a cambio
de bienes o servicios que se adquieren. En el
momento de la adquisicidn se incurre en el
costo, lo cual puede originar beneficios
presentes o futuros

Costo unitario

!

Un elemento indispensable para la toma de
decisiones financieras es el costo unitario. El costo
unitario es un coeficiente que resulta de dividir el
costo total entre los volimenes de produccion, con
la finalidad de valuar el estado de la produccion,
calcular la utilidad vy realizar anadlisis de
marginalidad. El costo unitario permite aplicar
métodos matematicos y estadisticos de planeacion
y control.
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El papel de la contabilidad de costos en la
toma de decisiones.

La contabilidad de costos como
herramienta en Ila toma de

A

Problemas comunes en la toma de
decisiones.

v

Dentro del modelo de toma de decisiones la
contabilidad de costos, ayuda para que la decisidn
sea mejor, de acuerdo con la calidad de Ia
informacién que se posea. En toda organizacion
diariamente se toman decisiones, unas son
rutinarias, como contratar un nuevo empleado;
otras no la son, como introducir o eliminar una
linea de producto, ambas requieren adecuada
informacién.

Es obvio que la calidad de las decisiones de
cualquier empresa, pequefia o grande, esta en
funcién directa del tipo de informacién
disponible, por lo tanto, si se desea que una
organizacién se desarrolle normalmente, se debe
contar con un buen sistema de informacion: a
mejor calidad de la informacién, se asegura una
decision acertada.

Empresa comercial y empresa de
»| transformacion.

Aceptar una orden especial: Las industrias
producen articulos bajo su nombre o a nombre
de una cadena de almacenes, los productos
vendidos a las cadenas generalmente son
modificados y vendidos a precios mas bajos
que los productos elaborados bajo el nombre
del fabricante. En adicién a la produccién vy
ventas regulares, a veces la empresa esta en
posiciéon de aceptar una orden especial para
sus productos por debajo del precio normal

A
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La empresa comercial tiene como principal funcién econdmica
actuar como intermediario; es decir, compra articulos elaborados
para después
condiciones. En cambio, la empresa de transformacién se dedica a
la adquisicion de materias primas para transformarlas fisica y
guimicamente y ofrecer un producto, a los consumidores,
diferente del oroducto aue adauirié.

revenderlos, basicamente en las mismas
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