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La comunicacion humana surge por
diferentes necesidades. Como por ejemplo,
comunicar a otros nuestros pensamientos,
sentimientos, angustias o necesidades
basicas, pero mas sobre todo, es compartir
algo con alguien mas.

El proceso de la comunicacion esta dividida
- en 3 partes, que es el Emisor, el Mensaje y
el Receptor.

EMISOR: Dentro del proceso comunicativo,
~ Es quien transmite el mensaje, el que dice o
hace algo con significado.

MENSAJE: Se refiere a la informacion
transmitida. Es lo que se dice.

RECEPTOR: Es quien recibe el mensaje.

CANAL: El termino canal se refiere al medio por el cual los
mensajes se transmiten a otra persona. Como por ejemplo, los
libros, la prensa, el cine, la radio, la television, y mas el internet.

CONTEXTO: Es el espacio o lugar donde se produce la
comunicacion.

La comunicacion oral es el proceso de intercambio de informacion mediante

el uso de la voz y el lenguaje hablado. La comunicacion oral es una forma
esencial de comunicacion humana y es fundamental para la construccion de

relaciones sociales y la resolucion de problemas.

Las leyes de la retodrica son principios fundamentales que guian el arte de la
persuasion y el discurso publico en la comunicacion oral. Estas leyes
incluyen la ética, la emotividad, la logica, la estética y la eficacia. Estos
principios son considerados como una base para la creacion de discursos
persuasivos y son estudiadas en la disciplina de la retorica, que es el estudio
de las técnicas y estrategias para la comunicacion efectiva en el ambito oral.

Comunicacion Oral

1.- Que sea el mensaje directo, es decir que
vaya dirigido a la persona indicada y evitar
intermediarios entre el emisor y el receptor.

2.- Que el mensaje sea especifico, es decir
al grano y no andarnos por las ramas, el
tiempo es muy valioso como para
desperdiciarlo diciendo palabras sin un fin.

3.- El mensaje debe ser facil de
comprender, o sea en términos simples y
entendibles, no querer sorprender o
pantallar con palabras desconocidas.

4 .- El mensaje debe ser oportuno, cuando
sea necesario comunicarnos, sobre todo en
= algo urgente, no perder tiempo en
pequeneces o contratiempos sino hablar o
escribir de inmediato.




