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FUNDAMENTOS 
ELEMENTALES

EL CONSUMIDOR

Se refiere a la forma en
que compran los

consumidores finales-
individuos y hogares que

adquieren bienes y
servicios para consumo

personal-.

COMPORTAMIENTO DE 
COMPRA DEL CONSUMIDOR

TIPOS DE CONSUMIDOR

Deseo de conformidad, 
Importancia del tiempo,

Aumento de tiempo de
descansoy Deseos de

comodidad y Deseos de
comodidad

IMPULSOS DE COMPRA

Es aquel que utiliza las 
mercancías o artículos que 

compra ya sean bienes o 
servicios producidos

 CONSUMIDOR POR NECESIDAD

  Consumidor por necesidad, ) 
Consumidor ocasional y 

Consumidor habitual
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