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La demanda se def ine como:
Las cantidades de un bien o servicio que la gente se
encuentra dispuesta a comprar a distintos precios dentro
de un cierto periodo, al mantenerse constantes otros
factores distintos al precio.

La respuesta a un cambio en la oferta está determinada, en
gran parte, por la elasticidad precio de la demanda. Esto es
de gran importancia para una persona de negocios, quien
debe ser capaz de ajustar la producción y los precios ante un
cambio en las condiciones económicas.

Los cambios en el precio originan cambios en la cantidad
demandada (es decir, movimientos a lo largo de la curva de
demanda).
Los cambios en las determinantes distintas al precio
originan cambios en la demanda (es decir, desplazamientos
de la curva de demanda).

Estas conclusiones tienden a mantenerse en el corto plazo
mucho más que en el largo plazo. Durante un corto
periodo, el empleo de electricistas no disminuirá demasiado.
Sin embargo, dado un ajuste de periodo más largo, la
elasticidad de la demanda se elevará cuando la gente
encuentre formas de sustituir el factor costoso, tanto del
lado de la producción como del lado del consumo.

Varios factores importantes que inf luyen en la elasticidad de
la demanda se señalan, y se analizan en el curso de las
páginas siguientes.
Probablemente la determinante más importante de la
elasticidad es la facilidad de sustitución. Este argumento
permite entender dos aspectos de la situación: si hay
muchos bienes sustitutos para el producto en cuestión, la
elasticidad será alta; asimismo, si este artículo de consumo
es un buen sustituto para otros, su elasticidad de la
demanda será alta también.

La elasticidad precio de la demanda se def ine como el
cambio porcentual en la cantidad demandada causado por
un cambio porcentual en el precio. Desarrollaremos este
concepto matemáticamente. Podemos escribir la expresión
―cambio porcentual en la cantidad demandada‖

Este apéndice presenta el análisis de corto plazo de la
oferta y la demanda mediante ecuaciones algebraicas y
gráficas. Como usted observará, es posible expresar la
mecánica de la oferta y la demanda de forma concisa en
ecuaciones algebraicas.
Además, el hecho de ver a la función de la demanda en
términos de una ecuación lo preparará mejor para los dos
capítulos siguientes, relacionados con la elasticidad de la
demanda y la estimación.

La oferta de un bien o servicio se def ine como
Las cantidades de un bien o servicio que la gente se
encuentra dispuesta a vender a distintos precios dentro de
cierto periodo al mantenerse constantes otros factores
distintos al precio.
La ley de la demanda establece que la cantidad demandada
está relacionada de forma inversa con el precio, al
mantenerse constantes otros factores.

Las fuerzas de la oferta y la demanda afectan las decisiones
de negocios de todas las empresas en una economía de
mercado competitiva. En el caso extremo, estas fuerzas
son las únicas determinantes del precio de mercado.

Los cambios en el precio originan cambios en la cantidad
ofrecida (es decir, movimientos sobre la curva de oferta).
Los cambios en las determinantes distintas al precio
originan cambios en la oferta (es decir, desplazamientos de
la curva de oferta).

El análisis estático comparativo presentado antes, sólo
requirió que se considerara la respuesta del precio y
cantidad de equilibrio a un cambio dado en la oferta o la
demanda. Esta respuesta se denominó como la ―función
de racionamiento‖ del precio. 

Así como existen determinantes de la demanda no basadas
en el precio, existen determinantes de la oferta no basadas
en el precio. Un cambio en cualquiera o en una combinación
de estos factores modif icará la oferta del mercado (es decir,
ocasionará que la recta de la oferta se desplace hacia la
derecha o hacia la izquierda).

Las descripciones siguientes del corto y del largo plazos
ayudarán a los lectores a distinguir los dos periodos.
1. Corto plazo
a. Periodo en el que los vendedores que ya se encuentran en
el mercado responden a un cambio en el precio de equilibrio
mediante el ajuste de la cantidad de ciertos recursos, a los
que los economistas llaman insumos variables.
2. Largo plazo
a. Periodo en el que nuevos vendedores pueden ingresar a
un mercado o los vendedores originales pueden salir él. Este
periodo es lo suf icientemente largo para que los
vendedores existentes puedan incrementar o reducir sus
factores f ijos de producción.
b. Periodo en el que los compradores pueden reaccionar
ante un cambio en el precio de equilibrio al cambiar sus
gustos y preferencias o patrones de compra. (The Wall
Street Journal y otras fuentes de noticias de negocios se
ref ieren a esto como un ―cambio estructural‖ en la
demanda.) 

Un incremento en la demanda ocasiona que el precio y la
cantidad de equilibrio se eleven. Una disminución en la
demanda ocasiona que el precio y la cantidad de equilibrio
desciendan. Un incremento en la oferta ocasiona que el
precio de equilibrio descienda y que la cantidad de equilibrio
aumente. Una disminución en la oferta ocasiona que el
precio de equilibrio aumente y que la cantidad de equilibrio
descienda.

Factores a tomar en cuenta:

Precio de equilibrio
Cantidad de equilibrio
Carestía
Excedente

Cuando las empresas ejercen el poder de mercado, es
importante para sus directores entender la demanda de
mercado en dos niveles. Primero, existe una demanda
global para el producto que ofrecen los vendedores en el
mercado. Esto es lo que hemos llamado a lo largo de este
capítulo demanda de mercado. En segundo lugar, existe una
demanda por los compradores para el producto que ofrece
una empresa en particular. Podemos llamar a esto
demanda de la empresa o de la compañía. 

El método particular de análisis que utilizaremos se
denomina análisis estático comparativo. 

En general, este método de análisis se desarrolla de la
siguiente forma:
1. Enuncie todos los supuestos necesarios para construir el
modelo. 2. Comience suponiendo que el modelo se
encuentra en equilibrio.
3. Introduzca un cambio en el modelo. Al hacerlo se creará
una condición de desequilibrio.
4. Encuentre un punto nuevo en el que se restaure el
equilibrio.
5. Compare el punto nuevo de equilibrio con el original.

1. Gustos y preferencias.   
2. Ingreso.
3. Precios de los productos relacionados.
4. Expectativas futuras.
5. Número de compradores. 


