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Propuesta de 5 temas. 

1. La importancia de la colorimetria para una empresa 

2. La influencia del Diseño Gráfico dentro de una empresa de moda 

3. El impacto del Diseño Gráfico a través de las Redes Sociales en la vida 

diaria 

4. La influencia del color en la vida cotidiana  

5. La relación del Diseño Gráfico y la publicidad 

Tema de elección:  

Importancia del Diseño Gráfico dentro de las Redes Sociales de Instituto 
Moderno Comitán 



Marco Teórico. 

Diseño Gráfico. 

El Diseño Gráfico es una profesión que proyecta de manera gráfica un mensaje 

especifico, mayormente de manera estética, basado en la creatividad. A pesar 

de que ciertas personas consideran al Diseño Gráfico arte, este se diferencia 

de el por su funcionalidad. 

Diversos autores han buscado dar una definición más profunda a este campo, 

por ejemplo, ICOGRADA lo define como  “Una actividad interdisciplinaria, 

solucionadora de problemas que combinan sensibilidad visual con habilidad y 

conocimiento en áreas de las comunicaciones, la tecnología y los negocios. Los 

profesionales del diseño gráfico se especializan en la estructuración y la 

organización de la información visual para ayudar a la comunicación y a la 

orientación”, así como posteriormente (2011), menciona que “El diseño de 

comunicación es una actividad intelectual, creativa, estratégica, técnica y de 

dirección. Involucra esencialmente la producción de soluciones visuales para 

problemas de comunicación”. 

Podemos observar que este concepto constantemente se está redefiniendo, ya 

que el Diseño Gráfico evoluciona junto a la sociedad, los avances tecnológicos 

y sobretodo la manera en la que consumimos la información.  

En pocas palabras, podemos decir que el Diseño Gráfico es una disciplina que 

a través de elementos visuales busca compartir un mensaje.  



Publicidad 

La Publicidad es una forma de comunicación, ya sea visual, escrita o auditiva, 

esta busca más que nada persuadir a un público de consumir un producto y/o 

servicio, seguir una idea política, religiosa, social, entre otros.  

La Real Academia Española define a la Publicidad como “Divulgación de 

noticias o anuncios de carácter comercial para atraer a posibles compradores, 

espectadores, usuarios, etc.”, podemos decir que la publicidad es una manera 

en la que se busca influir en el comportamiento de un grupo de personas a 

través de diversos medios, teniendo como objetivo el remarcamiento de los 

puntos fuertes del “producto” para generar un interés en el consumidor, F, 

López menciona que existen diversos tipos de publicidad, como la publicidad 

impresa, digital, por medio radiofónico, telemarketing, vallas publicitarias, entre 

otros. Por su parte I. Thompson la considera una de las herramientas más 

poderosas de hoy en día, ya que es una forma de comunicación impersonal y 

de largo alcance que informa y busca persuadir a un grupo objetivo para que 

estos sean consumidores.  

Redes Sociales 

Las Redes Sociales son estructuras, las cuales son llamadas plataformas, 

dentro del internet, estas están formadas por personas y/o organizaciones que 

buscan conectarse a través de ellas para interactuar con otras que conozcan o 

bien tengan intereses en común, todo esto en tiempo real. 

Las Redes Sociales permiten crean y compartir contenido rápidamente con un 

gran alcance, podría decirse que este es global, generalmente estas cuentan 

con usuarios para que su interacción sea posible. 



Existen diversos tipos de Redes Sociales, como: 

- Social Networks: Centradas en conectar e intercambiar pensamientos entre 

los usuarios, por ejemplo, FaceBook y Twitter. 

- Media Networks: Estas a diferencia de las anteriores, permiten al usuario 

compartir contenido en su mayoría audivisual, como lo son fotos y videos, un 

ejemplo de estas son Instagram y TikTok. 

- Discussion Networks: Son aquellos “foros” que permiten generar debates 

entre los usuarios, como lo es WordPress. 

- Review Networks: Permiten realizar comentarios y calificar productos y 

servicios, un ejemplo seria TripAdvisor. 

Además de que las Redes Sociales sirvan de manera social y como medio de 

entretenimiento, las empresas pueden utilizarlas como herramienta para su 

estrategia de Marketing, ya sea para dar a conocer a la empresa, sus 

productos, servicios, modo de operación, incluso acercarse a los consumidores 

para crear un canal de retroalimentación, así como para publicitarse y llegar a 

un mayor número de usuarios que se interesen en sus productos. A la empresa 

las Redes Sociales le permiten analizar el comportamiento de los 

consumidores, saber que les agrada, cuál es el alcance y efectividad de su 

campaña, al igual que la empresa puede ofrecer un servicio de atención al 

cliente por medio de ellas,  es por eso que las Redes Sociales no solo son 

importantes para la interacción de los usuarios, sino también para el 

crecimiento de una empresa.  
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