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SEMANTICA

Coca-cola, Grafologia de un logotipo universal.

(m% Por todos es sabido que la Grafologia estudia la
personalidad a través de la escritura, pero muy pocos
conocen su aplicacién en la publicidad y el disefio de

marcas. Y es que las marcas tienen también su
LOGOTIPO personalidad, y sus logotipos, basados muchas veces

en la escritura manuscrita, suelen tener la clave
psicoldgica para que un determinado producto nos resulte mas o menos atractivo.

Por eso, quiero dedicar este articulo a un logotipo universal que, ademas de ser
grafologicamente perfecto, ha sabido conservar su esencia intacta practicamente
desde su origen. E, igualmente, desde su origen, ha sabido persuadimos,
conguistarnos y seducirnos con un mensaje psicolégico que, de forma sutil y con
una perseverancia extraordinana, ha conseguido calar como ninguno en el
inconsciente colectiva.

En este articulo y el video inserto, vamos a conocer la historia, la evolucian y la
interpretacion grafoldgica de uno de los logos mas universales, el de Coca-Cola.

La historia del logo Swoosh Nike comienza en la Universidad
de Oregon, allé por la década de los anos 50. Un estudiante,
V llamado Phil Knight, entré a formar parte del equipo de
atletismo que por aquel entonces dirigia un tal Bill
Bowerman, quién se afanaba por encontrar alguna
ISOTIPO innovacion que pudiera proporci alguna taj

competitiva a sus atletas. Bowerman solia proponer
sugerencias y modificaciones a los fabricantes de zapatillas, pero estos le
ignoraban completamente.

Corria el afio 1965 cuando Jeff Johnson, un hombre apasionado por el atletismo y
amigo de Kinght, entrd a formar parte de la recién creada empresa, ante la
impaosibilidad de ambos socios de llevar las riendas de un negocio que estaba en
pleno crecimiento y cada vez les demandaba mas tiempo.

A principios de los afos 70 las relaciones entre Onitsuka Tiger y Blue Ribbon
Sports se rompen. Y el 30 de mayo de 1971 Blue Ribbon Sports pasa a
denominarse oficialmente Nike. Knight y Bowerman pasan de distribuidores a
fabricantes de su propia marca de zapatillas deportivas, gracias en gran parte, al
trabajo realizado afos atras por Johnson.

Hoy repasamos una historia que se remonta a hace 68 afios no
”‘ te preocupes, que seremos breves. Hablamos de la evolucion
n% del logotipo de Burger King, una de las marcas mas conocidas
N del mundo de la comida rapida. No hace falta citar el rival con
" el gue se disputa el trono desde hace décadas, ya que entre
ambas empresas sigue en pie un tira y afloja a ritmo de
creatividad que ha hecho historia; en este sentido, vale la pena
ISOLOGO volver a ver la célebre campafia de McDonald's a la que Burger
King responde asi.

Desde 1953 hasta la actualidad, Burger King lo ha tenido crudo (nunca mejor
dicho). Fue fundada en 1953 en Jacksonville, Florida, con el nombre de Insta
Burger King. En 1954 empiezan los primeros problemas econdémicos, y David
Edgerton y James McLamore deciden comprar la empresa y lanzarla de nuevo. El
nombre es reducido a Burger King. Desde este momento en adelante, el
restaurante de comida rapida pasa de mano en mano y, con cada cambio de
duefio, su identidad visual sufre otra transformacion. Hasta hoy: ahora la empresa
forma parne del grupo Restaurant Brands International y su identidad visual sigue
en evolucion.

Ellogo de Amazon, con su media sonrisa en forma de
am azon flecha, es mundialmente reconocible hoy. Pero ese
~ =1 simbolo no siempre ha sido igual en la que hoy es la
mayor compania del mundo de comerse y otros servicios
online,

IMAGOTIPO  De hecho, desde su nacimiento en 1995 hasta hoy, ha
habido seis grandes cambios en el disefio del logotipo de
Amazon.

El logotipo Amazon como lo conocemos hoy en dia, fue creado en el 2000 y se
convirtié en el simbolo que mejor representa a la compafiia. Las letras "Amazon”
continuaron en minusculas, pero se volvieron mas negras y anchas, y a su vez se
excluyd el dominio “com”. La linea dorada pasd a ser una flecha con esa
ondulacion hacia arriba y que va desde la letra "a” hasta la “z".




SEMIOTICA

Coca-Cola es una bebida efervescente que ha logrado

: e constituirse como un habito a lo largo de mas de un siglo.

m% Sin embargo, Coca-Cola es mucho mas que una bebida: es

un simbolo completo, sumamente estructurado, gue ha sido

capaz de integrar la formula de sus ingredientes, con la
forma Unica y clasica de la botella, y una publicidad donde,
las categorias mas potentes, han consistido en fortalecer
las idea de universalidad y generalidad. Los estudios de
Dana, L.P y Oldfield, B.M. demuestran que, “el modelo publicitario permite la
utilizacion mdltiple de temas universales y reclamos publicitarios basicos™. Por
ejemplo, esidganes como “la chispa de la vida" y “Coca-Cola da vida", son
altamente metaforicos y simbdlicos, que vienen a mediar en los procesos de
semiosis.

V La semiologia es la disciplina que estudia el signo, por lo que

como muy bien exponen en el articulo el andlisis semidtico
de productos o servicios combina el modelo sintactico de
Donis A Dondis con la finalidad de identificar los signos que
ISOTIPO integran el contenido visual de las imagenes, estrategias, etc.
Con la teoria de la informacion de Roman Jackobson para
descubrir los mensaje que nos quieren transmitir esas imagenes que estan
presentes en los anuncios.

LOGOTIPO

El éxito de Nike no provienen exclusivamente de que los calzados, accesorios
ropa, etc. Sean de muy buena calidad, su gran interés también es debido por lo
que quieren transmitir detras del producto a su publico objetivo, es decir mas alla
de los articulos que vende, Nike quiere transmitir que la Gnica barrera entre ta y
tus metas y objetivos es lo que td no te propones, que no te lo pienses, si
realmente deseas algo con fuerza, lucha, esfuérzate, se constante porque si
realmente quieres, puedes conseguir todo lo que te propones.

En &l plano sintactico, las lineas, las formas, los contornos, la
' textura y el color. Segin Dondis, “las técnicas de la
comunicacion visual manipulan los elementos visuales con un
y énfasis cambiante, como respuesta directa al caracter de lo
que se disefia y de la finalidad del mensaje”. El modelo
sintactico de la imagen de Dondis, pues, nos propone
diseccionar la imagen en todos los elementos visuales que la
1SOLOGO componen para asi disponer de la gramatica de las imagenes
imprescindible para la comprension del mensaje

Y en el plano iconico analizaremos el significado denotativo y el connotativo,
ademas de identificar la funcidn y el sentido retdrico del eslogan respecto a la
imagen. El sistema binario creado por Barthes tiene como finalidad poner de
manifiesto los significados que pasan desapercibidos a la mirada, al ojo humanao:
la denotacion y la connotacion. Barthes nos lleva desde |la senda de lo mas
evidente a lo mas oculto o escondido. Con la ayuda de herramientas como la
retdrica, |a sociologia, la psicologia social, la antropologia inclusive, llegamos al
significado connotativo que, en otras palabras, contiene la carga ideologica e
intencional del mensaje.

El logo de Amazon, con su media sonrisa en forma de
am azon flecha, es mundialmente reconocible hoy. Pero ese
N—1 simbolo no siempre ha sido igual en la que hoy es la
mayor compania del mundo de e-commerce y otros
servicios online.
IMAGOTIPO

De hecho, desde su nacimiento en 1995 hasta hoy, ha
habido seis grandes cambios en el disefio del logotipo de Amazon. ;Quieres saber
cuales son? ;Qué curiosidades y secreto ocultos encierra? Quédate a leer este
articulo y te contamos por qué sirve de inspiracion para tantas marcas.
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