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2. JPor qué el sentir de una persona que partici-
pa en la comunicacién en publico es diferente
del sentimiento que se genera en una conversa-

cion? ;Qué elementos son los que determinan la
diferencia?

3. $Cuadl de las caracteristicas del proceso de la co-
municacion en publico considera mas importan-
te para lograr resultados exitosos? ;Por qué?

4. )Qué modificaciones ha sufrido la comunicacion

oral en piiblico en los tltimos 10 afos? ;Qué ele-
mentos han intervenido en modificaciones?.

5. ;Como puede afectarse’ la credibilidad de una
persona en un proceso de comunlcaCIc'm oral en,

ptblico?

10.

lico?
municador se siente mas seguro ante el pub

sPor qué? :
;Cémo puede el comunicador perder el contro
ante el piiblico? ;Qué aspectos debe cuidar para
tener éxito en su comunicacion en pubhco?
eCuales son las formas recomendables de comu-
nicacién en publico para compartir conocimien-
tos o informacién con un publico?

-;Qué cualidades debe tener un comunicador para

informar adecuadamente sobre un tema? ;Cudl

es la que a usted le com/endna desarrollar mas?

6. ;Hablaria usted en pubhco sin. ningun&pr | arau‘lfg i

cion, de manera espontanea 9 lmprowsa
que? Gl L

3Por que?

Justifique. mentado? ;Con qué forma cree us i

Ejercicios

I. Escriba en este espacio una lista de aspectos positivos y aspectos negativos que usted podria tener en un

proceso de comunicacién en publico.
Aspectps positivos:
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Aspectos negativos:
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3. Escriba 10 temas actuales, que sean adecuados para presentar informacién ante un publico en forma de

conferencia.
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4. Las instrucciones deben servir para informar de manera detallada los pasos o las etapas mediante los cuales

se llega a realizar alguna actividad. Redacte las instrucciones para elaborar una conferencia, de acuerdo con

lo estudiado en este capitulo.

5. Anote cinco aspectos que le podrian originar tensién, nerviosismo y ansiedad situacional al comunicarse

usted con un piblico en una conferencia.
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_ Ejercicios
1.

3.

Escriba las diferencias que existen en la definicion del concepto comunicacion y la definicién del concepto
persuasion.

Se aprende a interactuar por medio de ambas.Comunicaciéon: Capacidad
de influir, asi como de provocar cambios en la vida de las personas y
delas sociedades. Logramos conducirnos y presentarnos a otros de
diversas maneras.Persuasion: Influye en los demas por medio de
simbolos verbales y de conductas no verbales. Esuna comunicacion
consciente.

Elabore una lista de cinco situaciones donde se necesitaria el uso de la persuasion para motivar a la gente a
que realice una accién deseable, buena o positiva.

_Ahorro de la energia eléctrica.- Conservaciéon de la flora y fauna.-
Campaias de limpieza en la ciudad.- Actividades deportivas para
entretenimiento y desarrollo personal.- Donaciones para casa-hogar
(ancianos, huérfanos, etc

Elabore una lista de cinco situaciones en las que se necesitaria el uso de la persuasion para convencer de
alguna idea a la gente.

-Captacion de mas impuestos por parte de las autoridades.-Realizacién
de un parque turistico en una zona natural.-Cambio de sefalizacion
(nuevos cruces) de calles.-Nuevos horarios de atencion al publico en
hospitales.-Reordenamiento de ventas y puestos del mercado municipal™
(sacarlo de laciudad
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Comunicacion oral y escrita

(]

Escriba diez temas actuales que sean adecuados para presentar informacién ante un puablico, en forma de
conferencia.

Endeudamiento del pais.
Oportunidades laborales personas tercera edad.

Desarrollo Turistico y ventajas. Proximo Mundial de Fatbol.Patrimonio Cultural y
Municipal.Adolescentes: vicios y enfermedades.Seguridad publicay
resultados.Cambio climatico: Consecuencias

Invente un comercial, como los que se ven en la television, utilizando las cinco partes de la secuencia
motivadora, para promover un producto o servicio, y lograr su venta. Numere y escriba el nombre de cada
etapa y luego indique qué personajes se verian y qué acciones harian en cada una de las etapas, para que
el comercial realmente fuera motivador.

ATENCION: Una primera campafa publicitaria de pocos segundos en la Tv (10seg),
dondeaparecera en silueta la imagen de los poofers, color de fondo de la pantalla blanco, y el
poofersnegro... Ademas incluirlos en la web, redes sociales y foros.2. NECESIDAD: En la
segunda campaiia (una semana después) se expone al televidente(adolescentes y jovenes) el
significado de los mismos, sus inicios y "propésitos”. Explicando lo mascool, genial. Estar con
los-poofers;-es-estar-enlanueva-era; unconcepto-que-debe-servisto-comoinnovador.-Quela

SATISFACCION: Los poofers, haran un entretenimiento y cada persona se puede
sentiridentificada con cada personaje, teniendo en cuenta, que son muy populares y poco a
poco-se-iranactualizando y agregando mas!. Se puede regalar-un-peluche pooferspara—
cualquier ocasi6n...4. VISUALIZACION: Luego que las personas adquieran a los mismos en su
primera version, se invitaa seguir pendientes de las nuevas mejoras (3D) y personajes, para
motivar a que se coleccionentodos.5. ACCION: Para medir el impacto que han tenido desde su
publicacién, nos basamos en losresultados de la web y las redes sociales




