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las 4 p: precio, plaza,
promocion y promocion.

Costo al cliente: es el
precio total que tiene que
pagar el comprador por

el producto.

MEZCLA DE MERCADOTECNIA
" L A S  4  P "

también se combinan
necesariamente con otros

factores, como son las finanzas
y la producción,

los cuales, en conjunto, forman
estrategias en las que no deben
existir contradicciones internas,

a
riesgo de perder efectividad.

P R O D U C T O  O  S E R V I C I O :  S E  T R A T A
D E  U N  B I E N  T A N G I B L E  ( P R O D U C T O )

O  B I E N  I N T A N G I B L E  ( S E R V I C I O )  Q U E
C O M E R C I A L I Z A  U N A  E M P R E S A .

P R O D U C T O  C E N T R A L .  E S
E L  B E N E F I C I O  O

S E R V I C I O  C E N T R A L  Q U E
S E  O F R E C E  A L

C O N S U M I D O R

L A  E T A P A
I N T R O D U C T O R I A  D E L

C I C L O  D E  V I D A  D E L
P R O D U C T O  R E P R E S E N T A

E L  L A N Z A M I E N T O  A
T O D A  E S C A L A  D E

U N  N U E V O  P R O D U C T O  E N
E L  M E R C A D O .


