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también se combinan
necesariamente con otros
factores, como son las finanzas G
la produccion,
Las 4P | O €t &
Marketing Mix i os cuales, en conjunto, forman @
0 estrategias en las que no deben .
existir contradicciones internas, 4 =
- » -
riesgo de perder efectividad.
. Costo al cliente: es el
las 4 p: precio, plaza, precio total que tiene que
promaocion y promaocion. pagar el comprador por
el producto.
PRODUCTO CENTRAL. ES
EL BENEFICIO O LA ETAPA
INTRODUCTORIA DEL
PRODUCTO O SERVICIO: SE TRATA SERVICIO CENTRAL QUE CIGLG BE YimA ®Eh
DE UN BIEN TANGIBLE (PRODUCTO) SE OFRECE AL PRODUCTO REPRESENTA
O BIEN INTANGIBLE (SERVICIO) QUE CONSUMIDOR EL LANZAMIENTO A
COMERCIALIZA UNA EMPRESA. TODA ESCALA DE

UN NUEVO PRODUCTO EN
EL MERCADO.
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