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o
Precio.

PRECIO Los costos totales son la suma de los costos fijos y variables para
cualquier determinado de produccion.

La asignacién de precios de un producto también debe considerar
Su costo.

El costo fijo total es la suma de todos los costos fijos.

o El costo total es la suma del costo fijo total y del costo variable.

Producto.

Definimos un producto como cualquier cosa que se puede ofrecer a
un mercado para su atencién, adquisicion, uso o consumo, y que
podria satisfacer un deseo o una necesidad.

Los productos no solo son bienes tangibles. En una definicion
amplia, los productos incluyen objetos fisicos, servicios, eventos,
personas, lugares, organizaciones, ideas o mezclas de ellos.

Producto. Conjunto d atributos tangibles e intangibles, que pueden
incluir empaque, color, precio, calidad y marca, mas los servicios y
reputacion del vendedor.

Plaza

Para ir del productor al consumidor, el bien o servicio elaborado debe pasar a través de algin medio.
Este medio es el canal de ventas.

El término canal sugiere un camino o ruta por el que circula el flujo de productos desde su creacién
en el origen hasta llegar a su consumo o uso en el destino final.

Promocion.

La promocién es fundamentalmente comunicacion. Es transmisién de informacion del vendedor al
comprador, cuyo contenido se refiere al producto o la empresa que lo fabrica o vende.

Como instrumento de la mercadotecnia, la promocion tiene como objeto comunicar la existencia del
producto, dar a conocer sus caracteristicas, ventajas y necesidades que satisface.
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Componentes del producto.

El desarrollo de un producto o servicio implica definir los beneficios que ofrecera. Estos beneficios se
comunican y entregan a través de atributos del producto como calidad, caracteristicas, y estilo y disefio

Calidad del producto. Es una de las principales herramientas de posicionamiento del mercado. La
calidad tiene influencia directa en el desempefio del producto o servicio; de esta forma, estd muy
vinculada con el valor para el cliente y la satisfaccion de este.
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