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GENERALIDADES
SOBRE EL
PRESUPUESTO A

recursos de una empresa que se
$ formula para lograr en un cierto
. . periodo los objetivos de la
PRESUPUESTO CQUE ES? empresa. hacer un presupuesto
es simplemente sentarse a
planear lo que se quiere hacer en
el futro y expresarlo en dinero

1. IMPORTANCIA DEL PRESUPUESTO: Los presupuestos son parte del planeamiento
financiero de una organizacion. Por ello, son clave al hacer seguimiento del
cumplimiento de los objetivos de una empresa. El principal objetivo de un presupuesto

2. CLASIFICACION DE LOS PRESUPUESTOS:

Es la labor de concientizacion,

METODOLOGTA PARA SEGUIR EN LA esta labor debera adelantarse
. en los niveles operativos y
PREPARACION DEL PRESUPUESTO

administrativo

1. DETERMINACION DE LAS CARACTERISTICAS EMPRESARIALES:

Cada empresa tiene caracteristicas diferentes y modos de actuacion distintas. En
el presupuesto de las organizaciones se debe de analizar el tamano de la empresa,
tiempo, condiciones, mercado, oportunidades de crecimiento, y de negocio; en
éstas variables se sugiere seguir éstas etapas: Situacion financiera, Eficiencia y
productividad, Actualizacion tecnolégica, y Politicas gerenciales

: Un presupuesto es un plan para sus
futuros ingresos y desembolsos que puede emplear a modo de guia para los gastos y los
ahorros. ien sea en el caso en que la empresa ya tenga implantado el sistema del
presupuesto como herramienta de planeamiento y control, o que se trate de Elecucion
implementar, se deben considerar las etapas siguientes en su preparacion: 1.
Preiniciacion 2. Elaboracion del presupuesto 3. Ejecucion 4. Control 5. Evaluacion. I a—"

Elaboracién

Aprobacién



PLANEACION DE LAS VENTAS

El plan de ventas es un
conjunto de estrategias
disefiadas para ayudar a los
equipos de ventas a alcanzar
sus cuotas y ayudar a la
empresa a lograr sus objetivos

1.SUS ASPECTOS GENERALES: Un plan de ventas es un conjunto de estrategias diseriadas
para ayudar a los equipos de ventas a alcanzar sus cuotas y ayudar a la empresa a lograr
sus objetivos. Esta planificacion puede ayudarte a prever el numero de ventas que

necesitas consequir y trazar un plan con el que cumplir tus objetivos.

2. PRESUPUESTO DE PUBLICIDAD Y PROMOCION: El presupuesto de publicidad estara a
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IE cargo del director de marketing, Su objetivo es el de despertar el interés de los

G|TAL ISl consumidores en potencia y crearles habitos de compra a través de mensajes, impacto

é M ARKETlNG que produzca la presentacion del producto, beneficios que ofrezca, calidad, etc. La
publicidad sera mas efectiva cuanto mas individual, especifica y diferente sea.
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PLANEACION DE
PRESUPUESTOS.

PLANEACION DE PRODUCCION Y
El planeamiento o planeacion COSTOS OPERAC I ONALES

de la produccién comprende mediante la planificacién del costo de produccién, se logra trazar las

un conjunto de reglas basicas magnitudes 6ptimas de gastos para acometer la produccion, mediante los
que ordenan las tareas del resultados operativos de la empresa, los factores técnico-econémicos y los
. . indicadores establecidos
sistema productivo.

2. PROCESO DE ELABORACION DEL PRESUPUESTO:




El presupuesto de capital, también
llamado de inversiones permanentes,
incorpora sus resultados al presupuesto
P R ESU P U ESTO D E CAP I TAL de operacidn y financiero, justificando las
inversiones con un analisis y evaluacion
de los proyectos de inversion

Un presupuesto de capital es una ruta de accion para guiar la toma de decisiones en un = O
proyecto de inversion, y un instrumento para evaluar resultados. El presupuesto de
capital es un instrumento clave para realizar la evaluacion de proyectos de inversion.



