
 La exposición

 El público y sus necesidades

 CONCEPTO DE DISCURSO

 se define al discurso como el conjunto de la 
 forma y el fondo del pensamiento

 que constituyen

 el mensaje que el orador expresa ante un 
 auditorio

 Puede presentarse el discurso como 
 mensajes, ideas y sentimientos al público

 a travez

 de palabras, sonidos y símbolos de acciones 
 que el orador selecciona y organiza

 el discurso

 es la armazón fundamental que hace 
 posible que cada uno encuentre la necesaria 
 barrera del goce

 CUALIDADES DEL DISCURSO 

 el discurso

 ejerce una acción directa en la reflexión, 
 como expresión exterior del pensamiento

 por lo que

 es la manifestación del yo, el orador habla 
 con conciencia de lo que dice

 y la significación

 de cada una de las acepciones que expone

 el discurso es

 un poderoso medio de expresión analítica

 porque

 descompone los elementos de un tema o un 
 juicio presentado al pensamiento del público

 para lograr esos objetivos es indispensable 
 reunir las siguientes cualidades:

 Claridad

 es la debida pronunciación de cada una de 
 las sílabas, las palabras y las oraciones que 
 conforman el texto de un discurso

 Precisión

 es el camino más breve para llegar a la 
 comprensión del auditorio

 Concisión

 Es la brevedad, exactitud y precisión en la 
 forma de expresarse, ya sea por escrito u 
 oralmente

 Corrección

 Es importante recordar que el discurso es la 
 idea expresada en palabras

 Convicción

 es prácticamente la seguridad que tiene el 
 orador de la verdad o certeza de lo que 
 piensa o siente.

 Entusiasmo y acción

 es la palabra en acción y, por consiguiente, 
 las fuerzas que la impulsan son el 
 entusiasmo y la convicción

 ANALISIS DEL PÚBLICO

 es fundamental estudiar a su auditorio 
 calculando sus creencias, gustos, grado de 
 inteligencia, etc.

 y percibir

 el grado de heterogeneidad que lo compone

 no es lo mismo

 hablar para un público diverso y 
 heterogéneo que para un público de adeptos

 y esta realidad

 la podemos comprobar en los discursos 
 políticos

 es muy diferente que el orador se dirija a un 
 público diverso

 CARACTERÍSTICAS

 el estudiante

 conocerá y explicará las diferentes 
 características del auditorio (Público). 

 Hablar en público implica una gran 
 responsabilidad

 aún cuando

 sólo se hable ante un número reducido de 
 personas, o ante un auditorio inmenso

 por lo que

 es conveniente que el presentador tenga 
 una idea concreta de cómo es el público

 con el que se va enfrentar, por ejemplo:

 Edad, profesión, clase social, status político 
 o religioso

 por lo tanto

 es importante hablar de cada una de las 
 características del Auditorio: 

 Tamaño del auditorio

 El auditorio debe medirse con objetividad

 es decir

 saber exactamente cuántas personas, de 
 qué sexo, edad y otros datos concretos

 Interés del Auditorio

 Cuando se tenga que hacer una presentación

 es importante indagar si el público ha 
 asistido voluntariamente o, al contrario, lo 
 ha hecho por obligación

 porque aveses

 por diversos motivos, suele encontrase con 
 una audiencia forzada

 Auditorio Conocido o Desconocido

 Es importante conocer que no se habla igual 
 con una persona conocida que con otra 
 desconocida

 es evidente

 que con los conocidos, el grado de confianza 
 se mayor e incluso necesario para mantener 
 una buena relación

 Auditorio de Impacto Continuado

 No es más que impactar continuamente a la 
 audiencia

 que (eliminar) es un trabajo complicado y 
 difícil de llevar a cabo

 por lo que es

 necesario que el orador demuestre al 
 público que le quiere, que se preocupa por él

 que se expresa con gestos de extrañeza, 
 pero nunca de indiferencia

 Agenda de Presentación

 Es importante entregarles una pequeña 
 agenda o guion

 de lo que

 va a ocurrir en la sala de presentación, es 
 más que nada entregar un pequeño 
 documento impreso

 ya que esto hace que su trabajo sea
 menos complicado

 el presentador hacia el público debe
 realizarse en tres etapas, que son: 

 I. Fase de observación y primer contacto

 en esta fase el orador debe demostrar 
 respeto, humildad y cercano

 II. Estrechar lazos

 es la de ganarse el respeto de la audiencia

 III. Aceptación

 es cuando el público comprende lo que el 
 orador ha venido diciendo

 Elocuencia y persuasión

  tiene dos propósitos que identifican su 
 condición auténtica

 el de convencer y el de conmover

 Estas características

 definen muy bien el objetivo para el cual 
 existe.

 El hombre elocuente, con su estilo

 utiliza

 el instrumento de su voz fluida para 
 comunicar determinado pensamiento

 La improvisación de las palabras

  es espontánea y si acaso súbita o repentina, 
 y brota del caudal de su ilustración

 La oratoria y sus características

 CONCEPTOS GENERALES SOBRE ORATORIA

 tiene dos sinónimos de uso frecuente, la 
 retórica que deriva de la palabra griega 
 rhétor

  la cual designa al arte del bien decir

  y la elocuencia

 como la facultad de hablar o escribir de 
 modo efectivo para encantar, inquietar

 de tal forma que no se sientan sometidos u 
 obligados a hacer por la fuerza lo que se les 
 dice

 sino que

  lo realicen por propia voluntad

 Una forma de la oratoria es, sin duda

  la que se practica cuando se platica 
 entusiasmadamente con un grupo de amigos

 CARACTERÍSTICAS DE LA ORATORIA

 Los fines de la oratoria

 Es importante precisar que la oratoria, 
 como toda ciencia o arte

 el propósito es

 que anhela alcanzar a través de su práctica 
 efectiva

 estas son las caracteristicas de ellas

 según el orador

 Conocimiento

 integridad

 confianza

 destreza y habilidad

 Según el punto de vista físico

 la voz

 el cuerpo del orador

 Según el punto de vista Intelectual y 
 Emocional

 clara y entendible

 impactante y fácil de recordar

 conmovedora y persuasiva

 entretenida

 elementos de oratoria

 elementos principales

 el orador

 el discurso

 el público

 elementos secundarios

 las pausas

 la Dramatización

 tipos de oratoria

 Oratoria Social

 Denominada tambiénoratoria sentimental, 
 ceremonial o augural

 Oratoria Pedagógica

 Es el arte de transmitir conocimientos y 
 cultura general a través de la palabra 
 hablada

 Oratoria forense

 Esta tiene lugar en el ejercicio de la ciencia 
 jurídica

 Oratoria Política

 Busca exponer o debatir todas las 
 cuestiones relacionadas con el gobierno

 Oratoria Religiosa

 Es el arte de elaborar y disertar sermones a 
 partir de la palabra de Dios

 Oratoria Militar

 Está abocada al ámbito castrense (Fuerzas 
 Armada y Fuerzas Policiales.)

 Oratoria Artística

 El objetivo es producir placer estético

 Oratoria Empresarial

 es empleada por los hombres de negocios

 cuatro son los fines de la oratoria:

 persuadir

 enseñar

 Oratoria Pedagógica

 agradar

 Cualidades del Orador

 Cualidades Físicas

 El aseo personal

 el vestido

 la actitud mental positiva

 gozar de buena salud física

 gozar de una buena salud psíquica

 Cualidades Intelectuales

 memoria

 imaginación

 sensibilidad

 iniciativa

 cualidades morales

 honradez

 puntualidad

 sinceridad

 congruencia

 lealtad

 Métodos de exposición

 Tipos de oradores

 Hay tres clases de oradores:

 LOS QUE IMPROVISAN SIN SABER LO QUE 
 VAN A DECIR.

 El improvisador nato tiene bagaje cultural

 Su raciocinio discurre como un surtidor que 
 no se detiene

 LOS QUE MEMORIZAN LO QUE VAN A 
 DECIR Y LO RECITAN

 se introvierte en su cerebro y se concentra 
 plenamente en recuperar lo que ha 
 almacenado.

 El tiempo de memorización desempeña un 
 papel importantísimo

 LOS QUE ESCRIBEN LO QUE VAN A LEER

 Los oradores que leen deben tener 
 condiciones especiales

 la de saber leer, en primer término. Este es 
 un arte nada común

 SEGÚN LA ACTITUD DE COMUNICACIÓN 
 DEL ORADOR

 Cuando el orador se encuentra en actitud de 
 comunicación oral con sus semejantes

 puede transmitir

 su mensaje de dos maneras: en forma 
 individua o colectiva

 según el turno establecido

 sus formas mas clásicas encontramos: 

 La Conferencia

 Discurso conmemorativo

 Discurso inaugural

 Discurso de presentación


