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M E R K E T I N G  P A R A  N U T R I Ó L O G O S

MERCADOTECNIA
EN NUTRICIÓN

C O N C E P T O .
Se trata de una forma de pensar, una
filosofia de dirección, sobre como
debe entenderse la relación de
intercambio de los productos de una
organización con el mercado.

L O S  3  S E C T O R E S
Industrial
Comercial
De servicios

C O N C E P T O S  B Á S I C O S
a) Producto
b) Bien
c) Servicios
d) Idea

M I C R O E N T O R N O
a) Proveedores
b) Intermediarios

Comunidad de seguidores
Campaña publicitaria
Marca personal

T I P O S  D E  M E R C A D O
Primario
Secundario
Meta

e)Necesidad
f) Deseo
g) Demanda

c) La competencia 
d) Instituciones

S E G M E N T A C I Ó N  D E  M E R C A D O
Segmentación geográfica
Segmentación demográfica
Segmentación psicográfica

Segmentación conductual
Segmentación por industria
Segmentación por productos
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