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CONCEPTUAL

Nombre delAlumno: felipe de Jesus LopezAvendaño 

Parcial:3

Nombre de la Materia: Mercadotecnia nutricional 

Nombre del profesor:Lic.Yaneth del Rocio Espinosa Espinosa

N ombre de la Licenciatura:NUTRICION

Cuatrimestre:8



COMUNICACIÓN EN NUTRICION

Tipos de costos

Variable 
promedio

Variable 
total 

Fijo 

Renta o salarios 

Los costos totales son la suma de los 
costos fijos y variables para cualquier 

determinado que produzcan

Precio 

Costo variable 
total dividido 
entre las unidades 
producidas

Suma de 
todos los 
costos 
variables

Costo fijo 
totalSuma de todos 

los costos fijos

Pesa el producto

Fijo total Fijo 
promedio

¿Cómo calcular el 
factor de 
rendimiento?

Peso del producto 
que se va a utilizar 
en la receta

Peso neto 

Manéjalo como tu 100%

Con el precio del 
producto realiza una 
regla de tres

Implica un
consumo
consciente,
informado, crítico,
saludable,
sustentable,
solidario y activo

ARTICULO 
35

Ordenar al proveedor
que suspenda la 
información o 
publicidad que viole las 
disposiciones de este 
ley

Marco legal 

La información o
publicidad
relativa a bienes,
productos o
servicios deberán
ser

ARTICULO 
32 ARTICULO 

37

Dentro de las leyes mexicanas, la 
publicidad engañosa es un concepto 

que se aterriza,
castiga y señala no sólo en la Ley 

Federal de Protección al Consumidor
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