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‘Se trata de una forma de pensar, una filosofia de

1 direccion, sobre como debe entenderse la relacion
de intercambio de los productos de una
nu organizacion con el mercado.
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== Etica de la mercadotecnia
L\\ ~ La ética en la mercadotecnia sirve para impulsar a
= ~los profesionales a tomar decisiones moralmente
T correctas, es decir, no solo a tener en cuenta el
? : beneficio econdmico a la hora de desarrollaruna
/ estrategia, sino también la perspectiva moral de
AV dichas acciones
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Mercadotecnia social

Es el principio de marketing ilustrado que sostiene que

P~ considerando los deseos del consumidor, los
requerimientos de la compahia, y los intereses de largo

——  plazo de la sociedad y de los consumidores.

 — una compafia debe tomar decisiones de marketing -
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k La mercadotecnia en la ,
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1 La mercadotecnia ha evolucionado de manera tal +
- que ha desarrollado técnicas que permiten que | R
i cualquier producto o servicio cuente con un disefio | /4
} y estrategia de distribucion que impulse su éxito.
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