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Los tiempos han cambiado y la comercialización
ahora se ha convertido en una característica

regular de nuestras vidas.

Proceso social y administrativo por
el que individuos y grupos obtienen
lo que necesitan y desean a través
de la creación y el intercambio de

productos y de valor con otros. 

Marketing social. Principio de
marketing ilustrado que sostiene que
una compañía debe tomar decisiones

de marketing considerando los deseos
del consumidor

Estrategia de marketing en la era digital: Realizar
negocios en la era digital requiere un nuevo modelo
de la estrategia y práctica del marketing. Internet

está revolucionando la manera en que las
compañías crean valor para sus clientes y cultivan

relaciones con ellos. 

Estas políticas deben cubrir las relaciones
con los distribuidores, los estándares de

calidad, el servicio al cliente, la fijación de
precios, el desarrollo de producto, y

normas generales de ética. 
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