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OLLO Y PERSPEDTIVA
SION ¥ LOS SEGMENTOS
MERCADO PROFESIONAL DEL NUTRIOL

La carrera de Licenciatura en Nutriciéon es una carrera comprometida con
la identificacion de las necesidades de atencién y servicio en el ambito
de la nutricién de individuos o poblaciones.

Los profesionales nutricionistas son
preparados para identificar,
evaluar y desarrollar adecuados
planes de alimentacién para
diferentes individuos y poblaciones.
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OBJETIVOS FUNDAMENTALES DE LA
MERCADOTECNIA SE VINCULAN CON TALES
PROPOSITOS NUTRICIONALES

1.Maximizacion en la satisfaccion de
los consumidores (comensales).

2.Maximizaciéon en el consumo
(produccién y comercializacién de
servicios nutricionales.

3.Mejoras en la calidad de vida y en la

salud nutricional (mercadeo social).

NUTRICION CLINICA

Se relaciona con la evaluacién y atencién nutricional
de individuos que requieren planes de alimentacién
para el cuidado de su salud. Las actividades van
desde Lla prevencién, tratamiento, control vy
rehabilitacién hasta la investigacion.

EL darea de desempeno se ubica en hospitales, clinicas ambulatorias,
diversos centros y consultorios para atender Las necesidades nutricionales
demandas por individuos sanos, en riesgo o enfermos.

NUTRICION COMUNITARIA

Se caracteriza por la evaluacién vy
atencién nutricional de grupos con
caracteristicas comunes. Las actividades
prioritarias incluyen el diagnéstico vy
planificacién alimentaria e investigacién
epidemiolégica, asi como la orientacién
alimentaria para  prevenir, tratar,
controlar y rehabilitar problemas de salud
publica.

EL nutriélogo comunitario se desempena en centros de salud
comunitarios, instituciones puablicas y privadas que tienen a su cargo
programas de asistencia social, en hospitales, centros educativos,
recreativos, deportivos y diversos establecimientos comunales.




LA ADMINISTRACION DE SERVICIOS ®
DE RESTAURACION COLECTIVA

Se relaciona con la planeacién vy _,L./
direccién de las actividades propias I
de un servicio de alimentacién con la
finalidad de brindarlo, con los mas _

altos estadndares de calidad, a los

comensales que Lo demandan.

Las actividades que se desarrollan incluyen la administracion de
recursos para garantizar la satisfaccion de las necesidades de los
comensales, asi como la planeaciéon de mendas, Lla operacion del servicio
y la evaluacién del mismo, para lo cual se requiere de investigacién y
acciones mercadotecnias para su buen funcionamiento.
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EDUCACION E INVESTIGACION

se relaciona con Lla generacion,
aplicacion y difusion de Lla
nutriologia, Lla formacién de
recursos humanos  técnicos vy
profesionales que contribuyan a la
) F) solucién de problemas alimentarios
y nutricionales de La sociedad.

Incluyen actividades desde Lla administracion escolar hasta la
imparticién de catedras e investigacién basica aplicada a las diferentes
ramas de la nutriologia. Las partes de desempeno profesional son las
instituciones educativas de nivel medio y superior.

CIENCIAS DE LOS ALIMENTOS

Se caracteriza por controlar y mejorar la
calidad de produccién, distribucion,
transformaciéon y comercializaciéon de
alimentos, asi como el desarrollo de
productos de este tipo para el consumo
humano.

EL nutriélogo, en esta area, evalia e investiga procesos que van desde
la produccién hasta la promocién, aceptacién y consumo de alimentos.

COMERCIAL Y EMPRESARIAL

Se identifica como la creacién
de empresas y comercios que
ofrecen productos, bienes vy
servicios del area de
alimentacién y nutricién, con La

finalidad de generar capital

para la creaciéon de empleos y
. para satisfacer necesidades de
= la poblacién.

En los campos profesionales de la nutricion previamente expuestos es
notoria la participacién de La Mercadotecnia, tanto en su dimension
social o comercial y en sus niveles externos e internos, para el logro
de tales propositos con eficacia y efectividad.
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