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COMERCIO 
PREFERENCIAL

ACUERDOS 
MULTILATERALES Y 

REGIONALES 

Los acuerdos comerciales
regionales (ACR) son un
factor clave en las
relaciones comerciales
internacionales.

acuerdos regionales o mundiales para el comercio de mercancías entre países en desarrollo Miembros
(Cláusula de Habilitación), y acuerdos relativos al comercio de servicios (artículo V del Acuerdo General
sobre el Comercio de Servicios). En términos generales, los ACR deben abarcar lo esencial de los
intercambios comerciales -salvo que se concierten al amparo de la Cláusula de Habilitación-, y contribuir a
una mayor fluidez de los intercambios comerciales entre los países

Los Miembros de la OMC pueden concertar ACR con arreglo a determinadas condiciones, que se
estipulan en tres series de normas. Esas normas abarcan el establecimiento y la utilización de
uniones aduaneras y zonas de libre comercio para el comercio de mercancías

Los Miembros y la Secretaría de la OMC se
esfuerzan por reunir información y fomentar
el debate sobre los ACR con el fin de
aumentar la transparencia y mejorar la
comprensión de la repercusión que tienen en
el conjunto del sistema multilateral de
comercio.

Los Miembros de la OMC también han declarado que los ACR deben seguir siendo  complementarios 
del sistema multilateral de comercio, y no sustituirlo.

Los Miembros de la OMC también han declarado que los ACR deben seguir siendo  
complementarios del sistema multilateral de comercio, y no sustituirlo.

COMERCIO 
PREFERENCIAL

Un acuerdo preferencial es un trato de favor que
los países desarrollados conceden a los menos
desarrollados en el comercio de bienes mediante
la eliminación o reducción de los derechos
arancelarios y otros obstáculos al comercio

Es una concesión unilateral y
voluntaria de los países
desarrollados a los menos
desarrollados sin recibir ninguna
contribución a cambio.

Estado miembro sobre cualquier asunto 
relacionado con dicha concesión y 

tratará de solucionar los problemas que 
se presenten.   

ÁREA DE LIBRE COMERCIO

“El área comercial es aquella en la
que las empresas despliegan las
estrategias de ventas, marketing,
relaciones públicas y todos aquellos
esfuerzos para alcanzar la mejor
posición en el mercado”.

Sus funciones están presentes
desde el estudio de mercado,
hasta la atención y análisis de
post venta, buscando
estrategias para posicionar una
marca, fidelizar clientes y
alcanzar mejor participación.

Algunos ejemplos 
internacionales de zonas de 

libre comercio

, ALCA, ASEAN, Mercosur , 
NAFTA o TLCAN,  Unión 

Europea ,  libre comercio en 
mexico 

UNIONES 
ADUANERAS  

La Unión Aduanera es la entidad
constituida por un territorio
aduanero que sustituye a dos o
más territorios aduaneros

Se llega a definir a la Unión Aduanera 
como un tratado comercial 

internacional, en  realidad funciona 
más a nivel de acuerdo entre partes 

para facilitar la compra-venta  de 
artículos con respecto a su tránsito 

aduanero. 

el TLC no conlleva a la integración monetaria ni
política, limitándose al objetivo específico de la
relación comercial. En tanto, Uniones
Económicas, Uniones Monetarias o Uniones
Aduaneras son acuerdos regionales

MERCADO COMÚN  
El mercado común es un acuerdo entre dos o más países con el fin de asegurar 
la  libre circulación e intercambio de bienes, servicios y factores de producción 

entre  sus fronteras

En el mercado común existe lo que es:

∙ Unión aduanera

∙ Zona de libre comercio

∙ Libertad de establecimiento y de prestación de servicios

∙ Libre circulación de personas:

Así que el mercado común es una integración económica 
multinacional en la que se  suprimen las restricciones al 

intercambio de mercaderías, servicios, capitales y  
personas entre los países

UNIÓN ECONÓMICA 

La unión económica es el tratado comercial a nivel
internacional de mayor rango, debido a que se supone
una total armonización entre las políticas económicas
de los países participantes, su objetivo es alcanzar una
situación de convergencia y unificación

Existen básicamente tres tipos de uniones 
monetarias:  ∙ Informal:, ∙ Formall, ∙ Formal con política común:

ACUERDOS DE LIBRE 
COMERCIO 

FIRMADOS EN 
MÉXICO

Actualmente México cuenta con 12 Tratados de Libre Comercio firmados con 
46  países, 32 Acuerdos para la promoción y protección recíproca de las 

inversiones con  33 países  



 

 

 

 

 

 

 

  

 

POLITICA COMERCIAL 

PROGRAMA NACIONAL DE 
COMERCIO EXTERIOR

impulsan la productividad y la calidad de
los procesos de las empresas para
elevar su competitividad y permitir su
incorporación al mercado mundial.

Contribuir al desarrollo, productividad y
competitividad de la economía mexicana,
mediante el diseño y ejecución de la
política comercial internacional, así
como la conducción de las relaciones y
negociaciones comerciales
internacionales en las que México ..

Contribuir al desarrollo, productividad y
competitividad de la economía mexicana,
mediante el diseño y ejecución de la política
comercial internacional, así como la conducción
de las relaciones y negociaciones comerciales

internacionales en las que México participa.

Representar a México en organismos y 
foros comerciales multilaterales y  

regionales

Defender los intereses comerciales de 
México en el exterior

Administrar los acuerdos comerciales 

ORGANISMOS MEXICANOS 
PROMOTORES

Secretaría de 
Comunicaciones y 

Transporte 

Secretaría de Salud

SHCP (a través del SAT)

Secretaría de Economía 

SERVICIOS DE PROMOCIÓN

El objetivo de los programas de 
fomento es el apoyo e incentivo a 

que las empresas  nacionales 
ofrezcan al exterior sus productos y 

servicios, a través de beneficios 

Preferencias arancelarias  

∙ Tasas cero en IVA  

∙ Pago de impuestos diferidos a plazos 
en beneficio del exportador  

∙ Asesoría en desarrollo de productos 
para que comiencen operaciones 

fuera

la finalidad de este es con base a su 
elaboracion, transporte y marketing
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