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Los Miembros de la OMC pueden concertar ACR con arreglo a determinadas condiciones, que se

Los acuerdos comerciales estipulan en tres series de normas. Esas normas abarcan el establecimiento y la utilizacian de
reginnalas (ACR) son un uniones aduaneras y zonas de libre comercio para el comercio de mercancias

acuerdos regionales o mundiales para el comercio de mercancias entre paises en desarrollo Miembros
factor clave en las (Clausula de Habilitacidn), y acuerdos relativos al comercio de servicios (articulo V del Acuerdo General
relaciones comerciales sobre el Comercio de Servicios). En términos generales, los ACR deben abarcar lo esencial de los
internacionales. intercambios comerciales -salvo que se concierten al amparo de |a Cléusula de Habilitacidn-, y contribuir a

una mayor fluidez de los intercambios comerciales entre los paises

Los Miembros y la Secretaria de la OMC se

esfuerzan por reunir infarmacitn yfumlentar Los Miembros de [a OMC también han declarado que los ACR deben sequir siendo complementarios
el dEht‘;tE | S”th“’- los AE.R con E! fin dIE del sistema multilateral de comercio, y no sustituirlo

aumentar la transparencia y mejorar la i . o
comprension de la repercusion que tienen en Los Miembros de la OMC también han declarado que los ACR deben seguir siendo

el conjunto del sistema multilateral de complementarios del sistema multilateral de comercio, y no sustituirlo.

COMErCio.

Un acuerdn preferencial es un trato de favar que s una concesitn unilateral y Estado miembro sobre cualouier asunto

los paises desarrollados conceden a los menos voluntaria ~ de  los  paises 4

relacionado con dicha concesitny

desarrollados en el comercio de bienes mediante === desarrollados a los  menos == 4e solucionar | bl
la sliminacis duccion de los derech d llados i bir i tratara de solucionar los problemas que
a eliminacion o reduccién de los derechos esarrollados sin recibir ninguna
. . . i . Se presenten.

arancelarios y otros obstaculos al comercio contribucitna cambio

ary . Sus funciones estén presentes

El area comercial es aquella en la desde &l estudio de mercada

que las empresas despliegan las hasta la atencidn v andlisis de A - . ALCA. ASEAN, Mercosur ,

estrategias de ventas, marketing, y gunas Ejempins NAFTA o TLCAN, Uni6n

— oSt venta, buscandn === internacionales de zonas de

estrategias para posicionar una libre comercio Europea ., libre comercio en

relaciones pablicas y todos aquellos

esfuerzos para alcanzar la - mejor oy ’ mexico
i b marca, fidelizar clientes y
posicitn en el mercado". . v
alcanzar mejor participacian.
Se llega a definir a la Unign Aduanera
I — comoun tratado comercial el TLC no conlleva a la integracion monetaria ni
@ Wit KNI G 1) il internacional, en realidad funciona politica, limitandose al objetivo especifico de la
constitida por un  territorio a o P ; A
3 === mésanivel de acuerdoentre partes === relacion comercial. En  tanto,  Uniones
aduanero que sustituye a dos o S P . . .
e parafacilitar la compra-venta de Econdmicas, Uniones  Monetarias o Lniones
articulos con respecto a su trénsito Aduaneras son acuerdos regionales
aduanero.
En el mercado coman existe lo que es:
- Unién aduanera Asi que el mercado comin es una integracitn econémica
El mercado comdn es un acuerdo entre dos o mas paises con el fin de asegurar multinacional en la QUE SE Suprimen las restricciones al
la libre circulacitn  intercambio de bienes, servicios y factares de produccion === . Jona de libre comercio — q 3 4 P
entre. sus fronteras intercambio de mercaderfas, senvicios, capitales y
- Libertad de establecimiento y de prestacion de servicios personas entre |os paises

- libre circulacitn de personas:

la union econdmica es el tratado comercial a nivel

internacional de mayor rango, debido a que se supone o v _

una total armonizacian entre las politicas econdmicas =~ DOSEN bESSATENE UGS G5 6o UTOES e, - Informal:, - Farmall, - Formal can politica comdn:
de los pafses participantes, su objetivo es alcanzar una

situacidn de convergencia y unificacidn

Actualmente México cuenta con |2 Tratados de Libre Comercio firmados con
4B paises, 32 Acuerdos para la promocitn y proteccidn reciproca de las
inversiones con 33 paises



PROGRAMA NACIONAL DE

los
COMERCIO EXTERIOR

incorporacitn  al mercado mundial.

impulsan la productividad y la calidad de

procesos de las empresas para
elevar su competitividad y permitir su

OMtrioOiTal tesarroig,

pr

competitividad de la economia mexicana,
mediante el disefio y ejecucin de la
politica comercial  internacional, asi

Secretaria de
Comunicaciones y
Transporte

ORGANISMOS MEXICANOS

Secretaria de Salud
PROMOTORES

N / SHCP (a través del SAT)

Secretaria de Economia
POLITICA COMERCIAL

El objetivo de los programas de
fomento es el apoyo e incentivo a
que las empresas nacionales
ofrezcan al exterior sus productos y
servicios, a través de beneficios

SERVICIOS DE PROMOCION

lafinalidad de este es con base a su
elaboracion, transporte y marketing

Representar a México en organismos y
foros comerciales multilaterales y
regionales

Contribuir &l desarrollo,  productividad y
competitividad de la economia  mexicana,
mediante el disedo y ejecucion de la politica
comercial internacional, asi como laconduccidn
de las relaciones y negociaciones comerciales

internacionales en las que México participa.

Defender los intereses comerciales de
Mexico en el exterior

Administrar los acuerdos comerciales

Preferencias arancelarias

- Tasas cero en IVA

- Pago de impuestos diferidos a plazos
en beneficio del exportador

- Asesoria en desarrollo de productos
para que comiencen operaciones
fuera
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