EUDS

Mi Universidad

CUADRO SINOPTICO

Nombre del Alumno: ING.CHRISTIAN ESTEVEZ HIDALGO

Nombre del tema
Parcial 1

Nombre de la Materia; COMERCIO INTERNACIONAL

maestria EN ADMINISTRACION DE EMPRESAS
Cuatrimestre

Tuxtla Gutiérrez, Chiapas. A 3 de diciembre del 2022



ACUERDOS MULTILATERALES Y
REGIONALES

UNIDAD 3
COMERCIO PREFERENCIAL

COMERCIO PREFERENCIAL

UNIVERSIDAD DEL SURESTE

Los acuerdos comerciales regionales (ACR)
son un factor clave en las relaciones
comerciales internacionales. A lo largo de
los afios, los ACR no solo se han hecho
mas numerosos, sino también mas
amplios y complejos.

En la OMC se entiende por ACR cualquier
acuerdo comercial reciproco entre dos
omas partes, que no tienen por qué

pertenecer a una misma region. En junio
de 2016todos los Miembros de la OMC
mantenian al menos un ACR en vigor.

El Director General Roberto Azevédo ha
dicho que muchas cuestiones
fundamentales -como lafacilitacién del
comercio, la liberalizacion de los servicios y
las subvenciones a laagricultura y la pesca-
solo se pueden abordar de manera amplia y
eficaz cuandotodos estan sentados a la
mesa de negociacion

los ACR comprenden cada vez con mayor
frecuencia una liberalizacion de los
servicios, asicomo compromisos en
materia de normas relativas a los
servicios y en materia deinversion,
competencia, derechos depropiedad

intelectual, comercio electrénico,medio
ambiente y trabajo, lo que podria

generar confusion en la
reglamentacion,ademas de problemas de
aplicacion

Los arreglos comerciales preferenciales (ACP), en cambio,
establecen privilegioscomerciales unilaterales, por
ejemplo sistemas generalizados de preferencias
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al haber aumentado el nimero de ACR,
ahora hay numerosos paisesqueson parte
en varios acuerdos. Ello puede
entorpecer las corrientes
comerciales,puesto que los comerciantes
deben esforzarse por cumplir multiples
conjuntos denormas.

OMC convinieron en trabajar
para transformar el actual
Mecanismo deTransparencia
provisional en un mecanismo
permanente

Desde diciembre de 2006 todos los ACR

estan sujetos a las disposiciones

(SGP)y programas preferenciales no reciprocos que
algunos Miembros de la OMC aplicanrespecto de los
productos procedentes de paises en desarrollo y

paises menosadelantados.

Normas de la OMC en materia de ACR

Los Miembros de la OMC pueden concertar
ACR con arreglo a determinadascondiciones,
que se estipulan en tres series de normas. Esas
normas abarcan elestablecimiento y la
utilizacion de uniones aduaneras y zonas de
libre comercio parael comercio de
mercancias

Un acuerdo preferencial es un trato de favor que
los paises desarrollados concedena los menos
desarrollados en el comercio de bienes mediante
la eliminacién oreduccidn de los
derechosarancelarios y otros obstaculos al
comercio (medidas noarancelarias) para la
totalidad o parte de los productos importados de
tales paises.Es una concesion unilateral, en una sola
via, que no exige condiciones dereciprocidad a
sus beneficiarios

yprocedimientos del Mecanismo de
Transparencia para los Acuerdos

ComercialesRegionales. Este Mecanism

El principio de no discriminacion
es funda tal en la OMC. Los
Miembros se hancomprometido,
de manera general,a no
favorecer a un interlocutor
comercial conrespecto a otro

Los Miembros de la OMC también
han declarado que los ACR deben
seguir siendocomplementarios del
sistema multilateral de comercio, y
no sustituirlo

Es una concesion unilateral y voluntaria de
los paises desarrollados a los
menosdesarrollados sin recibir ninguna
contribucién a cambio.El trato arancelario
preferencial, asi como la remocién de
otros obstaculos alcomercio, se conceden
para productos originarios de los paises
beneficiarios.

os ACR son discriminatorios por
su propia naturaleza, ya que
solo los firmantes disfrutan de
lascondiciones mas favorables de
acceso a los mercados.

temporal y sus condiciones vy
vigencia podran sermodificadas cuando
cambien las circunstancias que las
motivaron.La instauracién de este
régimen comercial no deberd constituir
un impedimentopara la reduccién o
eliminacién de los aranceles y otras
restricciones del comerciocon arreglo al




Las areas de libre comercio (free
trade area) o zonas de libre
comercio, sontérminos que se usa
para hacer referencia a un grupo
de paises que han decididofirmar
un documento comun conocido
como tratado de libre comercio
(TLC)mediante el cual se
eliminan o reducen las
restricciones econémicas,
merciales oarancelarias entre

cada integrante.

AREA DE LIBRE COMERCIO

UNIONES ADUANERAS

La Unidén Ad ra es la entidad
constituida por un
territorioaduanero quesustituye a
dos o mas territorios aduaneros

En este sentido, la principal
diferencia con un Tratado de Libre
Comercio es quemientras que en
un TLC cada pais establece los

aranceles que aplicara a

tercerospaises, en la Union
Aduanera se unifican todos los
aranceles en la
region,constituyéndose en una
forma de integracion mas
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profunda

Sus funciones estan presentes
desde el estudio de mercado,
hasta la atencion yanalisis de post
venta, buscando estrategias para
posicionar una marca,
fidelizarclientes y alcanzar mejor
participacion

En el area comercial convergen otras
dreas, como; marketing, publicidad,
ventas,relaciones publicas, atencion al
cliente y post ventas. Cada una, con
funciones quebuscanno dejar espacio
para la insatisfaccion del cliente, sino
mas bien, mejorar lapercepcion que
este tiene con la marca y el producto

ALCA

rea de Libre Comercio de las Américas o
Free Trade Area of the Americas (FTAA),es
un acuerdo multilateral de libre comercio,
firmado en Miami durante la | Cumbrede las
Américas de 1994. entre los paises mas
predominantes estan: EstadosUnidos, Brasil,
Argentina y PanamdA

NAFTA o TLCAN

Conocido en espafiol como
Tratado de Libre Comercio de
América y en inglés comoNorth
American Free Trade. Se encuentra

compuesto por tres naciones:

Canada, losEstados Unidos de

América y los Estados Unidos

Mexicanos.

Un arancel aduanero comun o, en su
defecto, uno armonizado para laaplicacién
de este arancel.-La ausencia de pago por
Derechosde Aduana y sus tasas de efecto en
losintercambios que conforman la Unidn
Aduanera de los productos
enteramenteoriginarios de estos paises o
de paises terceros cuyas formalidades
deimportacién han sido cumplidas.

MERCADO COMUN

El mercado comun es un acuerdo
entre dos o mds paises con el fin
de asegurar lalibre circulacion e
intercambio de bienes, servicios y
factores de produccién entresus
fronteras. El mercado es el lugar
donde confluye la oferta y la
demanda. El mercado es el
conjunto de actuales y posibles
clientes y consumidores o usuarios.

Lineas de negocios en un area
comercial: El drea comercial puede
generar una lineade negocios paralela,
con el objetivo de complementar los
ingresos percibidos porsus productos
principales

-Creditos de compra en retail.:
de consumo en bancos (y
retail).-Avances de dinero en efectivo
con intereses un poco mas altos que
loscréditos, pero con la ventaja de ser
adquirido con requisitos
menores.-Alianzas estratégicas con
servicios complementarios de otras
marcas.

Asociacion de Naciones del Sureste
Asidtico, es una organizacion
formada por logobiernos de estados
de cinco paises del sudeste
asiatico: Tailandia,
Indonesia,Malasia, Singapur y
Filipinas.

Unién Europea

Esta integrada por un nimero de
veintisiete paises Es una comunidad
politicaconstituida para propiciar la

integracion de los Estados y
pueblos del continenteeuropeo.

Nace en el afio 1993 a partir de la
entrada en vigencia del Tratado de

laUnién Europea (TUE)

-Los Derechos de Aduanas y sus
tasas de efecto percibidos que no se
hanbeneficiado de una bonificacién

total o parcial.-Eliminaciéon de
reglamentaciones restrictivas a los

intercambios comercialesen
elinterior de la Unién Aduanera.

En el mercado comun, los
paises miembros acuerdan
eliminar entre si las
barrerasarancelarias, las
restricciones a la circulacién de
las personas, inversiones
otransferencias y las trabas al
establecimiento de empresas.

EUDS .

Mi Universidad
@

Mercosur O Mercado Comun del Sur,
es definido como un proceso de
integracién regionalconstituido en
sus inicios por la Republica
Argentina, la Republica Federativa
deBrasil, la Republica del Paraguay
y la Republica Oriental del
Uruguay. Actualmente,cuenta con
siete estados asociados, estos son:
Bolivia, Chile, Colombia,
Ecuador,Guyana, Perd y Surinam.

zonas econdmicas especiales.Dicha
nacion cuenta con destacados
acuerdos de unién aduanera que la
favorecenen este ambito. Sin
embargo, dos de sus mas conocidos
atados internaciones son:La Alianza
Pacifico. Establecida junto a Chile,
Colombia y Perd. - El Tratado de libre
comercio México-Centroamérica. Con

Se llega a definir a la Unidn
Aduanera como un tratado
comercial internacional,
enrealidad funciona mas a nivel
de acuerdo entre partes para
facilitar la compra-ventade
articulos con respecto a su transito
aduanero

Un mercado comun esuna forma
de integracion econdmica en la
que dos o mas paises, ademas
de formaruna uniénaduanera
(eliminan todas las barreras
arancelarias que restringen
elcomercio entre ellos y
establecen un arancel comun
frente al exterior),adicionalmente,
permiten el libre movimiento de
los factores productivos entre ellos.
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Libre circulacion de personas: Los
ciudadanos del mercado comin
puedentransitar libremente por las fronteras
de los paises miembros.-Libre circulacion de
capital: Se permite y fomenta la libre
circulacion delcapital, especialmente
inversiones, transferencias o préstamos

Asi que el mercado comun es una integracion econémica
multinacional en la que sesuprimen las restricciones al
intercambio de mercaderias, servicios, capitales
ypersonas entre los paises que lo componen y es un
proceso de integracion regionalque es instituido por
dos o mas paises.

El mercado o mercados donde se opera o desea
operar la organizacion, volumen yvalor del mercado,
perfil del consumidor, usos y costumbres,
tendencias,segmentacion, ubicacidn, factores que

influyen en la demanda, nivel decompetencia, canales de a unién econdmica equivaldria a la forma o modalidad

Zona de libre comercio: Se establece una
zona de libre comercio entre lospaises
miembros, esto es, se reducen o
eliminan las barreras al comerciocomo
por ejemplo: impuestos, aranceles,
barreras burocréticas, cuotas
deimportacion, etc
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distribucion, etcétera.

Unidn aduanera: Los paises miembros
acuerdan la eliminacién de
barrerasarancelarias a las importaciones
y exportaciones entre ellos. Ademas,
fijan decomin acuerdo, los aranceles y
otras restricciones que se impondrédn a
otrospaises fuera de la unién.

-Libertad de establecimiento y de
prestacion de servicios: Las personas
fisicasy juridicas de un pais miembro

pueden ofrecer sus servicios por cuenta
propiaen o para otro pais que
pertenezca al mercado comun. La
prestacion delservicio puede o no
requerir que la persona se traslade o
resida al paisdestinatario del servicio.

CUERDOS DE LIBRE COMERCIO FIRMADOS
EN MEXICO

Actualmente México cuenta con 12
Tratados de Libre Comercio firmados
con 46paises, 32 Acuerdos para la
promocion y proteccion reciproca de las
inversiones con33 paises

UNION ECONOMICA

Acuerdos firmadosT-MECQuiza el
tratado mas conocido por todos, este
tratado involucra a México, Canada
yEstados Unidos. Entré en vigor el 1 de
julio del 2020. Este tratado sustituyd
alTLCAN o NAFTA por sus siglas en
inglés.TLC G-2 (antes G-3)Conformado
por Colombia y México, entré en
vigencia el 1 de enero de
1995anteriormente Venezuela también
formaba parte de este TLC.

TLC Costa Rica

El Tratado de Libre comercio entre México y Costa
Rica entrd en vigor el 1 de enerode 1995. Este fue
el primer tratado de Libre Comercio entre
México y un paisCentroamericano y a su vez el
ler tratado de libre comercio que firmé Costa
Rica.TLC ChileEl Tratado de Libre comercio entre
Meéxico y Chile entré en vigor el 1 de agosto
de1999.TLCUEMEI Tratado de Libre Comercio
entre México y la Unidn Europea (TLCUEM) es
unacuerdocomercial multilateral entre México y
la Unién Europea derivado delAcuerdo de
Asociacion Econdémica, Concertacion Politica y
Cooperacion entre losEstados Unidos Mexicanos
y la Comunidad Europea y sus Estados entré en
vigor ell de julio de 2000 . Tiene como uno
de sus principales objetivos la
liberalizaciénprogresiva y reciproca de bienes
industriales, agricolas y servicios entre México y
losEstados miembros de la Comunidad Europea.

La unién econdémica es el tratado
comercial a nivel internacional de mayor
rango,debido a que se supone una total

armonizacion entre las politicas
econémicas de lospaises participantes,

su objetivo es alcanzar una situacion
de convergencia yunificacion.

Las uniones monetarias también
constituyen la manera en que se
coordinan laspoliticas cambiarias mas
profundas a las que se acogen un grupo de
paises.

El Tratado de Libre Comercio(TLC)
México-Uruguay se firmé el 15 de
noviembre de2003 y entré en vigor el
15 de julio de 2004. Es el unico TLC de
México con un pais del Mercado comun
del sur (Mercosur), por lo que la
relacion comercial esestratégica para
el posicionamiento de México en el Cono
Sur

TLC Israel

El Tratado de Libre Comercio (TLC) entre
México e Israel se firmé el 10 de abril del20f
y entré en vigor en julio de ese mismo afio. El
TLC con Israel es unaoportunidad para
diversificar las exportaciones mexicanas hacia un
mercado con unalto poder adquisitivo.TLC
Triangulo del NorteEl Tratado de Libre Comercio
entre México y el Tridngulo del Norte entré en
vigor ell5 de marzo de 2001 entre México y El
Salvador y Guatemala. El 12 de junio delmismo afio
entrd en vigor para México y Honduras.TLC AELCEI
TLC México-AELC entrdé en vigor el 1 de
octubre de 2001. El acuerdo incluye untexto
comun mas acuerdos bilaterales sobre comercio
de productos agricolas entreMéxico y cada uno

de los Estados de la AELC que son Islandia,
Liechtenstein,Noruega y Suiza

mas avanzada,ya que es la creacién de mercados
comunes entre dos 0 mas paises y eliminandogran nimero
de barreras. Una unién econémica plena se alcanza
cuando los paisesmiembros unifican sus politicas
econdmicas, incluidas la monetaria y fiscal, asi comolas
politicas comerciales y de circulacion de factores
productivos.

Existen basicamente tres tipos de uniones
monetarias:-Informal: basada en la adopcidn unilateral de una
divisa extranjera.-Formal: basada en la adopciéon de una
divisa extranjeraen virtud de unacuerdo bilateral o
multilateral con la autoridad emisora, y en ocasionesapoyada
por la emision de una moneda local bajo un régimen de tipo
decambio fijo.-Formal con politica comin: basada en el
establecimiento por un nimero depaises de una politica
monetaria y una autoridad emisora comun para sudivisa
compartida.

TLC Perd

El Acuerdo de Integracion Comercial Perti —México se
firmé en Lima el 6 de abril de2011 y entré en vigencia el
1 de febrero de 2012.TLC CentroaméricakEl 22 de
noviembre de2011, México, Costa Rica, Guatemala,
Honduras, El Salvadory Nicaragua, firmaron el Tratado
de Libre Comercio (TLC) entre México yCentroamérica.
Para México, entré en vigor el 1 de septiembre de
2012. El TLC conCentroamérica ha permitido aumentary

facilitar el comercio en la regi

TLC Japon

En abril de 2005, Japén y México firmaron un tratado
de libre comercio (tambiénconocido como Acuerdo entre
el Japdn y los Estados Unidos Mexicanos para
elFortalecimiento de la Asociaciéon Econdmica). La mayor
parte del comercio esta enproductos agricolas, alcohol y
partes de automoviles

TLC Centroamérica

El 22 de noviembre de2011, México,
Costa Rica, Guatemala, Honduras, El
Salvadory Nicaragua, firmaron el
Tratado de Libre Comercio (TLC) entre
México yCentroamérica. Para México,
entré en vigor el 1 de septiembre de
2012. El TLC conCentroamérica ha
permitido aumentar y facilitar el
comercio en la regiéon.TLC PanamaEl
Tratado de Libre Comercio (TLC) entre
México y Panama fue suscrito el 3 de
abrilde 2014 y entr6 en vigor a partir del
1 de julio de 2015
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PROGRAMA NACIONAL DE COMERCIO
EXTERIOR

Los programas IMMEX y DRAWBACK
impulsan la productividad y la calidad de
losprocesos de las empresas para elevar su
competitividad y permitir su incorporaciénal

mercado mundial.

La finalidad es que estos productos
sean elaborados, transformados o
arreglados enproductos de exportacion,
con los siguientes beneficios en
materiade impuestos: - No pagar el
impuesto general de importacion (IGl)

El impuesto al valor agregado (IVA)-

Las cuotas compensatorias, en su casoPara
acceder a los beneficios de este programa,
se solicitan requisitos base que lepermitena
una empresa el poder aplicar al mismo
como son:-Ser personas morales-Al menos
exportar $500,000 délares o el 10% del
total de sus ventas - Tener las mercancias
en los domicilios sefialados dentro de su
documentacién Drawback

El programa de Industria Manufacturera, Maquiladora y de Servicios de
ExportacionMMEX, es un instrumento de fomento a las exportaciones que
permite a losproductores de mercancias destinadas a la exportacion o a las
empresas queprestan servicios destinados a la exportacion, importar
temporalmente diversosbienes como materias primas, insumos,
componentes, envases y empaques, asicomo maquinaria y equipo, para
usarse en la elaboracion de productos deexportacion, sin pagar el impuesto
general de importacidn, el IVA y el de las cuotascompensatorias, en su caso.

El programa de Devolucion de Impuestos de Importacién a los
ExportadoresDRAWBACK, reintegra al exportador el valor de los
impuestos causados por laimportacion y posterior exportacion de:
materias primas, partes y componentes,empaques y envases,
combustibles, lubricantes y otros materiales incorporados alproducto
exportado; por la importaciéon de mercancias que se retornan al
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‘Negociar nuevos acuerdos comerciales y de
inversion, a fin de diversificar elcomercio exterior y
consolidar a México como potencia exportadora y
destinode inversion.-Administrar los acuerdos
comerciales y de inversion suscritos por México, afin
de apoyar el crecimiento econémico.-Defender los
intereses comerciales de México en el exterior,
con el objetivode resolver situaciones de
controversia

Representar a México en organismos y foros comerciales
multilaterales yregionales, para dar seguimiento y vigilar el
cumplimiento de los compromisosinternacionales relativos a
la politica comercial internacional.-Facilitar el comercio con el
fin de reducir sus costos y ganar en competitividad

extranjeroen el mismo estado en que fueron importadas; y
mercancias importadas para sureparacion o alteracion.

Los Organismos de Comercio Exterior son
instituciones publicas o privadas
quecoadyuvan a importadores y
exportadores en sus actividades
comerciales. Hay unacantidad de

organismos que apoyan en esta labor

CAAAREM (Confederacion de
Asociaciones de Agentes Aduanales de
laRepublica Mexicana)-Consejo Empresarial

Mexicano para Asuntos Internacionales
(CEMAI

ORGANISMOS DEL SECTOR
PRIVADO-Asociacién Nacional de
Importadores y Exportadores de la
RepublicaMexicana (ANIERM)

SERVICIOS DE PROMOCION

El objetivo de los programas de fomento es el apoyo e incentivo a que
las empresasnacionales ofrezcan al exterior sus productos y servicios, a través de
beneficioscomo pueden son:-Preferencias arancelarias-Tasas cero en IVA-Pago de impuestos
diferidos a plazos en beneficio del exportador-Asesoria en desarrollo de productos para que
comiencen operaciones fueradel paisLos principales programas de fomento al comercio
exterior son::IMMEX (Industria Manufacturera, Maquiladora y de Servicios de
Exportacion)-ALTEX-ECEX-PROSEC-DRAWBACK. IMMEX

El programa Drawback estd destinado a aquellas empresas
exportadoras y subeneficio principal es la facilitacion de la
devolucién de impuestos causados por laimportacién y
posterior exportacion de productos col materias primas, partes
ycomponentes, empaques y envases, combustibles, lubricantes y
otros materialesque componen el producto exportado.

ECEX: el programa de Registro de Empresas de Comercio Exterior (ECEX), apoya alas empresas
que se dedican a exportar y su meta es que éstas incursionen con unacceso facil al mercado
internacional.Y finalmente brinda facilidades administrativas y ofrece apoyos financieros a travésde
bancas para el desarrollo. Este programa es exclusivo para empresas quesolamente se dedican
a comercializar en el exterior.

ORGANISMOS MEXICANOS PROMOTORES-Secretaria de Economia-SHCP (a
través del SAT)-Secretaria de Salud-Secretaria de Comunicaciones y
Transporte-Secretaria de Agricultura-Secretaria de Medio Ambiente, Recursos
Naturales Y Pesca-Secretaria de Relaciones ExterioresORGANISMOS PUBLICOS
DESCENTRALIZADOS-Banco Nacional de Comercio Exterior Nacional Financiera
(NAFIN) - Banco de México:IMPI: Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial

Este programa beneficia a los
productores de mercancias destinadas a
serexportadas o a empresas que prestan
servicios relacionados con la exportacion
paraque puedan importar temporalmente

diversos bienes como: materias
primas,insumos, componentes, envases y

empaques

Permite recuperar el Impuesto General de Importacion
(IGI) pagado por lasmercancias importadas que
regresan al exterior en el mismo estado. Los

impuestosde importacion devueltos son depositados por

la SHCP en la cuenta establecida delbeneficiario del
programa sobre las instituciones bancarias autorizadas
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