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Teoría del comercio internacional 

En el estudio del mercado y de los 

precios de las mercancías en declive, 

concentrando su mayor interés en la 

obtención de la ganancia sin importar 

mucho como se obtenga 

Se basa 

LEYES DE VENTAJA 

ABSOLUTA Y COMPARATIVA 

Especialización de los países y el 

intercambio de lo producido a través del 

comercio internacional posibilitan un 

aumento en la producción mundial del 

que se benefician los distintos países 

involucrados en el comercio. 

COSTO DE OPORTUNIDAD 

Referencia a lo que una persona deja de 

ganar o de disfrutar, cuando elije una 

alternativa entre varias disponibles. El 

costo de oportunidad es un concepto 

fundamental de la economía que puede 

ser aplicado en la mayor parte de las 

decisiones económicas. 

La indiferencia social produce efectos 

perversos en la cultura y en los sujetos. 

Es la  
Hace  

TEORÍA Y TIPOS DE 

ARANCELES 

Cuotas de las tarifas de los impuestos 

generales de exportación e importación, 

como se refiere en el Artículo 12 de la Ley de 

Comercio Exterior. 

Es el tributo que es aplicado sobre los bienes 

que son objeto de importación o 

exportación. 

 

Son las  

ARANCEL AD 

VALOREM 

-cuando se expresen en términos 
porcentuales del valor en aduana 
de la mercancía.- 

--calculado como porcentaje del 

precio. 

ARANCEL 

ESPECÍFICO 

Se define   
En términos monetarios por 

unidad de medida como se 

refiere a la letra en la Ley de 

Comercio exterior expresen 

en términos monetarios por 

unidad de medida como se 

refiere a la letra en la Ley de 

Comercio Exterior 

ARANCELES 

MIXTOS 

Trata de la combinación de los 

dos anteriores (arancel Ad 

valoren y arancel específico), 

acorde a la Ley citada 

Se trata   

Se expresa 

EFECTO DE LOS ARANCELES 

SOBRE LOS PAÍSES 

PEQUEÑOS Y GRANDES 

El Comercio internacional de una manera 

más amplia al inhibir el comercio a largo 

plazo. Esto ocurre porque si una compañía 

norteamericana se encuentra en la 

necesidad de aluminio o acero, 

probablemente no lo buscará fuera de las 

fronteras de Estados Unidos. 

Afectan   

BARRERAS COMERCIALES 

NO ARANCELARIAS 

Regulaciones impuestas por los gobiernos 

para dificultar o evitar la importación de 

determinadas mercancías sin elevar 

impuestos. Ello, con el objetivo de 
favorecer a los productores locales. 

Son políticas destinadas a limitar la entrada 

de ciertos bienes o servicios del extranjero 

que compiten con la oferta nacional. 

Son    

Se divide en   

Son las  



 

 

 

   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

MARCO LEGAL Y REQUISITOS 

PARA LA EXPORTACIÓN 

Conjunto de leyes y 

reglamentos.  

MARCO LEGAL  
REQUISITOS PARA 

LA EXPLORACIÓN 

Caracteriza por loa cualidades 

que debe cumplir la exploración 

Se 
Es un  

REQUISITOS 

ADMINISTRATIVOS 

En el despliegue de las facultades del poder de 

dominio público sobre nuestra esfera jurídica, 

ósea, la expresión de la voluntad de la 

autoridad pública sobre sus Gobernados que 

crea, elimina, o modifica derechos u 

obligaciones. 

Requisitos: 

Ser expedido por órgano competente. 

Tener objeto que pueda ser materia del mismo 

Estar fundado y motivado 
  

Consiste  

FORMACIÓN DEL PRECIO 

INTERNACIONAL DE 

EXPORTACIÓN 

Definida esta estrategia competitiva se disnea la 

mezcla de mercadotecnia (marketing mix); 

1. Definición detallada del producto a exportar y 

sus adecuaciones. 

2. Canal de distribución a utilizar 

3. Promoción del producto en el mercado y 

difusión de la oferta exportable de la empresa 

4. Servicio a ofrecer5.Precio, cotizaciones y 

políticas de venta  

Una vez  

ENVASE EMBALAJE, Y 

TRASPORTE 

INTERNACIONAL 

1.- El transporte de la mercancía en una 

exportación puede verse comprometido por una 

mala elección en cuanto a envase y embalaje del 

producto. En la planificación logística, donde 

realmente se demuestra que se sabe cómo 

exportar. 

 

2.- Envase: Todo recipiente o soporte que contiene 

o guarda un producto, protege la mercancía, 

facilita su transporte, la distingue de otros 

artículos y presenta el producto al consumidor 

para su venta. 

Se define 

CONTRATACIÓN Y 

FORMAS DE PAGO 

INTERNACIONAL 

 Contratos nominado,  regulado por la ley, 

cuentan con normas dispositivas o 

supletorias. Innominado: características no 

se encuentran reguladas por ley, se basa en 

el principio de libertas contractual. Puede 

ser un hibrido de distintos contratos o uno 

completamente nuevo 

Los  

Se definen como  
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