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Teoria del comercio internacional

I Se basa

En el estudio del mercado y de los
precios de las mercancias en declive,
concentrando su mayor interés en la
obtencion de la ganancia sin importar
mucho como se obtenga

TEORIA Y TIPOS DE
ARANCELES

LEYES DE VENTAJA COSTO DE OPORTUNIDAD

ABSOLUTA Y COMPARATIVA

EFECTO DE LOS ARANCELES BARRERAS COMERCIALES
SOBRE LOS PAISES NO ARANCELARIAS
PEQUENOS Y GRANDES

Hace

[ \ = Afectan Son

\ Referencia a lo que una persona deja de ( ) ) \

Especializacion de los paises vy el ganar o de disfrutar, cuando elije una Cuotas de las tarifas de los impuestos [ o . \ / . . ‘ \
intercambio de lo producido a través del alternativa entre varias disponibles. El generales de exportacién e importacion, E#Comerc.lo |nt.ern.aIC|onaI de un.a manera ReguIaFl.ones |mpue:stas pOIF los golulllernos
comercio internacional posibilitan un costo de oportunidad es un concepto como se refiere en el Articulo 12 de la Ley de &afplia al inhibir el comercio a |ar~810 para d'f'CU|taf o evitar |Zl=\ importacion de
aumento en la produccién mundial del fundamental de la economia que puede Comercio Exterior. plazo. Esto. ocurre porque si una compaiiia fietermlnadas mercancias 5|.n . elevar
que se benefician los distintos paises ser aplicado en la mayor parte de las ) ) . norteamericana se encuentra en la impuestos. Ello, con el objetivo de
involucrados en el comercio. decisiones econémicas. Es el tributo que es aplicado sobre los bienes necesidad de aluminio o  acero, favorecer a los productores locales.

que son objeto de importacién o probablemente no lo buscara fuera de las N ) .
k J La indiferencia social produce efectos exportacion. fronteras de Estados Unidos. Son -polltlcas- destlnadas.anllmltar la entr.ada
perversos en la cultura y en los sujetos. \ _ / \ ) de C|ertos.b|enes 0 servicios de.:I extranjero
\ j I que compiten con la oferta nacional.

Se divide en \ /
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ARANCEL AD ARANCEL ARANCELES
VALOREM ESPECIFICO MIXTOS
I Se expresa
Se define [ \ Se trata

En términos monetarios por
-cuando se expresen en términos unidad de medida como se Trata de la combinacién de los
porcentuales del valor en aduana refiere a la letra en la Ley de dos anteriores (arancel Ad
de la mercancia. Comercio exterior expresen valoren y arancel especifico),
calculado como porcentaje del en términos monetarios por acorde a la Ley citada
precio. unidad de medida como se

refiere a la letra en la Ley de

Comercio Exterior
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MARCO LEGAL

IEsun

MARCO LEGAL Y REQUISITOS
PARA LA EXPORTACION

REQUISITOS PARA
LA EXPLORACION

Se definen como

Conjunto de leyes y
reglamentos.

Caracteriza por loa cualidades
gue debe cumplir la exploracion

REQUISITOS

ADMINISTRATIVOS

Consiste

ﬂn el despliegue de las facultades del poder d}

dominio publico sobre nuestra esfera juridica,
bsea, la expresion de la voluntad de la
autoridad publica sobre sus Gobernados que
crea, elimina, o modifica derechos u
obligaciones.

Requisitos:
Ser expedido por érgano competente.
Tener objeto que pueda ser materia del mismo

(star fundado y motivado /

¥

FORMACION DEL PRECIO

INTERNACIONAL DE
EXPORTACION

Una vez

4 A

Definida esta estrategia competitiva se disnea la
mezcla de mercadotecnia (marketing mix);

1. Definicidn detallada del producto a exportar y
sus adecuaciones.

2. Canal de distribucidn a utilizar

3. Promocion del producto en el mercado vy
difusion de la oferta exportable de la empresa

4. Servicio a ofrecer5.Precio, cotizaciones y
politicas de venta
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ENVASE EMBALAIE, Y
TRASPORTE
INTERNACIONAL

I Se define

/1.- El transporte de la mercancia en uh

exportacidon puede verse comprometido por una
mala eleccién en cuanto a envase y embalaje del
producto. En la planificacion logistica, donde
realmente se demuestra que se sabe cémo
exportar.

2.- Envase: Todo recipiente o soporte que contiene
o guarda un producto, protege la mercancia,
facilita su transporte, la distingue de otros
articulos y presenta el producto al consumidor

Qra su venta. /

CONTRATACION Y
FORMAS DE PAGO
INTERNACIONAL

4 )

Contratos nominado, regulado por la ley,
cuentan con normas dispositivas o
supletorias. Innominado: caracteristicas no
se encuentran reguladas por ley, se basa en
el principio de libertas contractual. Puede
ser un hibrido de distintos contratos o uno
completamente nuevo
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