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Que es

Se define

'

Ventaja absoluta: Producir
mas con menos. Asi de
simple, esto es la ventaja
competitiva. La teoria de la

ventaja absoluta fue
promulgada por  Adam
Smith.

Ventaja comparativa:
Producir algo utilizando
relativamente menos
esfuerzos o0 recursos que
otro. Como su nombre

indica, en comparacioén con
X puede ser mas eficiente,
pero no necesariamente
sera el mejor. Promulgada
por David Ricardo.

'

El costo de oportunidad
de una decision
econdémica que tiene
varias alternativas, es el
valor de la mejor opcién
no realizada.

Es wuna métrica
econOmica que ayuda a
evaluar las

consecuencias
derivadas de cualquier
eleccion realizada.

Coste de Oportunidad
(opciébn A) = Valor de
la Opcion B — Valor de
la Opcidén A

TEORIA DEL COMERCIO INTERNACIONAL

Actividad econdmica en la que estén
involucradas personas o entidades de

distintos paises.

Son

'

En términos generales,
existen tres tipos de
aranceles:

 Ad valorem.

Es un impuesto basado en
el valor de la transaccion
del bien (mueble o
inmueble). De acuerdo con
el Banco Nacional de
Comercio Exterior

» Arancel especifico.

Es un impuesto que se
paga para exportar o0
importar bienes.

* Arancel mixto.

Es un impuesto que se
cobra sobre un porcentaje
del valor por cada unidad.

'

El presidente de Ilos
Estados Unidos, Donald
Trump, firmo varias
ordenes presidenciales en
las que impuso aranceles
de 25% y 10% sobre acero
y aluminio respectivamente
para proteger a los
trabajadores
norteamericanos de estas
industrias

Se define

'

Las barreras no arancelarias
son medidas restrictivas al
comercio internacional que
dificultan o restringen la

importacion de algunas
mercancias sin elevar
impuestos.

 Requisitos de contenido
nacional

» Licencias de importacion

« Compras gubernamentales

 Requisitos técnicos o0
sanitarios

» Restricciones cuantitativas
a las importaciones



MARCO LEGAL Y REQUISITOS PARA

Son

EXPORTACION

Pueden ser

!

1. Estar inscrito en el
padron correspondiente:

« Padron de Importadores

 Padron de Importadores
de Sectores Especificos

« Padron de Exportadores

2. Contratar los servicios
de una comercializadora
0 agente aduanal

3. Cumplir con las
restricciones y
regulaciones que la Ley
de los Impuestos
Generales de
Importacion y de
Exportacion sefalen
para la mercancia.

4. Pagar los impuestos de
comercio exterior.

!

Los costos son divididos en
fijos y variables. Los primeros
son autébnomos, los variables
dependen de la produccion.

Existen férmulas que
especifican el nivel de
produccion, el punto de
equilibrio y otros aspectos:

Costo total = Costo fijo +
Costo variable

Punto de equilibrio (volumen)
= Costo fijo / precio unitario -
costo unitario variable

Punto de equilibrio ( precio ) =
Costo fijo + (costo
variable*cantidad) / cantidad

Contribucion marginal =
precio - costo variable

Caracteristicas

!

El envase debe tener en
cuenta aspectos
comerciales y de marketing,
como los gustos de los
consumidores en el pais de
destino o la tendencia en el
mercado local, pero
también se debe evaluar el
lado practico que concierne
a la logistica de wuna
operacion.

Para el embalaje se debe
considerar el precio, la
normativa y el riesgo.

Yolg!

Toda compraventa
internacional de mercancias se
ve afectada por la relacion de
conflanza que existe entre
ambas partes (exportador e
importador).

Los principales medios de
pago internacional usados hoy
en todo el mundo son los
siguientes:

» Pago por adelantado

« Carta de crédito

* Remesa documentaria
* Cuenta abierta

« Consignacion
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