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TEORIA DEL COMERCIO INTERNACIONAL

4  Estos son

Barreras comerciales

L la ventaj .
eyes de la ventaja no arancelarias

absoluta y competitividad

|

Se refiere a

l

Costo de oportunidad
absoluta y competitiva

Teoriay tipos de

aranceles

Ventaja absoluta:
Establece que si cada
pais se especializa en la
produccién de aquellos
bienes en los cuales
tiene ventaja absoluta

Ventaja comparativa:
Es la capacidad de una
economia para producir
un bien o servicio a un
precio menor en
comparacién con otro.

\

Son los
siguientes

l

1.- ¢Qué es el coste de
oportunidad

2.- iComo funciona el
coste de oportunidad
en finanzas

3.- ¢Cudles son las
caracteristicas del
coste de oportunidad

4.-Inferencia social

\

Los aranceles
son

l

Efectos de los aranceles
sobre paises pequefios y
grandes

a) ad valorem
b) Especifico

c)Mixtos

|

Se refiera a

l

Estos son

l

Los mayores efectos
de los aranceles es
la reduccién de
producto y de
comercio mundial,
los aranceles solo
podran ayudar a los
productores locales

Son regulaciones
impuestas por los
gobiernos para
dificultar o evitar la
importacion de
mercancia sin elevar
impuestos

\

Se clasifican
asi

!

1.-fujar limites de
entrada de productos

2.-otorgar licencias al
ingreso de algun
producto

3.-la prohibicidn total
de la entrada de
productos




Requisitos
administrativos

|

Caracteristicas
basicas son

/a)Deben ser expedida por \

autoridades competentes

b) Deben tener razény
justificacion de ser, dseo
objeto material

c) Siempre debe de perseguir
una finalidad

d) Debera de estar fundados

y motivados y ser expedido
por escrito

EXPORTACION

MARCO LEGAL Y REQUISITOS PARA

/ Estos son
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Formacién de precio
internacional

é¢Como
exportar?

l

/EI precio de exportaciéh

y las politicas de venta,
a definir y seleccionar
mercado, calanes de
distribucion, clientes
potenciales y servicio a
ofrecer; asi como

determinar la forma de
promover la exportacion
de productos de las

\empresas. /

Envase, embalajey

trasporte internacional

|

Estas son

l
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producto

producto

\_

Envase

a) posibilidad de contener el

b) permitir su identificacion
c)capacidad para proteger el

Embalaje

1.-caja de cartén

2.- caja de madera
3.-caja de plastico
Tarima de madera o plastico

~
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Contrataciéon y formas
de pago internacional

Las etapas son
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Comunicacion \

Identificacion
Valoracion
Respuesta

Monitoreo

Identificacion /
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