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politicas destinadas a limitar la entrada
de ciertos bienes o servicios del extranjero
que compiten con la oferta nacional.

uno de los mayores efectos de los aranceles

en el comercio internacional es la reduccion
de produccion y del comercio mundial.
Cuando
Se expresa
— _

Arancel Ad valorem Cuando"
Es el tributo que es aplicado Es cuando
sobre los bienes que son ~
objeto de importacion o exportacion. - o
/ Los recursos no son productivos de forma equitativa.

Teoria del comercio
internacional

éQue es? TIPOS\
decisién econémica g
éQue es?
Leyes y principios ¢Como funciona? Cuando
Ley Comparativa Los recursos utilizados para la prodqccién
- son sustituidos unos por otros sin ningun
Ventaja Absoluta tipo de constancia
Establéce Fue formulada ES Se utiliza

Que si cada pais se especializa

i Por Adam Smith en 1776 en su famoso . ,

en la produccion de aquellos ey o ; o La capacidad de una economia
bienes en los cuales tiene una libro "La riqueza de las naciones" y ; . .

: : e & EHimer e en B 0 pais para producir un bien o

ventaja absoluta e importa aquellos constituyo €f p pa: ) servicio a un precio menor en
otros bienes en los que tuviera una teoria clasica del comercio internacional comparacién con otros.

desventaja absoluta, se producira
una mejora en el bienestar

econdémico de los distintos paises. para explicar por qué las empresas,

paises 0 mismos inversionistas

pueden beneficiarse de este comercio.




Caracteristicas

Contrataciones —|

‘ Planificacién Logistica

£Como exportar?

" ()
Tipos—_|

_4——Es

Transporte Se obtiene

Embalaje i

Envase -
Una estrategia competitiva 1.-Definicién detallada del producto
a exportar y sus adecuaciones

Disefia

2.Canal de distribucién
a utilizar
Pasos:
T

[ 3.Promocion del producto en el mercado }

Competir en los mercados
meta de una manera
consistente y bien dirigida

/Cuyc Objetivo es— |

Se sustenta bajo

y difusion de la oferta exportable de la empresa

5.Precio, cotizaciones

Y GEllilEs ¢l i 4.Servicio a ofrecer
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