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Unidad 1

COSTO DE OPORTUNIDAD

:El costo de oportunidad de una decisión 
económica que tiene varias alternativas, 

es el valor de la mejor opción no 
realizada. Es decir que hace referencia a 
lo que una personadeja de ganar o de 
disfrutar, cuando elije una alternativa 

entre varias disponibles.

Con el coste de 
oportunidad sepuede 
decidir qué opción es 
mejor y realizar un 

seguimiento a la eficiencia 
de laempresa. Siempre en 
función a la rentabilidad 
de la inversión realizada 
encomparación con otras 

opciones rechazadas

Aplicado  a  las  finanzas,  el  
coste  de  oportunidad  está  
directamente  relacionado  

conla valoración  de  la  
inversión.  Por  un  lado,  con  
el  riesgo  que  secorre  y  por  

el  otrolado  con  la 
rentabilidad  no  analizada  que  

se  pudo  obtener  en  otro  
negocio.  Seasume  que  la  

decisión tomada fue la opción 
menos recomendable. 

Coste de oportunidad 
creciente: los costes de 
oportunidad crecientes 
sobrevienencuandolos 

recursos no son 
homogéneos  y no se 

encuentran  en la  
mismaproporción para  la  

producción de los 
productos.

Coste  de  oportunidad  
constante:  también  

conocidos  como  costes  
Ricardianos,  seproducen 

cuando los recursos 
utilizados para la 

producción son sustituidos 
unos porotros sin ningún 

tipo 

Indiferencia social

La indiferencia social 
produce efectos perversos 

en la cultura y en los 
sujetos. Lo fundamental 

de  la  estructura  perversa  
es  la  instrumentalización  
de  otro  sujeto  sin  que  

medie  ninguna pregunta, 
ninguna duda, ningún 

freno; es la desmentida de 
la condición de humanidad 
de quien la ejerce, como 

de quien la padece

TEORÍA Y TIPOS DE 
ARANCELES

Los  aranceles  son  las  
cuotas  de  las  tarifas  de  
los  impuestos  generales  

de  exportación  e 
importación,  como  se  

refiere  en  el  Artículo  12  
de  la  Ley  de  

ComercioExterior(LCE)  1.  
Es decir, el arancel es el 
tributo que es aplicado 

sobre los bienesque son 
objeto de importación o 

exportación

Arancel Ad valoremEl 
arancel Ad valorem se 

define en la Ley de 
Comercio Exterior de la 

siguienteforma: cuando se 
expresen en términos 

porcentuales del valor en 
aduana de lamercancía.

La  Organización  Mundial  
del  Comercio  define  al  

Arancel  Específico  como  
el  tipoarancelario 

expresado como cantidad 
monetaria específica por 

unidad de cantidad.El  
ejemplo  de  Arancel  

Específico  que  refiere  la  
institución  en  comento  

es  100dólares  por 
tonelada

Aranceles Mixtos, cuando 
se trate de la combinación 

de los dos anteriores 
(arancelAd valorem y 

arancel específico), acorde 
a la Ley citada

EFECTO DE LOS 
ARANCELES SOBRE LOS 

PAÍSES PEQUEÑOS 
YGRANDES

El  8  de  marzo,  el  presidente  de  los  Estados  
Unidos,  Donald  Trump,  firmó  varias órdenes 

presidenciales   en   las   que   impuso   
arancelesde   25%   y   10%   sobre   acero   y 

aluminio respectivamente  para  proteger  a  los  
trabajadores  norteamericanos  de estas  
industrias.  Hoy, vemos los efectos de los 

aranceles en el comerciomundial. Según el 
presidente Trump, las industrias  de  aluminio  y  
acero  han  sidosaqueadas  por  las  prácticas  de  

comercio  extranjeras agresivas

En  resumen,  uno  de  los  mayores  
efectos  de  los  aranceles  en  el  
comercio  internacional  es  la 

reducción  de  producción  y  del  
comercio  mundial.  Los  aranceles  

solo  podrían  ayudar  a  los 
productores locales, en este caso los 

de aluminio y acero de Estados 
Unidos, los fundamentos del sistema 

de defensa americano, según el 
presidente Trump.

BARRERAS COMERCIALES NO 
ARANCELARIAS

Las  barreras  no  arancelarias  son  
regulaciones  impuestas  por  los  

gobiernos  paradificultar  o evitar la 
importación de determinadas 

mercancías sin elevar impuestos.Ello, 
con el objetivo de favorecer a los 

productores locales

Tipos  de  barreras  no  
arancelarias  Existen  varios  

tipos  de  barreras  no  
arancelarias.Algunas pueden ser 

drásticas como la prohibición 
total o el establecimiento 

decuotas a la importación. Esto  
último  consiste  en  fijar  límites  
a  la  entrada  de  unproducto,  

dependiendo  del  país  de 
procedencia. Por ejemplo, se 
pueden otorgar licencias al 

ingreso de café del extranjero 
por un máximo  de  200  

toneladas,  distribuidas  de  la  
siguiente  manera:  150  

toneladas  a  Colombia,  30 
toneladas a Perú y 20 toneladas 

a Ecuador

UNIDAD 2

MARCO LEGAL Y 
REQUISITOS PARA LA 

EXPORTACIÓN

REQUISITOS 
ADMINISTRATIVOS

Derivado de ello algunas Autoridades 
pordisposición Normativa tienen la atribución de 

poder desplegar sobre los Gobernadossus 
facultades de comprobación como inspección,  
verificación,  revisión,  sanciónentre  otras.  Las  
Antes  mencionadas  son  conocidas también 

como un acto administrativo

El Acto Administrativo consiste en el despliegue 
de las facultades del poder dedominio público 

sobre  nuestra  esfera  jurídica,ósea,  la  expresión  
de  la  voluntad  dela  autoridad  pública  sobre 
sus Gobernados que crea, elimina, o modifica 

derechosu obligaciones.

a) el quedeben de ser   expedidos   por   
autoridades   competentes   

gubernamentales   y   deconformidad   
a   las disposiciones aplicables a la 

materia, b) deben de tener una razóny 
justificación de ser, ósea un objeto  
material en  el cual allá  incurrido el 

gobernadoque  lo hizo  acreedor a él, c) 
siempre deben perseguir una finalidad 

de interés público

d) deberán de estar fundados y 
motivados y preferentemente ser 

expedidos por escrito, e) entre otros.

Elementos y requisitos del Acto 
Administrativo

El  dispositivo  de  ley  que  determina  
cuales  son  los  elementos  y  requisitos  de  
losactosadministrativos,  lo  es  el  Artículo  

3ro  de  la  Ley  Federal  de  
ProcedimientoAdministrativo, precepto de 
ley el cual en su contenido manifiesta los 

siguienteselementos y requisitos

Ilegalidad e Invalidez de los 
Actos AdministrativosPor  
último,  es  importante  

mencionar  que  la  falta  de  
algunos  de  los  anteriores  
elementos  y requisitos  en  

el  acto  administrativo  
pueden  causar  su  

ilegalidad  e  invalidez,  a  
partir  de  la  cual puede  
ejercitarse  la  nulidad  o  

anulabilidad  y  esto  
produce  su  ineficacia.

FORMACIÓN DEL PRECIO 
INTERNACIONAL DE 

EXPORTACIÓN

El Precio de exportación y 
las políticas de venta, a 

definir y seleccionar 
mercados,canales de 
distribución,  clientes  

potenciales  y  el  servicio  
a  ofrecer;  así  como  

adeterminar  la  forma  de 
promover  la  exportación  
de  los  productos  de  la  

empresa. 

LaECE  es  la  base  para  
iniciar operaciones  de  

exportación  de  manera  
sólida  y  a  largoplazo

El  objetivo  primordialde  
la  estrategia  comercial  

de  exportación  es  
competir  en  los mercados  

meta  de  unamanera  
consistente y bien dirigida, 

por lo que debe estar 
sustentada en 

unaestrategia competitiva.

ENVASE EMBALAJE, Y 
TRASPORTE 

INTERNACIONALEltranspor
te  de  la  mercancía  en  
una  exportación  puede  

verse  comprometido  por  
unamala elección  en  
cuanto  a  envase  y  

embalaje  del  producto.  
En  laplanificaciónlogística,  

donde realmente se 
demuestra que se sabe 

cómo exportar

LEYES DE VENTAJA 
ABSOLUTA Y 

COMPARATIVA

El principio de  la ventaja  absoluta establece que si cada país se especializa en 
laproducciónde aquellos bienes en los cuales tiene una ventaja absoluta (es 

decir,que puede producir de forma  más  eficiente  que  otros  países)  e  
importa  aquellosotros  bienes  en  los  que  tuviera  una desventaja  absoluta  
(es  decir,  que  existe  otropaís  que  produce  deforma  más  eficiente),  se 

producirá una mejora en el bienestareconómico de los distintos países.

LEY COMPARATIVA 

La  ventaja  comparativa  es  la  capacidad  de  una  economía  
o  país  para  producir  unbien  o servicio a un precio menor 

en comparación con otros. Esta se utiliza paraexplicar por qué 
las empresas, países o mismos inversionistas pueden 

beneficiarsede este comercio.
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El tipo de bien objeto del intercambio comercial

La distancia que habrá de recorrer en su transporte.La 
existencia o no de cambios de mediode transporte o 

vehículo.La intensidad de la manipulación a que quedará 
sujeto durante el trayecto y hastallegar a su destino.En base 

a estos factores habrá que determinar el tipo de envase y 
embalaje másadecuados, los que contribuirán a evitar la 

rotura de los bienes, su pérdida o sudeterioro.como 
exportar mercancías

Envase, embalaje y transporte internacionalEnvase: 
Todo recipiente o soporte que contiene o  guarda 

un producto, protege lamercancía, facilita su 
transporte, la distingue de otros artículos y presenta 
elproducto al consumidor para su venta. Existen dos 
clasificaciones para los envases:Primario: está en 
contacto directo con el producto. Secundarios: 

Contienen a losenvases individualmente o en grupo. 

Las propiedades básicas del Envase son:∙Posibilidad de contener el 
producto.∙Permitir su identificación.∙Capacidad para proteger el 

producto.∙Adecuado al consumidor en tamaño, ergonomía y 
calidad.∙Ajustado a las unidades de carga y distribución del 

producto. ∙ Fácil adaptación a las líneas de fabricación  y  envasado  
del  producto.  ∙  Resistente  a  los  niveles  de  frío  y  atmósferas 

controladas.∙Cumplimiento de la normatividad internacional 
vigente.∙Precio adecuado a la oferta comercial del 

producto.∙Resistente a las manipulaciones, transporte y distribución 
comercial.

Embalaje:  Módulo  de  envases  con  protecciones  para  su  
transporte.  Entre  losEmbalajesencontramos:  Cajas  de  

Cartón;  Cajas  de  Madera;  Cajas  de  Plástico;Tarimas  de  
madera; Tarimas de plástico; Supersacos; Protecciones 
deaglomerados; Esquineros; Flejes de acero y plástico;  
Protecciones  y  redes  plásticas;Películas  polarizadas  y  
amortiguadores  de  cartón  o materiales deformables.

CONTRATACIÓN Y FORMAS DE PAGO 
INTERNACIONAL

capacidad  Clasificación  de  los  contratos  
Nominado:  regulado  por  la  ley,  cuentan  

connormas dispositivas o supletorias. Innominado: 
características no se encuentranreguladas por ley, 
se basa  en  el  principio  de  libertas  contractual.  
Puede  ser  unhibrido  de  distintos  contratos  o  

uno completamente nuevo.

La  gestión  de  riesgos  debe  en  escenario  ayudar  
a  la  organización  a  darseguimiento  a potenciales  
amenazas  y  potenciales  que  podrían  ocurrir,  y  

tomarmedidas  para  reducir  o incrementar  la  
probabilidad  de  que  ocurran. 

Área afectada

En qué fase es más probable que ocurra

dueño del riesgo

Consecuencia Valoración

Impacto

Probabilidad

Costo

Si  quieres  saber  todo  lo  que  deberías  aprender  sobre  la  
exportación,  descarganuestra  guía gratuita Cómo exportar con 

éxito:TEXT -TOFU -Cómo exportar con éxitoEl envase de los bienes para 
su exportación

Escoger el envase es una decisión importante. Hay que tener en cuenta aspectoscomerciales y de marketing, como 
los gustos de los consumidores en el país dedestino o la tendencia en el mercado  local;  pero  también  se  debe 

evaluar  el  ladopráctico  que  concierne  a  la  logística  de una operación de estas características. Enesta línea, debe 
valorarse:El  producto  en  sí  mismo  y  sus  atributos  físicos:  dependiendo  de  que  se  trate  seránecesario 

contener, aislar o proteger.Laadecuación del mismo a su manipulación: para facilitarla al máximo.La reglamentación 
aplicable: que puede exigir que el envase incluya determinadainformación o su traducción al idioma local.El 

embalaje en el transporte internacional

Precio: siempre optimizando la relación entre el valor de la mercancía y el coste delembalaje, sin 
olvidar el factor transporte.Normativa:  el  embalaje  escogido  ha  de  cumplir  con  la  legislación  

aplicable  para  elproducto que protege.Riesgo:   se   debe   minimizar   y   para   ello   ha   de   
considerarse   el   tipo   de   producto   que setransporta, las condiciones de transporte, el tiempo de 

tránsito y los aspectosambientales que pueden influir en su deterioro
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