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LEYES DE VENTAJA
ABSOLUTA Y
COMPARATIVA

El principio de la ventaja absoluta establece que si cadapais se especializa en
laproducciénde aquellos bienes en los auales tieneuna ventaja absoluta (es
decir,que puede producir deforma mas eficiente que otros paises) e
importa aquellosotros bienes en los que tuviera una desventaja absoluta
(es decir, que existe otropais que produce deforma més eficiente), se
producird unamejora en el bienestareconémico de los distintos paises.

LEY COMPARATIVA

a ventaja comparativa es la apacidad de una economiaf
0 pais para producir unbien o servicio aun precio menor
en comparacion con otros. Esta se utiliza paraexplicar por qué|
las empresas, paises o mismos inversionistas pueden
beneficiarsede este comercio.

COSTO DE OPORTUNIDAD

|El costo de oportunidad de una decision|
econdmica que tiene varias alternativas,
es el valor de lamejor opcion no
realizada. Es decir que hace referencia a
lo que una personadeja deganar o de
disfrutar, cuando elije unaalterativa
entre varias disponibles.

Con el coste de
oportunidad sepuede
decidir qué opcion es

mejory realizar un
keguimiento a la eficiendal
de laempresa. Siempre en
funcidn a la rentabilidad
de la inversion realizada
encomparacién on otras

opciones rechazadas

Aplicado a las finanzas, el
coste de oportunidad estd
directamente relacionado
conla valoracién de la
inversion. Por un lado, con
el riesgo que secorre y por
el otrolado con la
rentabilidad no analizada quel
se pudo obtener en otro
negocio. Seasume que la
decision tomadafue la opcion|
menos recomendable.

Coste de oportunidad
creciente: los costes de
oportunidad crecientes
sobrevienencuandolos

recursos no son
homogéneos y nose
encuentran en la
ismaproporcion para la
producciéndelos
productos.

Indiferencia social

La indiferencia social
[produce efectos perversos
en laculturayenlos
sujetos. Lo fundamental
[de la estructura perversa
les la instrumentalizacion|
de otro sujeto sin que
medie ningunapregunta,
ninguna duda, ningin
freno; es la desmentida de]
la condicion de hum anidad
de quien laejerce, como
de quien lapadece

La Organizacion Mundial
del Comercio define al
JArancel Especifico como
el tipoarancelario
lexpresado como cantidad
monetaria especifica
unidad de @ntidad.El
ejemplo de Arancel
Especifico que refiere la
institucién en comento
es 100ddlares por
tonelada

TEORIA Y TIPOS DE
ARAN CELES

Los aranceles son las
cuotas de las tarifas de
los impuestos generales
de exportacidon e
importacién, @mmo se

de la Ley de
[ComercioExterior(LCE) 1.
Es decir, el arancel es el
tributo que es aplicado
sobre los bienesque son
objeto de importacién o
exportacion

Arancel Ad valoremEl
arancel Ad valorem se
define en la Ley de
Comercio Exterior de la

siguienteforma: cuando
expresen en términos

porcentuales del valor en
aduana de lamercancia.

Aranceles Mixtos, auando
ke trate de la combinaddn
delos dos anteriores
(arancelAd valorem y

brancel especifico), acode]

EFECTO DE LOS
ARANCELES SOBRE LOS
PAISES PEQUEN OS
YGRAN DES

El 8 de marzo, el presidente de los Estados
Unidos, Donald Trump, firmé varias érdenes
presidenciales en las que impuso
arancelesde 25% y 10% sobre acero y
aluminio respectivamente para proteger a los
trabajadores norteamericanos de estas
industrias. Hoy, vemos los efectos de los
aranceles en el comerciomundial. Segtin el
presidente Trump, las industrias de aluminio y
acero han sidosaqueadas por las practicas de
comercio extranjeras agresivas

efectos de los aranceles en el
comercio internacional es la
reduccién de produccion y del
comercio mundial. Los aranceles
solo podrian ayudar a los
productores locales, en este @so los|
de aluminioy acero de Estados
Unidos, los fundamentos del sistmal
de defensa americano, segtin el

BARRERAS COMERGALES NO
ARANCELARIAS

Las barreras no arancelarias son
regulaciones impuestas por los
gobiernos paradificultar o evitar la
importacién de determinadas
mercancias sin elevar impuestos Ello,
con el objetivo de favorecer a los
productores locales

arancelarias Existen varios
tipos de barreras no
arancelarias.Algunas pueden ser]
drasticas como laprohibicion
total o el establecimiento
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MARCO LEGAL Y
REQUISITOS PARA LA
EXPORTACION

REQUISITOS
ADMINISTRATIVOS

pordisposicion Normativa tienen laatribuddn d
poder desplegar sobre los Gobemadossus
facultades de comprobacién como inspeccidn,
verificacion, revision, sancionentre otras. Lad]
Antes mencionadas son conoddas también

El Acto Administrativo cnsiste en el despliegue
de las facultades del poder dedominio ptblico
lsobre nuestra esfera juridica6sea, la expresion|
de la voluntad dela autoridad publica sobre
sus Gobemados que crea, elimina, o modifica
derechosu obligaciones.

ja) el quedeben deser expedidos por
autoridades competentes

gubernamentales y deconformidad
a las disposiciones aplicables a la

materia, b) deben de tener una razdnyl|
justificacion de ser, 6sea un objeto
material en el cualalld incurrido el

jgobernadoque lo hizo acreedora él,

siempre deben perseguir una finalidad|

de interés publico

d) deberan de estar fundados y
motivados y preferentemente ser
expedidos por escrito, €) entre otros.

Elementos y requisitos del Ado
Administrativo

El dispositivo de ley que determina

FORMACION DEL PRECIO
INTERNACIONAL DE
EXPORTACION

El Precio de exportacién
las politias de venta, a
definir y seleccionar
mercados,canales de
distribucion, clientes
potenciales y el servicio
a ofrecer; asi como

adeterminar la forma

[promover la exportacion|

de los productos de la
empresa.

LaECE es la base para
iniciar operaciones de
exportacion de manera
solida y a largoplazo

El objetivo primordialde
la estrategia comercial
de exportacion es
competir en los mercado
meta de unamanera
consistente y bien dirigida)
por lo que debeestar
sustentada en
unaestrategia competitiva

TRASPORTE |

INTERN ACIO NALEI tran spor
te de la mercancia en
una exportaciéon puede
erse comprometido por
unamala eleccién en

cuanto a envase y
embalaje del producto.
En laplanificacidnlogisticy

donde realmente se
demuestra que se sabe

cuales son los elementos y requisitos def
losactosadministrativos, lo es el Articulo
3ro de la Ley Federal de
ProcedimientoAdministrativo, precepto de|
ley el cual en su contenido manifiesta los
siguienteselementos y requisitos

Coste de oportunidad
constante: también
conocidos como stes
Ricardianos, seproducen
cuando los recursos
utilizados para la

decuotas a la importacién. Esto
ultimo nsiste en fijar limites
a la entrada de unproducto,
dependiendo del pais de
procedencia. Por ejemplo, se
o o ueden otorgar licendas al
produccionson .sust.nuld'os inpgreso de cafg del extranjero
IS [PEIEHES S EITEHn porun maximo de 200
EEC toneladas, distribuidas de la
siguiente manera: 150
toneladas a Colombia, 30
oneladas a Perti y 20 toneladas

ala Ley citada

llegalidad e Invalidez de los}
Actos AdministrativosPor
ultimo, es importante
mencionar que la falta dd
algunos de los anteriores
elementos y requisitos en
el acto administrativo

pueden causar su
ilegalidad e invalidez, a
partir de la cual puede
ejercitarse la nulidad o

anulabilidad y esto
produce su inefiacia.

UNIVERSIDAD DEL SURESTE 3



..S.

Mi Universidad

("
0o 0 0

El tipo de bien objeto del intercambio comercial

La distancia que habrd de recorrer en su transporte.La
existencia o no de cambios de mediode transporte o
vehiculo.La intensidad de la manipulacién a que quedara
sujeto durante el trayecto y hastallegara su destino.En basg]
a estos factores habrd que determinar el tipo de envase y
embalaje masadecuados, los que contribuirdn a evitar la
rotura de los bienes, su pérdida o sudeterior mo
exportar mercancias

Si quieres saber todo lo que deberias aprender sobre la
exportacion, descarganuestra guia gratuita Cémo exportar con
:TEXT -TOFU -Cémo exportar con éxitoEl envase de los bienes para
su exportacion

Escoger el envase es una decision importante. Hay que tener en cuenta aspectoscomerciales y de marketing, como
los gustos de los consumidores en el pais dedestino o la tendencia en el mercado local; pero también se debe
evaluar el ladopractico que concierne a la logistica de una operacion de estas caracteristicas. Enesta linea, debe
valorarse:El producto en si mismo y sus atributos fisicos: dependiendo de que se trate serdnecesario
ntener, aislar o proteger.Laadecuacion del mismo a su manipulacion: para facilitarla al maximo.La reglamentaci
aplicable: que puede exigir que el envase incluya determinadainformacion o su traduccién al idioma local.El
embalaje en el transporte internacional

Precio: siempre optimizando la relacion entre el valor de la mercancia y el coste delembalaje, sin
olvidar el factor transporte.Normativa: el embalaje escogido ha de cumplir con la legislacion
aplicable para elproducto que protege.Riesgo: se debe minimizar y para ello ha de

onsiderarse el tipo de producto que setransporta, las condiciones de transporte, el tiempo de

ito y los aspectosambientales que pueden influir en su deterioro

nvase, embalaje y transporte intenacional Envase CONTRATACION YFORMAS DEPAGO

Todo recipiente o soporte que ntiene o guarda
un producto, protege lamercancia, facilita su
ransporte, la distingue de otros articulos y present|
Elproducto al consumidor para su venta. Existen dos|
clasificaciones para los envases:Primario: esta en
contacto directo con el producto. Secundarios:
ontienen a losenvases individualmente o en grupo

Las propiedades bésicas del Envase son:-Posibilidad de contener el
producto.:-Permitir su identificacion. Capacidad para proteger el
producto.-Adecuado al consumidor en tamafig ergonomia y
calidad.-Ajustado a las unidades de carga y distribudén del
producto. - Facil adaptacion a las lineas defabricacion y envasado
del producto. - Resistente a los niveles de frio y atmdésferas
controladas.-Cumplimiento dela normatividad intemacional
vigente.-Precio adecuado a la oferta comercial del
Jporoducto.-Resistente a las manipulaciones, transporte y distribucio
comercial.

INTERNACIONAL

capacidad Clasificacion de los contratos
Nominado: regulado por la ley, cuentan

connormas dispositivas o supletorias. Innominado;|

caracteristicas no se encuentranreguladas por ley,
sebasa en el principio de libertas contractual.
Puede ser unhibrido de distintos contratos o
uno completamente nuevo.

La gestion de riesgos debe en escenario ayudar
a la organizacion a darseguimiento a potenciales|
amenazas y potenciales que podrian ocurrir, y
tomarmedidas para reducir oincrementar la
probabilidad de que ocurran.

BArea afectada
fase es mas probable que ocurra
Bduefio del riesgol
Consecuencia Valoracion
Impacto
BProbabilidad
BCosto

Embalaje: Médulo de envases con protecciones paa su
transporte. Entre losEmbalajesencontramos: Cajas de

[Carton; Cajas de Madera; Cajas de Plastico;Tarimas de
madera; Tarimas de plastico; Supersacos; Protecciones

deaglomerados; Esquineros; Flejes deacero y plastico;

Protecciones y redes plasticas;Peliculas polarizadas y

amortiguadores de cartén o materiales deformables.
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