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Negociacion en organizaciones de salud

Segmentacion de mercados en servicios
de salud y negociacion de cada
segmento (Prepagas, EPS, ARS)

Negociacion de precios en
servicios de salud

Consideraciones
comerciales en la
negociacion de los
servicios de salud

Mecanismos de
negociacion de las redes
de servicios desde los
aseguradores

puede definirse como un tipo de contrato
entre dos o mas actores pacientes,
prestadores y pagadores que crea
incentivos especificos para la prestacion
médica y minimiza el riesgo de que se
&manifieste una conducta oportunista.

La Organizacion Mundial de la Salud (OMS,
1996) sugiere que los objetivos de los
contratos de seguro entre prestadores y
pacientes, establecidos por medio de
métodos de pago, deben servir para
mejorar la eficacia y la calidad, aumentar la
disponibilidad, permitir que el paciente elija
al médico y deben ser faciles de

Aun cuando un equilibrio entre salud y
comercio sea deseable, los estudiosos
sefalan que las cuestiones comerciales
relativas a la salud estan firmemente
ancladas en la jurisdiccion del comercio y,
_por ende, en las agendas comerciales.

Anteriormente, existia una Comision

encargada de negociar el precio de

medicamentos y demas insumos para la

salud contenidos en el Cuadro Basico para

el primer nivel de atencion médica y en el

Catalogo de Insumos para el segundo y
&tercer nivel

Laseguramiento

en el caso de los sistemas integrados, los
sistemas segmentados también varian

en cuanto a la participacion del sector
privado en las funciones de prestacion de
servicios y aseguramiento ). Sucedeque
mientras en algunos paises el sector
privado no cumple un papel explicitodentro
de las estrategias del gobierno para
garantizar la cobertura universal de

en los sistemas segmentados no existe un
mercado importante para el seguro
privado de salud si éste no es integrado
explicitamente dentro de las estrategias de
cobertura universal de aseguramiento.

\implementar

algunos paises de América Latina empresas
privadas que ofrecen planes de salud en
contextos diferentes al de las compainias de
seguros, las cuales se denominan Empresas
de Medicina Prepagada (EMP)
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