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1. Propuesta de valor al cliente: esto expresa que es lo novedoso o mejor de este
cuando es comparado con sus competencias directas o las soluciones alternativasen
el mercado.

2. Mercado potencial: el mercado para el producto o servicio a ofrecer, asi como paraque
segmento de mercado esta disefiado.

3. Grado de innovacién: capacidad de desarrollar algo nuevo o capitalizar algo
existente.

4. Viabilidad: tiempo y recursos necesarios para llevar a cabo un proyecto, asi comolos
beneficios que ofrecera, asi como lo que podria hacerlo no factible.

5. Rentabilidad: capacidad de generar ganancias a largo plazo.

Los rubros de clasificacion que se identifican son 3, los cuales se dividen
en sectoreseconémicos, que son:

1. Industria, que incluye 16 subsectores econdmicos.
2. Comercio, que se dividen en dos subsectores.
3. Servicios y se dividen en 13 subsectores econémicos.




Existen tipos de planes de negocio y han estado por vigentes por afios
y otros se han idoguiando e interactuando entre si, algunos de estos
planes son:

1.
2.
3.
4.
5.
6.

Plan de negocios Lean

Plan de negocios estandar
Plan de negocios del startup
Pan de negocio Plan-age
Plan de viabilidad

Plan interno




