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Las estrategias
de publicidad.

¿Cuántos y cuáles
son los tipos que

existen?
¿Qué es?

1. Publicidad de
contenido

 

Publicidad
informativa

 

Es la acción de seleccionar estrategias, mientras que la implantación de estrategias
implica poner en práctica las estrategias seleccionadas, proceso que incluye el diseño,
entrega y respaldo de los productos; mejorar la eficiencia y eficacia de las operaciones,
y diseñar la estructura organizacional, sistemas de control y cultura de una compañía

Publicidad de
contenido

Publicidad pull
Publicidad push

Publicidad con base
en el consumidor

1.

2.
3.
4.

 

Existen diferentes tipos de
estrategias de publicidad que,

de diversos modos, incentivan el
interés comercial en un

producto

La tarea de seleccionar las estrategias
es relativamente sencilla (aunque

requiere de un buen análisis y parte de
inspiración); lo difícil es aplicarlas. 

Incrementa el valor de la empresa para sus
propietarios y sus accionistas, para aumentar el
valor para los accionistas, los administradores
deben aplicar estrategias que incrementen la

rentabilidad de la compañía y aseguren el
crecimiento de las ganancias

influir directamente en los
consumidores a través de diversos

canales. Su mensaje es directo y claro,
pues su propósito es llegar al mayor

número de personas.

Se centra en mostrar tu marca a los usuarios y en el
valor que les brindará a su vida adquirir algo de ella.
Suele utilizarse en productos o servicios de inversión,

pues la intención principal es hacerle ver al cliente
potencial que su inversión será redituable.

El término liderazgo estratégico se refiere a la forma más eficaz de realizar la gestión del proceso de
preparación de estrategias de una compañía para crear una ventaja competitiva. El proceso de

preparación de estrategias es aquel por el cual los administradores seleccionan y después ponen en
práctica un conjunto de estrategias cuyo objetivo es lograr una ventaja competitiva.


