//
CONCEPTO DE
COSTO MARGINAL

LOS COSTOS MARGINALES
REPRESENTAN EL AUMENTO DE LOS
COSTOS DE PRODUCCION POR LA
ELABORACION DE mas UNIDADES DE Uy
PRODUCTO.
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EES UN ANALISIS
MARGINAL?

EL AN&LISIS MARGINAL, TEORiIA BASAD/
EN MODELOS MATEMATICOS, ES UNA
HERRAMIENTA aTIL PARA TOMAR
DECISIONES VINCULADAS CON LA
FORMACION DE COSTOS Y PRECIOS,
CONCEPTOS FUNDAMENTALES PARA

NfEICIO DE UNA

(QY

OPTIMIZAR

DIFERENCIA ENTRE COSTQ ¢
/' CONVENCIONAL Y MARGINAL

EL PRECIO DEPENDE DEL TIPO DE
MERCADO EN QVE OPERA LA EMPRESA,
DE:SI TIENE mMUCHOS COMPETIDORES, O
SI TIENE EL mERCADO PARA ELLA SOLA.

%

ANALISIS
MARGINAL

DIFERENCIA Y VSOS

EN ECONOMiA SE DENOMINA VTILIDAD A
LA SATISFACCIoN QVE OBTIENE EL
CONSUMIDOR POR LOS BIENES O
SERVICIOS QUE ADQVIERE, MIENTRAS
QUE LA VTILIDAD MARGINAL DE UN
BIEN ES EL AUMENTO DE LA VTILIDAD
TOTAL QUE PERCIBE AL CONSUMIR UNA
UNIDAD Ach;guAL '%E ESEPIEN O
-— R K

. = °
LOS COSTOS MARGINALES SE cALcuLA
MEDIANTE LA DIVISION DEL AUMENTO
EN LOS COSTOS DE PRODUCCION POR
EL AUMENTO EN LA PRODUCCION DE
UNIDADES. POR EJEMPLO, UNA
EMPRESA COMIENZA PAGANDO S100

PARA FABRICAR 100 UNIDADES DE upn
PRODUCTO.

ﬁcuAL ES LA Fu;:cu’ﬁ:
MARGINAL

UNA FUNCION MARGINAL ES UNA TA

EA
RELACIONADA CON EL TRARAJO QVE NO
ES UN ASPECTO ESENCIAL DEL

TRABAJO.
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