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dAD A

MARCA

El imagotipo fue creado para poder darle
un nuevo aire ala cenaduria “ El CHUNCO” sin
perder el toque clasico que la caracteriza.

En este se utilizo una de las leyes de la
GESTALT, la Ley de Figura Fondo, para que
esta cumpla la funcion de representar un
Hot-Dog, alimento caracteristico de la
cenaduria; para el nombre de la cenaduria
se le dio un cambio al nombre de “ TAQUERIA
EL CHUNCO "a “ EL CHUNCO TACOS Y
HOT-DOGS ”

Para los colores de este nos guiamos de los
colores de un hot-dog Yy la tipografia siendo
selecciona por una Sans Serif y redondeada
para poder darle direccién con la tipografia.




OLORE

PANTONE: 963515
R: 150 G: 53 B: 21
C:27 M:85 Y:100K:27

PANTONE: F59D14
R: 243G: 157 B: 20
C:0 M:45 Y:94 KO

PANTONE: E84621
R:232G: 70 B: 33
C:0 M:83 Y:92 KO

PANTONE: BE1622
R: 190 G: 22 B: 34
C:15M: 100 Y:90 K:10




"POSITIVO
\NEGATIVO,

ACOS @ HOT-DOGS

Todo logo debe disponer de una versién positiva y
negativa, para todas aquellas ocasiones en las que
el fondo donde se aplique sea blanca o negra.




TIPOGRAFIA

INSANIBURGER WITH CHEESE
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Caviar Dreams
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SETICIN A
RETICULA
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El imagotipo se ubica en un drea de 15 x 6.
Las reticulas ayudan a dar equilibrio y una
estructura al imagotipo, hacen que alinear los
distintos elementos del diseio y saber dénde

colocarlos sea mucho mas facil y sencillo.




AREA DE
\ RESERVA

X

X

El area de reserva del imagotipo es el espacio de
proteccién que no debe ser ocupado por ningun

elemento, esta area no debe ser invadida por

elementos de disefio o textos.
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RESTRICCIONES

La marca puede ser aplicada sobre fondos de

color coorporativos de la marca.
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TACOS O HOT-DOGS TACOS O HOT-DOGS




RESTRICCIONES

No se debe transformar ni alterar el logotipo de
ninguna forma como podria ser: Tercera dimension.
Sombras. Cambio de colores.

\ TACOS @ HOT-DOGS
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VARIACION DE
COLOR

Las variaciones de color, se podrdan usar para
impresiéon en monocromia (una sola tinta), con los
colores institucionales como en blanco y negro.
No se debe usar el imagotipo en ningun otro color

que no sean los anteriormente mencionados.

HUNCO = HUNCO

TACOS @ HOT-DOGS TACOS @ HOT-DOGS
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MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA

DESARROLLADO POR:
Josué Andres Chong Garcia

Los textos y leyendas utilizadas en este manual de imagen son
de referencia y/o podrian ser datos de muestra para la
presentacion de los graficos o conceptos finales, por lo que el
impresor deberd corroborar los datos de los diseios para dar
salida a impresién 6 produccion.

Las imGgenes que se muestran pueden ser imdgenes sin los
derechos de propiedad y queda bajo su responsabilidad el
uso o el manejo de las mismas.

Este documento fue hecho y producido bajo la supervisién del
cliente y se imprime para su consentimiento, aprobacién o
visto bueno, el hecho de replicarlo, reproducirlo parcial o
totalmente es responsabilidad del cliente.




