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Medios de comunicación: ¿Qué son? Un medio de 

comunicación es un instrumento o forma de contenido tecnológico por 

el cual se realiza el proceso de comunicación. Usualmente se emplea el 

término para hacer referencia a los medios de comunicación de masas, 

sin embargo, otros medios de comunicación, como el teléfono, no son 

masivos sino interpersonales 

Audiovisuales: Pueden ser escuchados y vistos al mismo tiempo. Los soportes que 

utilizan emiten imágenes y sonido cuyo objetivo final es transmitir información. 

Dentro de estos se encuentran la televisión y el cine. La televisión surgió en los años 

30, consiguiendo el mayor índice de público a nivel mundial. Casi cualquier 

acontecimiento mundial puede ser transmitido a cualquier parte del planeta. Con 

respecto al cine, se relaciona más con el ocio y el entretenimiento que con la 

información de acontecimientos como tal. 

Radiofónicos: Se emiten exclusivamente bajo formato sonoro. Su proceso de 

producción es m enos 

costoso y más sencillo que el de la televisión. Su desventaja es que está limitado 

geográficamente por las señales y el sonido puede verse afectado. En la actualidad se 

pueden escuchar emisoras también a través de canales digitales lo que ha generado 

que haya un aumento de usuarios siguiendo este tipo de medios. Las plataformas en 

el entorno radiofónico también se han adaptado al mundo digital. 

Impresos: Dentro de esta categoría se encuentran las revistas, periódicos, folletos y 

todos aquellos formatos que están realizados en papel. Es un tipo de medio que está 

en declive por su elevado coste de producción y por la competencia de los medios 

digitales. Muchos periódicos han adaptado su información al soporte digital, dejando 

incluso de crear el periódico en soporte de papel. Requieren mucha mano de obra 

para su ejecución: editores, máquinas de impresión, correctores, redactores, 

fotógrafos. Todo ello aumenta los costes de producción y el público en la actualidad 

se decanta por informarse a través de otro tipo de canales. 


