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Espacio físico o virtual

Vendedores y compradores

Transacción financieras

Motores de financiamiento

Para las empresas

Proyectos de inversión y crecimiento



 
 

 

Los Agentes Económicos

actor y tomador de 
decisiones

Resolver un problema

Optimización  o Elección

Pprincipales tipos de agentes 
económicos

Hogares, Empresas y 
Gobiernos

Los Activos O Productos

Dos activos financieros

Deuda y Capital

Los productos colectivos

título de propiedad

Definición Y Funciones

Mecanismo

Agentes económicos

Intercambio de dinero

Valores o materias primas

Base de operación

Sistema financiero nacional



 
 

Características: Liquidez, 
Riesgo Y Rentabilidad

La transmisión de los 
recursos

A través de los activos 
financieros.

El precio de los activos

Riesgo 

Liquidez

Rentabilidad

Los Mediadores E 
Intermediarios

Intermediarios 
bancarios

Intermediarios no 
bancarios

Reducir el riesgo

Casan las necesidades



 
 

 

 

Desintermediación

tendencia de 
intermediarios

Como 
mediadores 

Flujos 
financieros

Oferentes a 
demandantes

Directamente

De ahorrador 
al inversor



 
 

 

 

 

 

Los 
Mercados

Dispositivo 
social

Se 
autoregula

Se mantIene 
estable

Concepción 
dominante

Esfera de 
“lo 

económico



 
 

Definición 
Y 

Funciones

lugar 
físico

Vender 
y 

comprar

Distintos tipos de 
vendedores

Productos 
o servicios

Relación  
oferentes y  

demandantes 

Intervenir 
el Estado

Sana 
regulación



 
 

• Características: 
Profundidad, 
Amplitud Y 
Flexibilidad

Transparencia

Flexibilidad

Libertad

Profundidad

Grado de 
homogeneidad

La existencia o no 
de barreras de 

entrada y de salida

Amplitud

Influencia 
sobre el 
precio



 
 

 

Clasificación

Los Mercados 
de Consumo

Mercados de 
productos de 

consumo 
inmediato

Mercados de 
productos de 

consumo 
duradero

Mercados de 
servicios

Los Mercados 
industriales o 
institucionales


