S
M

i Universidad

Nombre del Alumno: Viviana Lizbeth Garcia Moreno

Nombre del tema: Elaboracion Y Desarrollo Del Plan De
Negocios

Nombre de la Materia: Plan de Negocios

Nombre del profesor: Legmy Yanet Santizo Espinosa
Nombre de la Licenciatura: Administracion de Empresas
Cuatrimestre: 7

Frontera Comalapa Chiapas, 14 de Octubre del 2022



<
W
i
o
a
=
T
<
i
L
@)
Z
S,
O
o
(a4
O
w
wh
@)

Plan de negocios

Motivacion personal o grupal

Empresa, en marcha o no

Documento

Describe la idea de negocio

Incorpora historia




Andlisis de la industria Productos y servicios ofrecidos

. L {Como se encuentra el sector o Atributos y caracteristicas de
? . . ..

¢Cudndo se funds la empresa? industria? productos o servicios

{ 3\ 4 3\
{Quién la fundé? Esta creciendo Quiénes son sus clientes

| v \ v
{ 3\ { 3\

Motivaciones para fundarla Estd madurando Propuesta de valor
\ v \ v
{ 3\ { 3\

Giro de la empresa Esta en declinacion Competidores y proveedores
. J . 7
'a 3\ { 3\
. . . Ventaj mpetiti

Evolucion hasta la fecha Variables que influyen i campeiiva
. J . 7
'a 3 ' )

. - . Procesos para el logro de objetivos
Productos, a quien vende Positivas o negativas p 9 )

\ J |\ J




Equipo empresarial y

gerencial

Accionistas de las
empresas

Estados financieros

Porcentaje del total de
acciones

Ultimos dos o tres afos

Situacion econémica y Puestos claves

financiera
Liquidez, rentabilidad Estrategias empleadas

Solvencia Trabajo en equipo

( A

Gestion financiera Fortalezas y debilidades

.




/ Productos y/o
Servicios )

Concepto del
Negocio m
general del
negocio

de valor

Dos secciones | ﬂ:’ropuesta )

Descripcion / Descripcion
de productos de productos
y servicios y servicios




facil de
entender

\3

Ser iy
uficientemente
cortay general

concisa |
\ |

Ser

realista, Mercado
directo y meta
\poderoso _, \



Marco de
Referencia
para definir

la Misidn \equcio

\

Resultado
final a
alcanzar

\3

Suficientemente |
general

Con los ojos

dela Visualizar
imaginacion

\3

\3



- Objetivos generales
de la empresa

Facilmente

medibles

Dentro del
tiempo
establecido

= Indicadores
de accion
sobre una
actividad




La actitud de

los
Plataformas empleados Personal
de medios de motivado y
comunicacion - Comprometido
. A Uso de la
Comercializacion 5
tecnologia

S Factores claves de éxito

Superar a la

RedidaiRi competencia

exito

Factores de
Marca global éxito
Obtener un financiero
beneficio para
sobrevivir



Fortalezas |

Oportunidades |

Debilidades

Amenazas |

Punto central
lo que quieres
conseguir

Andlisis, de
todos los
departamentos

sencilloy
practico

Para entender
los resultados
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Trata de

satisfacer
necesidades y
deseos
Por los |dentifica,
estimulos de | creq,
mercadotecnia \ desarrolla
. Mercadotecnia e N
T imagen
Expresa de un Sirve a la

deseo demanda



Serie de fases

secuenciales
Interpretacion
‘ de los
\ resultados y e
| presentacion de 1 .Dlsen.o de. l,a
. conclusiones S | Investigacion
) Investigacion de
ST mercados
Tratamiento y Obtencion
analisis de los ‘ dela

datos \_ informacion

K



= Definir el

problema a
investigar

Qué aspectos
L de un
problema se

quiere

Qué hipotesis
se quieren
contrastar

Qué variables
influyen




Disenos causales

Disenos ’ Se clasifica por su
descriptivos diseno




Es una
afirmacion o
negacion

p
(fcuma el

Especificacion de
la hipotesis J




Fuentes de
informacién

SeCundari
?UE Sliea Disefio ge (4
Z%i?:ay e
. estructyrg
Dli]rtﬁgrcrﬁgc?éenla OrGanizacigng,
Aplicar un Los
Sistemga de lores
gobierng

sistemas
de Contro|



Ultima fase
del proceso
de
\_investigacion

L, confirmaran
Direccion de

\ Mercadotecnia o refutaran

las

\\ ,‘ . hipotesis

— Andlisis e |
interpretacion y
supondra la presentacion de los Conclusiones
sintesis del el resultados :
oroceso determinada

investigador ' S

\

Necesidad de
Informe escrito ~ investigaciones
posteriores



Objetivos de

la actividad
de mercado
| Empresay Las ofertas
| competencia de los
. fabricantes
Parte del las demandas
mercado Andlisis de mercado de los
abastecido \_ consumidores
Las
|dentificar al estrategias
consumidor de los
Fin de productores

colocar las
ofertas



Primer
elemento es

un mercado
Ventas bajas COTB?lJmIdor
| oelevadas . erta
emanda
- Elementos basicos
del analisis de
mercado
Cuarto
elemento Segundo
Datos elemento
*_estadisticos \_ Precio
o Tercer \
elemento

. Competencia



Personas e
instituciones

Mercado potencial

Producto en Satisfacen la
cuestion . necesidad

29



Mercado

objetivo o
target _
| Fragmentado Consumidores
\ de un
\ \ mercado
b , A

\—¥¢

Vertical Mercado meta Cinco grupos
de mercados
Horizontal ‘ Primario

Secundario



Valor
monetario de
un producto

Habitos y
~ costumbres AL b ell
\_ del mercado | qu{aeis\e/a:?ol:'a =
Precio
Mercado y Realizar la
| competencia transaccion
\\\ \\\
Marco legal
factores
Regula los condicionantes

limites



Fijar el precio a

un producto
El mercado
| ola ~ Tres métodos
\ demanda \
N Politicas de precio

La

: Los costos
competencia



sencillos de
uso
generalizado

adicion de un

Método del margen de
| precio ‘ utilidad al
\_ objetivo \_ costo del
\\ Métodos basadosen " producto

—_— costos '

Método del clasificados
costo mas en dos

margen \_ modalidades



Actuacion de
la competencia

FUEED Se fijan en
similar al Metodos basados en la 11
| . : - funcion de la
. establecido competencia “ )
\ | . competencia
\en el sector

Segun las
empresas
‘ mas
‘_ grandes



fundamentacion
subjetiva

DEIGLGE Métodos basados en el FIEEEIE

segmentos , del
\ mercado o la demanda | :
. del mercado . consumidor

R

N

La
elasticidad
‘ de la
\_ demanda



El ciclo de vida
del producto

i

/

Estrategias de
introduccion al
mercado

La promocion

es intensa

\

necesidades del

Fase de

Grado de novedad




La publicidad

forma de Instrumento de
comunicacion promocion

/
Publicidad y Transmision de
promocion informacion

" )

cf.@m‘mfe | audiencia meta







