HIPERVINCULOS

Es la forma mas rapida que existe en
internet de llegar de un punto a otro, con
este viajamos a |la velocidad de 1 clic.

PARA QUE
SIRVEN?

TIPOS

VENTAJAS Y
DESVENTAJAS

Permiten una forma de
desplazamiento novedosa, referida a
menudo como el link.

Hipervinculo de texto
Hipervinculo de imagen
Hioervinculo a e.mail
Hipervinculo a funciones
especificas.

Existen diversos tipos de
hipervinculo, en base al contenido o
la accién que realizan y su entorno:

VENTAJA DESVENTAJA

quedan expuestos dando una apariencia
terrible cuando son muy largos, siendo
también incémodos de utilizar ya que
debes copiar y abrirlos en un navegador.

Permiten hacer saltos dentro de un
documento o entre documentos.



Configuracion de la

presentacion con
diapositivas

Ajustar las opciones de ciclo, narracion,
animacion, graficos, plumay puntero
laser.

Contiene las opciones disponibles para la
creacion y reproduccion de diapositivas
para una presentacion.

« Las desventajas de las
presentaciones en algunos
programas no se podran usar o
hacer cambios,

« las ventajas serian que no hacen
mas facil el manejo al interpretar



Permiten una aplicacion reconocer
diversos diversos tipos de medios y
ajustar aspectos de la secuencia
multimedia.

CONTROLES Te
MULTIMEDIA Funcion

Ventajas y Desventajas

Funcion que ara que aparezcan una
ventana en chrome con la que poder
controlar la produccion de cualquier
pagina web .

« Permite al wusuario dezplasarse, adelantarse,
consultar y repetir los conceptos que le son
presentados y que mas lehan interesado.

« depende de energia electrica es su principal
desventaja
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Se denomina al resultado de accion de narrar de
referirr linguistica o visualmente una sucesion
de hechos que se producen a lo largo de un
tiempo determinado.

Es un encadenamiento de sucesos, las relaciones sin
Estructura tactica fundamentales que se dan son de naturaleza
causal y temporal que lleva un hecho.

EL CONCEPTO DE DATA STORYTELLING O NARRACION DE
DATOS SE REFIERE AL PROCESO DE TRADUCIR LOS ANALISIS
DE DATOS EN TERMINOS SIMPLES PARA INFLUIR EN UNA
DECISION O ACCION COMERCIAL.




