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IMPLANTACIÓN 

DEL MODELO 

DE NEGOCIO 

El mercado  

El marketing se encarga del 

proceso de planear las 

actividades de la empresa 

Precio 

Promoción 

Venta de bienes  

Servicios que ofrece 

Objetivos  

Los objetivos del área de marketing es 

necesario definir lo que se desea lograr 

con el producto o servicio en término 

de ventas, distribución y 

posicionamiento en el mercado 

producto o servicio en términos de 

ventas, distribución y posicionamiento 

en el mercado. 

Corto plazo 6 meses  

Mediano plazo  1 año  

Largo plazo  
2 años  

Postres 

mexicanos  

Republica  
Corto plazo 1 año 

Mediano plazo 3 años  

Largo plazo  5 años  

Investigación 

de trabajo  

Búsqueda de la 

satisfacción del cliente 

Tamaño 

Consumo aparente 
Número de clientes 

Consumo mensual 

Demanda potencial 

Corto plazo 

Mediano plazo  

Largo plazo 

Estudio de 

mercado 

Objetivos  
Conocer en forma directa al cliente, en 

especial los aspectos relacionados con el 

Encuesta tipo 

Aplicación de la encuesta  

Resultados obtenidos 

Conclusiones del estudio realizado 

Distribución y puntos de venta 

Las 4 p 

Promoción del producto o servicio Publicidad  

Periódicos  

Radio  

Volantes  

Promoción de ventas  

Marcas 

Etiquetas  

Empaque  

Fijación y políticas de precios  


