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La publicidad tiene

como misión traducir

prácticamente en una

forma verbal o gráfica

todo el mensaje que el

propio producto quiere

transmitir al Mercado.

CON CIERTOS PUNTOS:

• la habilidad y la experiencia del

fabricante

• ƒla posición de sus competidores

• ƒLa evolución de los métodos de

producción

• los descubrimientos de la

ciencia

• la aplicación de productos de

sustitución

• la política de los estados

• los gustos, necesidades y

deseos de los consumidores



Un producto está

formado por diferentes

atributos:

Un núcleo

Una calidad

Un precio

Un envase

Un diseño, forma y tamaño

Una marca, nombres y 

expresiones gráficas

Un servicio

Una imagen del producto

Una imagen de la empresa



"un nombre,

término, símbolo o

diseño, o una

combinación de

ellos, que trata de

identificar los

productos y

servicios de un

vendedor o

grupo de vendedores

y diferenciarlos de

sus competidores".



LA GESTIÓN 

DEL 

PRODUCTO 

Definición 

del 

Producto:

La definición

del producto

por parte de

la empresa es

una tarea

importantísima ya que

con esas decisiones

está posiblemente

comprometiendo a la

empresa en el medio

y largo plazo.





Los productos lanzados al 

mercado deben cumplir la 

condición de poder satisfacer las 

necesidades de los clientes y 

debe ir acompañada de la puesta 

en marcha de otras variables que 

hagan de este lanzamiento un 

éxito.






