UNIVERSIDAD DEL SURESTE
ESCUELA DE MEDICINA

TALLER DEL EMPRENDEDOR
Lic. Gladys Adilene Hernandez Lopez.

“El producto. Concepto y desarrollo”

Presenta:
Fatima Andrea Lépez Alvarez
7°B
Comitdn de Dominguez, Chiapas 15/10/2022

b J
- .
. AV



CARACTERISTICAS y

DE UN PRODUCTO

T L
e qnn 8l

De consumo e

industriales Para el
q fabricante o cor:prador
el vendedor. 3 Ll
producto




Proceso de creacién de
~ nuevos productos

1) Obtencién de ideas
‘sobre nuevos
productos (formales

e informales).

2) Decisiones sobre las
ideas aportadas.

‘3) Viabilidad del
producto.

CALIDAD DE PRODUCTO
Evolucion cualitativa del
producto, este se perfecciona
constantemente para adaptarse a
los deseos de los consumidoresy

alos progresos de la técnica.

4) Test de producto.




CICLO DE VIDA DEL
PRODUCTO

INTRODUCCION CRECIMIENTO MADUREZ DECLIVE
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