Universidad del Sureste

Escuela de Medicina

Materia:

Taller del emprendedor

Dra. Gladis Adilene Hernandez Lopez

Tema: Cuadro sindptico “UNIDAD III”

Presenta:

Polet Viridiana Cruz Aguilar

(e

U DS Noviembre del 2022
Comitan de Dominguez, Chiapas

PASION POR EDUCAR |




B a) Precio, promocion, distribucion

y venta de vienes y servicios que
El mercado

ofrece
el marketing se encarga proceso b) Definicion del producto o
de: planear con relacién < servicio con base a referencia al

consumidor

¢) Permitir un intercambio que
satisfaga los objetivos de los
clientes y de la propia organizacion

Objetivos del Marketing [
Definir lo que se desea lograr con

> el producto o servicio en términos J
de ventas, distribucion y

Nivel local y nacional

- . Corto plazo, mediano
UNIDAD Il posicionamiento en el mercado 3 plazo y largo plazo

INPLANTACION DEL ——

MODELO DE NEGOCIO Investigacion del mercado

—>

Se utiliza como herramienta valiosa en la
obtencion de la informacion de las
necesidades y satisfacer.

r‘ a) Edad
b) Sexo
Tamano del mercado c) estado civil
Buscar con base a las fuentes d}lngreso mensual
confiables, cuantos clientes <

puede tener la empresa, donde
) estan y quiénes son

Establecer el segmento
del mercado donde
operara la empresa




% Consumo aparente

Definido el segmento del b
mercado, se debe establecer el

consumo aparente

W B2 Objetivos del estudio de
mercado
MNecesario conocer de forma directa al
cliente, relacionado con el producto v
servicio, hacer un estudio de mercado
UNIDAD Il a través de encuesta o entrevista

INPLANTACION DEL Encuesta

L L ' Traducirlas en preguntas claras,

concretas, que no impliquen
calculos complicados, sean
breves

Distribucion y puntos de
venta

Escoger rutas mediante las
cuales, de la manera mas
> eficiente posible, se transporte
el producto desde el centro de
produccién

a) Numero de clientes
potenciales

b) Consumo que se estima
conforme a sus habitos de
compra

Definir el producto o servicio
que planea ofrecer

Empresa debera tomar decisiones
al precio, presentaciony
distribucion del producto

» Aplicacion de encuesta

¢ Resultados obtenidos

¢ Conclusiones del estudio
realizado

[ e Costo de distribucion del
producto
* Control de politicas del precio,
promocion del consumidor final y
calidad.
* Conveniencia para el consumidor
del punto final de venta
e Capacidad de la empresa para

L distribuir el producto



Promocion del r B

i prﬂd_llttﬂ o I Periodicos
=2 ENESEREa BN 90 O <Publicidad 4 2. radio
mformacmn, persuasion 'y 3 volantes

comunicacion

Promocion de ventas

Actividades que permiten Llevarse acabo para que el cliente
presentar al cliente con el ubique al producto o servicio de la

producto o servicio de la empresa empresa en el mercado

UNIDAD Il

La venta de un producto se facilita cuando el
INPLANTACION DEL J Marcas cliente conoce el producto y lo solicita por su
MODELO DE NEGOCIO nombre: esto es posible gracias a las marcas, es un
nombre, termino o signho que identifica

Formas impresas que lleva el producto para dar
Etiqueta informacion al cliente acerca de su uso o preparacién

Ayuda a vender el producto, en particular el que es adquirido

L Etiq ueta directamente por el consumidor final. No basta que el empaque muestre
el nombre del fabricante y la marca, el recipiente también debe servir
como medio publicitario

Fijacion y politicas del precio
> Precio influye en la percepcidon que tiene el consumidor final sobre el
producto o servicio.
Es importante considerar el margen de ganancia que desean obtener los
elementos del canal de distribucion (mayoristas, minoristas, productor,
etc.) para determinar el precio final del producto, respetando el precio
que el consumidor esta dispuesto a pagar.
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