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Fijación y políticas de 

precio 

Encuestas    

Demanda potencial   

Consumo aparente  

Mediano 

plazo 

Investigación 

del mercado  

Estudio de 

mercado  

  

Objetivos de 

marketing Mercado 

4 P´s 

Implantación 

del modelo de 

negocio 

Distribución y puntos de venta  

Producto o servicio 

con base en las 

preferencias del 

consumidor.  

Herramientas  

Tamaño del mercado  
Cantidad de clientes posibles para la empresa, se debe de establecer el segmento 

de mercado que operara la empresa (edad, región, ingresos, etc) 

Largo plazo  

6 meses a 1 año. 

1 a 5 años 

 

5 a 10 años.  

Corto plazo 

Cantidad de clientes potenciales, así mismo estimar la cantidad de 

consumo o adquisición del producto / servicio 

De contar con los cálculos de demanda, facilitara determinar consumo 

potencial del producto servicio de la empresa  

Datos del 

mercado 

potencial     

• Aplicación de la encuesta  

• Interpretación de los resultados 

obtenidos 

• Conclusiones de los estudios realizados 

Promoción del producto/empresa 

Promoción de ventas  



Referencia:  

Antología “Taller del emprendedor” Séptimo semestre: recuperado Plataforma UDS.   


