EUDS

UNIVERSIDAD DEL SURESTE

Universidad del Sureste

Licenciatura en Medicina Humana
Materia:

Taller del emprendedor

Trabajo:

Cuadro sindptico

Docente:

Dra. Gladis Adilene Hernandez Lépez
Alumno:

Casto Henri Mendez Mendez

Semestre y grupo:

70 “A”

Comitan de Dominguez, Chiapas a; 21 de noviembre de 2022.




Implantacién
del modelo de
negocio

—

Mercado —

Investigacion

del mercado

Producto o servicio

con base en las

preferencias del

consumidor.

Objetivos de

marketing

Estudio de —
mercado

Tamafio del mercado

Consumo aparente

Demanda potencial

Herramientas

4P's 7

Corto plazo 6 meses a 1 afio.
Mediano 3
plazo 1a5 afios
Largo plazo— 5 a 10 afios.

—

Cantidad de clientes posibles para la empresa, se debe de establecer el segmento
de mercado que operara la empresa (edad, region, ingresos, etc)

Cantidad de clientes potenciales, asi mismo estimar la cantidad de
consumo o adquisicidn del producto / servicio

De contar con los calculos de demanda, facilitara determinar consumo
potencial del producto servicio de la empresa

e Aplicacién de la encuesta

Datosdel | o |nterpretacion de los resultados
Encuestas mercado — obtenidos

e Conclusiones de los estudios realizados

—

potencial

Distribucién y puntos de venta

Promocion del producto/empresa

Promocién de ventas

Fijacidn y politicas de




Referencia:

Antologia “Taller del emprendedor” Séptimo semestre: recuperado Plataforma UDS.




