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 ELPRODUCTO ) 3+ : D I Gestion del producto

La gestionde la anulacién de
cartera de productos productos
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todo el mensaje que e propio producto quiere transmitl af Mercaco.

o z 2 * B Toa o poneta b penco, b ket .
Cuskqer ten material senvico o ldes que posea un WMMWI’"‘QIN M-Mhmh’d‘dmbuw
vislor pera el consumidor y sea susceptble de sitisfacer p Mb P00 98 fame deorusbes y 90! i S0

s nocstiad ) que ol andiisls de o estrategle de productos debe contemplar: e s AN .
¢ 3 . ummman_*wm X an o oo [ .

. aabra ol o

ocomerclalizados.
. “mbmmwm .::hu-—uwmummmum
* La amplitud de oartera: ndimero de liness de producto 1o forpnye W mipme
+ La profundidad de dicha oartera: ndmaro de productos i vioid s
dentro de ceda linea.

La calidad del

5{&%\\ (st apu@

Investigacién, desarrollo
‘ producto
Wides einnovaciénenla .
4 &
2.Cakdac el 1 maumwm
s creacion de productos vl Wi Ay
& Erveee > - — Mﬂmm
5 Dseno, forma y tamena ‘mnzemk CLctod we une inbor necaaaris
£.Marcs, :or/n:::rz'. ¥ cxpresiones mhm‘::;ﬁ"‘wd’
7.Servicio ll: Py
Caunas 300 muy diverses. Podemas citar de forms
1 Elmagen del proaucto wmgitficeda y & rodo de resumen les sipulertes:
* 1) producto no setisface une Necasicied sl
» T producto of satiaface une necetided pero s srtretegle
de Marketing no ha sido definida comectaments y falls ‘
' . A S = J e n”om«umMWd Wd‘m s
La wentificacdicn del producto parte de une dferencadcn fom ‘ i=ta Fare o vestigeain. Producto en y commrclalizacion del
del mimu y se jealza medionte b marca y of modelo y, e | (keboratoria). d.pwo
alquncs casos, tamblén medante ef envase. (Nombre de | Cormiers con s fabriccian en serie
marca- Logotipo de | marce) Ventajes pars ol compracdor % CARCIE pOf Un gecimiend mas rpkia
vendedaor de dentficacian del prodecto) Afectadin e consumiiares, mercado

satisiechn Proceso de creacion Google a2 un busceder de internet. Hoy en dis

* Productos de consumo duradero
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