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Implantacion
De modelo
De negocio .
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Mercado

Objetivos
De
marketing

Investigacio
n
del mercado

Toma de
mercado

Los4 P

—

—

El marketing se encarga del
proceso de planeacién de Ia <
empresa

Venta , distribucion y
posicionamiento en el
mercado

Area de marketing bdésicos ;

satisfaccion del cliente

Obtencién de datos de clientes
como edad, sexo , estado civil ,
ingreso mensual etc.

Identificar las necesidades del
cliente y demandas de los
productos

Pasos de marketing en empresa:
Promocidn, distribucién ,venta
y servicios de empresa

—_

Objetivo :satisfaccion del consumidor con
los productos .

Objetivos por periodos : a corto plazo ( 6 meses ) competir con el
producto , mediano plazo ( 1 afio ) distribuir el producto, largo plazo
( 2 afios ) permanencia y distribucidn del producto.

Investigacion del mercado, se utiliza herramientas

de obtencion de informacion .

Caracteristicas ;estudio de mercado y
ver los productos acompafiados a la

sociedad y las necesidades

Promocion del

Objetivo de mercado: realizacion de
encuestas, aplicacién, resultado obtenidos y
conclusiones del estudio realizado .

producto o servicio (
publicidad ), promocién de ventas, fijacion
y politicas del producto en venta.
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