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Es cualquier bien, material o servicio
que posea un valor para el consumidor y sea
susceptible de satisfacer una necasidad

CARACTERISTICAS
DELPRODUCTO

1. NUcleo 6. Marca, nombres y expresiones
. Calidad  graficas

. Precio 7. servicio
. Envase 8. imagen del producto
5 disefio, 9. imagen de la empresa

forma y tamafio

EL CICLO DE VIDA DEL
PRODUCTO

Todos los productos, desde su
lanzamiento, pasan por diferentes
etapas en su vida, por ello es ne
considerar el ciclo de vida del pro
fijar estrategias.

Es importante hacer una clara distincidn entre los
atributos fisicos del producte, que vienen definidos
por los componentes materiales y tangibles del
mismo, y la percepcidn que de éstos tiene el cliente.




LA GESTION DE LA CARTERA

DE PRODUCTOS
Una empresa generalmente vende varios productos, por lo
que el analisis de la estrategia de productos debe
contemplar:

* La cartera de productos

e La linea de productos

e La amplitud de cartera

e La profundidad de dicha cartera
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