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Agropecuarios Se ubican en el sector primariio AbMindi2
Industriales Transformacion de productos
De servicios Sector terciario
Tipos de proyectos de mnversion Clasificaciones Dependientes Dos o mas proyectos relacionados

Independientes Son dos o mas productos analizados y aprobados
Mutuamente excluyentes Después de analizar se excluyen algunos

Y -7

Seleccion del proyecto y | -

De bienes Agricolas, forestales, industriales. etc.

estudio de mercado de

[ ; 3 neepto de gran importanci el proceso d A A 5
0‘ p roy eC[O‘ e e T Etapas Introduccién, crecimiento, madurez y declive

comercializacion del producto

Lo que caracteriza al ciclo de vida del producto es la
evolucion de las ventas y de las utilidades

Ciclo de vida de los proyectos » ‘ -
Introduccion o de desarrollo del mercado Empieza a distribuirse el producto

Fase de crecimiento Despegue del producto

Fases :
5 Las ventas dejan de aumentar y llega un

Fase de madurez
momento en el que empiezan a desceudcr

: La industria se reduce, la produccion se concentra en pocas
Fase de declive
empresas



Seleccion del proyecto y
estudio de mercado de

los proyectos

Preguntas clave para un estudio de factibilidad

Antecedentes y experiencia

Liderazgo y habilidad estratégica

Seleccion del gerente del proyecto

Competencia internacional/habilidad de trato

Capacidad gerencial comprobada

Estudio de factibilidad

Seleccion del equipo para el proyecto

Identificacion del proyecto de inversion

Fuentes para identificar el proyecto de inversién

Habilidades técnicas

Trial Mo«

. Una vez definido el proyecto, se pregunta si la empresa t
{Qué?, ;Quién? S L . :
la posibilidad de hacer el proyecto

5 = Con el propésito de saber en que fecha y cuando es
(Cuando y dénde? et d J
conveniente iniciarlo

Con el objeto de saber qué métodos, estrategias y/o técnicas

(Como?
se van a emplear
; Cuanto? Para saber cuanto se invertira
o
(Por qué? Saber la razon por la que iniciaremos la operacién
(5

Saber en qué lugares a trabajado
Saber si tiene la vision de como hacer las cosas

Ver que tenga los conocimientos apropiados

Saber que se puede relacionar con las demas personas
Habil en las tomas de decisiones
Compromiso con la meta y su logro Comprometido con el objetivo que desea lograr
Flexibilidad Que se pueda adaptar a los cambios rapidamente
Competencia técnica Que tenga los conocimientols adecuados
Que se enfoque en los objetivos establecidos

Orientacion a tareas

Capacidad para responder y trabajar bajo restricciones de :
P P P y Yy Y Que pueda adaptarse al ambiente laboral
recursos

Abierto a sugerencias

Emprendedor

: 5 . identifi ioridades cuando le pidan actividad:
Capacidad para trabajar con dos o mas jefes S::f;}:l e R S e e

Experiencia propia

Visitas de campo

Estudio y diagnostico regionales

Diagnosticos operacionales

Planes y programas
Satisfacer el mercado interno
Satisfacer el mercado externo
Aprovechar recursos naturales
Dar valor agregado a la materia prima

Agilizar y modernizar el proceso de modernizacion
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Identificando la idea de

tipo general

a. Identificaciéon oportuna de una necesidad

b. Identificar una carencia

Seleccion del proyecto y

¢. Descubrir una deficiencia

Metodologia para la elaboracion de un Fuentes generadoras de ideas

estudio de mercado de

d. Sacarle provecho a las aficiones del emprendedor

proyecto

o

. Nuevas aplicaciones de viejos productos

los proyectos

f. Cambios en los habitos de consumo de la sociedad

a. Comercial

. . b. Tecnologicos
Asumir unos riesgos

doti c. Financieros
e tipo

d. Sociales

Trial Moc

Es una técnica sistematizada de recopilacion e interpretacion
de hechos y datos

El diseflo de la investigacion. la obtencion de la informacion,
Fases el tratamiento y analisis de los datos y la interpretacion de los
Itados y pr on de |

“Seleccz'én del prOye(’.t() y Especificacion de la hipotesis
estudio de mercado de Estudio de mercado ) periitieda

b) Atributos

Definicion, clasificacién y medida de las variables :
¢) Actitudes/opiniones

los proyectos

d) Motivaciones o necesidades

e . Son aquellos que se obtienen de modo
Fuentes de informacion 3 3 3
especifico para la investigacion a efectuar

Determinacién del problema a investigar 3
P! s Constituye un medio fundamental para obtener informacion en

La encuesta 2
investigacién comercial

-Definir correctamente el problema a investigar
-Formular de forma precisa las hipotesis.

-Especificar adecuadamente las variables y las escalas de
medida.

El cuestionario

Es un conjunto de elementos de una poblacion o universo del
Diseilo, tamaiio y seleccion de la muestra que se quiere
obtener informacion

Obtencion de la informacion

Puede ser seleccionada por procedimientos aleatorios o no

aleatorios

Esta en funcién del presupuesto y tiempo
disponible

Métodos de muestreo Tamailo de la muestra

Recoleccion de datos Implica la supervision del proceso de obtencion de los datos

Técnicas de analisis uni y bivariable
Analisis de la informacién

Técnicas de analisis multivariable



Seleccion del proyecto y

estudio de mercado de
los proyectos

1) Tamaiio.

2) Valor.

3) Participacion.

4) Mercado total.

5) Penetracion de mercado.

6) Crecimiento de mercado.

7) Mercado potencial.

8) Mercado probable.
Estructuras de mercado

9) Contraccion de mercado.

10) Mercado disponible.

11) Mercado real.

12) Seleccién de un mercado.

13) Mercado meta

14) Posicionamiento en el mercado.

15) Localizacion de los mercados

Debe partir del planteamiento por parte de la direccién
comercial

. Qué es lo que vende la empresa?
(En qué negocio esta?

Producto

Concepto centrado en el producto en si mismo.
Concepto centrado en las necesidades del consumidor

1) Consumidor.
2) Oferta.
3) Demandas

Demanda Controlables

Factores que influyen en la demanda Incontrolables

Competencia

Trial Mod

XMind:

-Producto
-Plaza
-Promoci6n
-Precio

-Naturales

-Politicos

-Sociales y culturales
-Legales

-Econ6émico

-Innovaciones
-Publicidad y promocion



Seleccion del proyecto y

estudio de mercado de
los proyectos

La cantidad del bien o servicio que los vendedores estan
dispuestos a
vender se denomina cantidad ofrecida

Oferta

La curva de oferta se desplaza cuando se modifican estas
variables

Los cuatro instrumentos de la estrategia comercial

Este conjunto de actividades de analisis y planeacion tienen

como resultado el plan de

: y mercadotecnia
Estrategias de mercadeo

Trial Mod

XMind

-Precio de los factores utilizados para producir
-Tecnologia usada para producir el bien
-Niimero y escala de los vendedores
-Prevision de los vendedores sobre el futuro

Producto, precio, distribucién y
promocion

Las estrategias tratan de desarrollar ventajas competitivas
sostenibles en productos

Estos programas se formalizan en un plan, cuya elaboracién
corresponde al departamento de mercadotecnia

-;Dénde estamos?

El proceso de planeacion de la estrategia comercial - A dénde queremos ir?

-;Como llegaremos alli?



