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CICLO DE VIDA
PROYECTOS

ETAPAS DEL CICLO DEVIDA
DE UN PRODUCTO
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La produccidn se concentra
€N pocas empresas, que
ofrecen una variedad menor
de productos

Introduccion al
mercado

desaparecer

Los precios se estabilizan
& incluso pueden llegar a subir

entonces

disminucion de ventas puede
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‘el mercado dependera de las
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por otro mas rentable

avances tecnoldgicas, cambios
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competidores, pérdida de 1a
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llegan a el punto mas alto
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Intensifica la competancia atraida
Madurez por las oprtunidades de negocio
rimeros adoptadores del producto
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Aumento moderado
compradares

tiene que llegar a T e—
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una preferencia
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