


 Ciclo de vida de
los proyectos 

Se conforma un equipo de
trabajo que se encarga del
cumplimiento de los
objetivos y resultados. Se
establece un plan de
ejecución para la
realización de actividades,
un sistema de información
y la realización de
informes de seguimiento.

Se utilizan sistemas de
evaluación y seguimiento,
que permite planificar,
evaluar y monitorear el
cumplimiento de las acciones
en los proyectos. 






Se toman en cuenta
todos los ámbitos de la
realidad (económico,
político, social y
medioambiental) y a
todos los actores que
deberían participar en la
transformación de esta
realidad

Se recopila información
sobre la situación que se
quiere mejorar o transformar
con el proyecto, se detectan
posibles problemas y
soluciones esperadas de las
necesidades.

Fase de declive

fin.

Fase de
crecimiento

Fase de
madurez 

 Fase de
introducción

Son las diferentes fases que permiten formular y
programar las actividades de los proyectos de manera
ordenada, la evolución de las ventas y de las utilidades,
crecientes al principio, para disminuir posteriormente de
forma progresiva. Estas pautas  son ideales, porque
suponen un término medio y no todos los productos
siguen necesariamente esta evolución, pudiéndose dar
distintas variantes.
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