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Como realizar una investigacion de mercados eficaz
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Cémo hacer un estudio de
mercado sencillo (y gratis) con
Facebook y Google

e Estadistica descriptiva
» Inferencia Estadistica
» Contraste de Hipodtesis

» Tablas de Contingeéncia
Estadistica » Analisis geografico (GIS)
= = e Analisis de la varianza

Bivariable

* Regresion Lineal simple
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* Regresion lineal multiple

* Componentes Principales

» Andlisis de Correspondencias
* Analisis Discriminante

e Redes Neuronales

* Redes Bayesanas

e Andlisis Cluster .
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OPINIONES
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