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Formulacion de proyectos

|

Es

Un plan de accion para la utilizacién productiva de los recursos econémicos y
existen diferentes tipos como.

|

\

Son

\

Segun su funcion de origen

Son:

I

En relacién a su estudio sectorial

Como
| ‘I 1
Sector Sector Sector
primario secundario terciario.
| \ |
Son: Son: Son:
| | \
Agricultura Industria Comunicaciones
Ganaderia basica Transporte
Silvicultura Servicios
Casa vy educativos
pesca. Servicios de
salud
Servicios
bancarios

Derivan de un estudio de
mercado

[

Son:

Mercado de exportacion de
bienes para la produccion del
pais.

Mercado de exportacion de

bienes cuya produccibn no
depende de condiciones
naturales.

Sustitucion de importacién.

Sustitucion de
artesanal.

la produccién

Crecimiento de la demanda

Demanda insatisfecha.

En funcién de su naturaleza

Son:

|

Funcién de la relacién que se establezca.

\

So

n

\

De nueva
inversion

De De De
rehabilitacién o reconversion expansion

de remplazo de
activos fijos

Mutuamente excluyentes
Independientes

Interdependientes

|

Evaluar un proyecto

|
Es
I

Se da la evaluacion del proyecto por lo que es
necesario saber si es rentable y va generar
flujos.

Caracteristicas

\

Por su caracter

La decision de inversion se da en 4 fases

Son:

Por su naturaleza
Identificacion de

alternativas

disefio y evaluacion
leccion  del  mejor
programa
implantacién,
seguimiento y control

Segln
/ ’

Por su categoria

Cuentan con un
propésito.

Se ajustan a un tiempo
limitado

Cuentan con la fase de
planificacion

Involucran a una multitud
Cada proyecto es Unico
Utilizan metodologias

o~

Por su tipo




Proyecto de inversion

I

Es

!

Segun

v

Tiene como objetivo conocer su

rentabilidad

Estudio legal

l

Es

Estudio financiero

Puede ser viable
tanto por el mercado
asegurado y podrian
existir algunas
restricciones legales,
gque impidan su
funcionamiento

Es
|

Este se determina
con base monetaria, y
comprende dos
etapas que.

Son

|

Son

Estos pueden ser
titulo, y gravdmenes
de bien raiz, gastos

Formulacion de los
estados financieros

Evaluacion financiera

notariales por
transferencia e
inscripcion,  andlisis
etc.

Algunos

l

de los resultados
proyectados
Objetivo

\

Legislacion bancaria
Legislacion extranjera
Legislacion laboral

Legislacion ambiental

Detectar los recursos
econdémicos para
poder llevar a cabo un
proyecto.

\

Los presupuestos
mas usuales son las
ventas, produccion,
costos y gastos.

Estudio comercial o de mercado

|

Importancia

Recoge toda la informacion
sobre los productos o servicios
que supone suministra el
proyecto.

Demanda

|

Es

\

La cantidad de un
bien que los
compradores quieren
y pueden comprar

Algunos aspectos importantes
son:

Hacer una descripcion
detallada del bien o servicio.
Determinacién del segmento
de mercado

Realizacion de diagndstico
oferta y demanda

Proyeccion de la oferta vy

Propdésito

|

Medir aspectos referentes
a la cantidad de producto.
La posibilidad que el
producto funcione

Las necesidades de un

Clasificacion

Demanda potencial

Demanda real

l

Es
\

Cuantificacion de los
requerimientos para
satisfacer las
necesidades.

|
Es

|

Cuantificacion de los
productos que pueden
adquirir segun su nivel
de ingresos.

Segun su necesidad

\

Demanda de bienes

demanda consumidor socialmente
Cuantificacién de la demanda Caracteristicas del necesarios.
Canales de comercializacion consumidor Demanda de bienes
Definicion de la politica de Tamafio y crecimiento del Nno necesarios.
venta mercado.
Es | Demanda elastica Pronostico
/ Demanda unitaria | — Es
Cuando el precio Demanda inelastica

aumenta la demanda
disminuye y cuando el

precio

baja la

demanda sube.

Es J—

La cantidad de demanda de

servicio, se

|

mantiene

constante independiente del

precio.

Segun la temporalidad

|

Demanda continua.
Demanda ciclica o
estacional.

Demanda
insatisfecha
Demanda satisfecha

l

Segun su mercado

\

Segun su mercado

Segun su destino de producto

Demanda final
Demanda intermedia
Demanda para
exportacion

La variacibn que presenta
en el precio es la que refleja
en la demanda.

Sustitucion de
importaciones
Demanda
insatisfecha o]
potencial.

Mercado cautivo o
integrado




Estudio de mercado

i

Implica

Oferta

|

Es

\

Es Ila cantidad de

productos  que los
diversos fabricantes,
productores 0

prestadores de servicios
ponen en los mercados

Elasticidad

Es
|

La medida o cambio
porcentual que muestra
la cantidad ofrecida
cuando ocurre una
variacion de precio

Oferta actual

|
Es

Es medir las cantidades y las
condiciones en que una
economia, puede y quiere poner
actualmente a disposicion del
mercado un bien o un servicio.

Segmentacion de
mercado

|
Es
|

Mezcla de
mercadotecnia

Es

|

a disposiciébn de los
consumidores.

Perfectamente
\ Tipos 3| inelastica.
Perfectamente
Clasificacion eIéSti.C{.i'
Elasticidad
\ Lnitaria.
I |
Oferta de Oferta Oferta
mercado libre oligopolica monopdlica
Es Es
| Es
| [
Existe un gran Se caracteriza porque Exist |
ndmero de el mercado se X'Zet (ijl b s0l0
compradores y encuentra  dominado productor det-bien o

vendedores y el por pocos productores,
producto esta Estas compaiiias
tipificado, de tal determinan la oferta,
manera que la los precios y

participacion de
mercado es
determinada por la
calidad, el precio y
el servicio que
ofrecen los
productores.

normalmente acaparan
un gran sector del
mercado de las
materias primas que
utilizan para elaborar
sus productos.

servicio que, por tal
motivo, domina
totalmente el mercado
e impone calidad,
precio y cantidad del
producto o servicio que
ofrece.

Se refiere al proceso de divisién
de consumidores en grupos
menores, basandonos en las
necesidades o caracteristicas
gue tengan en comun.

|

Factores

[

Parte del nivel estratégico del
marketing, en el cual los planes
se transforman en programas
concretos para que una
organizacién pueda acceder al
mercado con productos
satisfactores.

|

Segmentacion Geografica.
Segmentacion Demogréfica.
Segmentacion Psicologica.

Segmentacion psicografica.
Segmentacion Sociocultural.
Segmentacion Relacionada con
el Uso.

Segmentacion por la Situaciéon
de Uso.

Segmentacion por Beneficios.

Con ayuda de las 4 P’s ayudan
a satisfacer las necesidades,
tener resultados exitosos esto
consiste en desordenar el
marketing para distribuirlo en las
diferentes areas y asi auxiliar a
que tomen excelentes

\

decisiones.

Generalmente

\

Dado que existe una gran
diversidad de personas en el
mundo es necesario dividirlas en
categorias o grupos segun sus
caracteristicas, = necesidades,
intereses, valores, creencias,
zonas geogréficas, edades, el
sexo, el género. La
segmentacion  nos  permite
dividir al mercado para poder
perfilar y entender de una
manera mas completa a los
individuos.

Es el conjunto de herramientas
tacticas del marketing
controlables que son producto,
precio, plaza y promocion que la
empresa combina para producir
una respuesta dentro del
mercado meta.

Producto - Es

|

Es todo objeto, servicié o idea que
se ha visto como provechoso para
satisfacer una necesidad o deseo
que representa la oferta de la
empresa, existen productos de
consumo, de impulso, de alta
rotacién por Gltimo segun lo use o
no.

Algunas caracteristicas que deben
portar son marca, envase,
logotipo, color de disefio y eslogan

También

|

El producto tiene un ciclo de vida
en el mercado, que consta de 4
etapas, introduccion, crecimiento,
madurez y declive.

|

También

\

Esta valiosa herramienta que te
permiten identificar las diferente
oportunidades y riesgos, por los
que atraviesan los productos y
saber si este producto esta
generando ventas o ganancias y
de igual manera con el tiempo.



Promocién y/o

[

publicidad
4 P’s - Plaza |
\ Es
Precio Es

Consiste en que los
Es La comercializacion del clientes conozcan de su

Estudio técnico

v
Es
|

Hace referencia a las inversiones que son necesarias para dejar al proyecto en
condiciones de entrar en operacion. Tales inversiones son: compra de terrenos,

Es una expresion de valor
gue tiene un producto o
servicio, manifestado en
general en términos
monetarios, que el
comprador debe pagar al
vendedor para lograr el
conjunto de beneficios
gue resultan de tener o
usar.

Las fijaciones de precios
deben de estar ubicadas
hacia una meta ya sea
orientadas a las utilidades
que seria lograr un
rendimiento meta,
extender sus utilidades, o
también encaminados a
las ventas trata de
aumentar el volumen de
sus ventas, mantener o
incrementar su
participacion.

producto o servicio que se
ofrece al consumidor, y
considera el mando de
efectivo en el canal de
distribucion, para lograr
que el producto llegue al
lugar adecuado en el
momento y condiciones

producto o servicio a
través de diferentes
modos de publicidad y se
apoya en los medios
fuertes de comunicacion
ya sea por medio de
revistas, television
periddica, radio entre
otras.

construccion de obras fisicas, compra de maquinarias y equipos, compra de
equipos de oficina, adquisicion de materias primas, adquisiciébn de muebles y
enseres, desarrollo de programas y procedimientos para la produccion.

|

El estudio comprende

adecuadas.

Variables

[

El canal de distribucion, la
cobertura, el surtido, la
ubicacion, el inventario, el
transporte y finalmente la
logistica.

Tipos de plazas:

Plaza para productos de
consumo

Plaza para productos
industriales.

Es una pieza importante para
el éxito dela organizacion
debido a que se refiere a la
producto

colocacion  del

dentro del mercado

distribucion y transferencia
de este para que llegue a
manos de los consumidores

Tipos de
promocion

Las ventas personales esta
€S una comunicacion
directa entre un
representante de ventas y
uno o mas compradores en
un intento de compra son
utilizadas para promoverse
a si mismos y sus ideas.

La promocion de ventas
donde se tiene que realizar
una actividad estimadora
de la demanda en el cual el
propésito es mejorar su
publicidad y facilitar la
venta personal que
consiste de un estimulo
temporal.

Localizacién del
proyecto

|

Es

Uno de los factores que
influye en la decision de la
localizacion del proyecto
se tienen: medios vy
costos de transporte;
disponibilidad y costo de
mano de obra; cercania
de las fuentes de
abastecimiento; factores
ambientales; cercania del

mercado; costo y
disponibilidad de
terrenos; topografia de
suelos; estructura
tributaria y legal;
disponibilidad de

recursos como agua,
energia y otros insumos;

comunicaciones y
posibilidad de
desprenderse de
desechos.

Analisis y determinacidn de la localizacion optima
del proyecto.

Analisis y determinaciéon del tamafo déptimo del
proyecto.

T S Ingenieria del
Andlisis de la disponibilidad y el costo de las proyecto
materias primas e insumos para la produccién.

Identificacion y descripcidn de la tecnologia y el \
proceso productivo
Es

| |

Tamaiio del . y
proyecto Debe Ilegar eil dgtermlnar la fur.u.:lon'c,ie
produccién dptima para la utilizacion
| eficiente y eficaz de los recursos
Es disponibles para la produccion del

bien o servicio deseado. Para esto, es

\ necesario resolver todo lo
Su capacidad productiva y concerniente a la instalacion y
se expresa en unidades de funcionamiento del proyecto, desde la
produccién por afo; el cual descripcion del proceso productivo
también puede definirse
por indicadores indirectos \
como el monto de su
inversion, ocupacién de
mano de obra. El tamafio |
solo puede aceptarse en
caso de que la demanda
sea claramente superior a
dicho tamafio y se
garantice el abasto
suficiente en cantidad vy
calidad de materias primas
e insumos.

También

Implica contar con una
determinada tecnologia de
produccion, entendido por tal el
conjunto de conocimientos
técnicos, equipos y procesos que
se emplean para desarrollar una
determinada funcién de
produccion.
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