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MAPA CONCEPTUAL   

  



1.- marca 

2.- envase 

3.- logotipo 

4.-color 

5.-diseño  

6.-slogan  

 

 

 

1.- tradicionales  

2.-automatizados  

3.-audiovisuales  

4.-digitales  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ESTUDIO DE MERCADO  

ESTUDIO DEL 

PRODUCTO  

ESTUDIO DE 

DEMANDA  
ESTUDIO DE 

OFERTA  

BALANCE  

OFERTA-DEMANDA 

ESTUDIO DE 

PRECIO  

CANALES DE 

COMRCIALIZACIÓN 

Este nos indica si el 

mercado es o no 

sensible al bien o 

servicio y la aceptación 

que tendrá en su uso o 

consumo  

Tiene como 

propósito  

-Medir los aspectos 

que influyen en la 

cantidad de demanda 

-Determinar la 

posibilidad de que el 

producto o servicio 

funcione  

-Identificar las 

características de los 

consumidores 

-Determinar tamaño y 

crecimiento del 

mercado  

 

 

 

la cantidad de 

producto y de 

servicios que se 

pone a disposición 

de los 

consumidores 

para satisfacer sus 

necesidades 

 

 

 

Se refiere a   

Se clasifica 

en   

1.-Oferta mercado libre 

2.-Oferta oligopólica  

3.-Oferta monopólica  

 

 

 

Es todo objeto o 

servicio que se ha 

visto para 

satisfacer una 

necesidad o deseo  

 

 

 

Esto es  

Las características 

son  

La expresión 

de valor que 

tiene un 

producto o 

servicio, 

manifestado 

en términos 

monetarios  

 

 

 

Se define 

como    

Se fija basado 

en     

-valor  

-valor agregado  

-costos totales 

-costo más margen  

-punto de equilibrio 

-Costos meta  

 

 

Sus componentes 

son  

Sirve para   

  son las vías o 

caminos que una 

empresa tiende 

para llevar sus 

productos hacía en 

consumidor final 

de la manera más 

económica, 

efectiva y eficiente 

posible. 

 

 

 

Se refiere a   

Los canales 

pueden ser  

El mercado alcanza el 

equilibrio al precio 

cuando la cantidad 

demandada y la 

cantidad ofrecida son 

iguales. Es decir, 

equilibrio de la oferta y 

la demanda se logra 

cuando la cantidad que 

desean adquirir los 

compradores es igual a 

la que desean vender 

los productores. En ese 

equilibrio, no hay razón 

para que el precio 

tienda a subir o a bajar. 

 

 

 

Esto es  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ESTUDIO TÉCNICO  
Su función 

es  

Estudio de materia 

prima  
Tamaño de proyecto  Localización física  Distribución de 

instalaciones 

Se compone 

de  

Se materializan las 

acciones, que dan 

como resultado la 

producción de bienes 

o servicios y termina 

cuando el proyecto 

genera beneficios  

 Realizar la interrelación y 

dependencia que existe 

entre los aspectos técnicos 

de un proyecto y los 

aspectos económicos 

financieros del mismo. 

• Clasificación de las 

materias primas  

• Características de 

las materias primas  

• Disponibilidad de 

las materias primas  

El tamaño del proyecto es 

la capacidad que deberá 

instalarse para atender 

satisfactoriamente a la 

demanda del mercado 

objetivo y se expresa en 

volumen de producción o 

número de unidades que 

puede alojar, recibir, 

almacenar o producir una 

instalación en un periodo 

de tiempo específico. 

➢ Medición de la 

capacidad  

➢ La capacidad de 

diseño 

➢ La capacidad 

efectiva   

Su objetivo 

es   

Se compone 

de  

Se compone 

de  

 Identificar el lugar ideal 

para la implementación del 

proyecto, se debe tomar en 

cuenta algunos elementos 

importantes que darán 

soporte a la decisión del 

lugar específico de la 

planta. La selección de la 

localización del proyecto se 

define en dos ámbitos: el de 

la macro localización donde 

se elige la región o zona 

más atractiva para el 

proyecto y el de la micro 

localización, que determina 

el lugar específico donde se 

instalará el proyecto. 

Una buena distribución 

del equipo en la planta 

corresponde a la 

distribución de las 

máquinas, los materiales 

y los servicios 

complementarios que 

atienden de la mejor 

manera necesidades del 

proceso productivo y 

asegura los menores 

costos y la más alta 

productividad, a la vez 

que mantiene las 

condiciones óptimas de 

seguridad y bienestar 

para los trabajadores. 

Se refiere a  
Consiste en Se refiere a  
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